Zatacznik nr 208 do uchwaty nr 50/VI/2019
Senatu UJ z dnia 26 czerwca 2019 r.

=

PR UNIWERSYTET
JAGIELLONSKI
W KRAKOWIE

Program studiow

Wydziat: Wydziat Zarzadzania i Komunikacji Spotecznej
Kierunek: dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
Poziom ksztatcenia: drugiego stopnia

Forma ksztatcenia: studia stacjonarne

Rok akademicki: 2019/20

1/196



Spis tresci

Charakterystyka kierunku
Nauka, badania, infrastruktura
Program

Efekty uczenia sie

Plany studiow

Sylabusy

11
13
15
21

2/196



Charakterystyka kierunku

Informacje podstawowe

Nazwa wydziatu: Wydziat Zarzgdzania i Komunikacji Spotecznej
Nazwa kierunku: dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
Poziom: drugiego stopnia

Profil: ogdlnoakademicki

Forma: studia stacjonarne

Jezyk studiéw: polski

Przyporzadkowanie kierunku do dziedzin oraz dyscyplin, do
ktorych odnosza sie efekty uczenia sie

Nauki o komunikacji spotecznej i mediach 53,1%
Nauki o zarzadzaniu i jakosci 23,9%
Informatyka techniczna i telekomunikacja 13,0%
Nauki prawne 3,5%
Jezykoznawstwo 2,7%
Matematyka 2,2%
Nauki o kulturze i religii 1,6%

Charakterystyka kierunku, koncepcja i cele ksztatcenia

Charakterystyka kierunku

Studia drugiego stopnia o profilu ogélnoakademickim na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna majg na celu
rozszerzenie oferty ksztatcenia w kierunku bardziej interdyscyplinarnego przygotowywania absolwentéw do pracy w
zawodzie oraz dostosowania oferty ksztatcenia do zapotrzebowania rynku. Najnowsza ustawa o szkolnictwie wyzszym ktadzie
nacisk na rozwdj naukowy i badawczy uniwersytetéw. Wychodzgc naprzeciw tym zmianom, w strategie Instytutu wpisano
pozyskiwanie wiekszej niz dotychczas liczby grantéw, wiekszy udziat w projektach miedzynarodowych oraz w konkursach.
Przesuniecie punktu ciezkosci w kierunku ksztatcenia ogdélnoakademickiego oraz ku pracom naukowo-badawczym oznacza
mozliwosci udziatu studentéw w projektach naukowych, bedgcych zespotowym wysitkiem catej spotecznosci akademickiej
Instytutu. Zapewnia takze przygotowanie studentéw do odpowiedzialnego i opartego na wiedzy podejmowania pracy w
mediach masowych i profesjach okotomedialnych oraz do elastycznego, kreatywnego reagowania na zmieniajgce sie
potrzeby rynku mediéw i promocji, a takze umozliwia zdobywanie specjalistycznej wiedzy, dajacej mozliwos¢ pracy w
konkretnych profesjach zwigzanych z komunikacja medialng, promocja, zarzadzaniem informacja i komunikowaniem czy
badaniami nad mediami i nad opinig publiczna. Program studiéw na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna oferuje
szeroki zakres zaje¢ o charakterze ogélnoakademickim w obrebie dziedzin nauk spotecznych oraz humanistycznych ze
szczegblnym naciskiem na produkcje multimedialng i logistyke mediéw, promocje oraz analize i monitoring mediéw. Program
zajel zostat opracowany w konsultacji z naukowymi autorytetami, szczegdlnie w dziedzinie medioznawstwa. Zajecia
prowadzone s w grupach, z wykorzystaniem metod aktywizujgcych, przy uzyciu wtasnej infrastruktury technicznej oraz
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naukowo-badawczej. Wyktadowcy posiadajg szerokie doswiadczenia naukowo-badawcze zebrane w procesach realizacji
grantéw i badan naukowych zaréwno krajowych, jaki miedzynarodowych. Sa autorami licznych publikacji. Ze wzgledu na
specyficzny charakter profilu ksztatcenia, czes$¢ zaje¢ odbywa sie w formie warsztatowej/projektowej i prowadzona jest przez
specjalistow, takze praktykéw z zakresu produkcji multimedialnej, realizacji badan spotecznych, monitoringu mediéw,
komunikacji politycznej, czy zagadnien z zakresu marketingu i promocji.

Koncepcja ksztatcenia

Program studiéw kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna odpowiada misji i strategii Uniwersytetu Jagiellonskiego
opracowanej na lata 2014 - 2020. Misja U) jest ,wytyczanie nowych kierunkéw rozwoju ludzkiej mysli w atmosferze tolerancji
i wolno$ci w dziedzinie badan oraz nauczania z poszanowaniem godnosci cztowieka i dla jego dobra”. Zadaniem
Uniwersytetu jest takze ochrona podstawowych wartosci ludzkich przed zagrozeniami wspétczesnego Swiata. Misjg
natomiast Wydziatu Zarzadzania i Komunikacji Spotecznej U] jest "pomnazanie dorobku mysli teoretycznej i badan
stosowanych w dziedzinie nauk humanistycznych i spotecznych, ksztatcenie na najwyzszym poziomie przysztych kadr dla
rozwoju spoteczenstwa wiedzy i informacji oraz zréwnowazonego rozwoju gospodarczego, przy zachowaniu dbatosci o state
podnoszenie jakosci i sprawnosci dziatania".

Kierunek dziennikarstwo i komunikacja spoteczna nalezy do grupy kierunkéw strategicznych z punktu widzenia rozwoju
spotecznego kraju, w szczegélnosci z perspektywy wyzwan spoteczenstwa informacyjnego oraz rynkéw medialnych i
okotomedialnych w wymiarach lokalnym, regionalnym, krajowym i globalnym. Absolwenci muszg by¢ zdolni do
samodzielnego identyfikowania problemoéw i dylematéw profesjonalnych i etycznych, ich samodzielnego rozwigzywania w
oparciu o wiedze naukowa, w sposéb odpowiedzialny i oparty na kodeksach aksjologicznych i poczuciu odpowiedzialnosci za
stowo, za dorobek kulturalny ludzkosci i za jako$¢ srodowiska komunikacyjnego ludzi. Program studiéw na kierunku
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna realizowany jest w duchu fundamentalnych zasad, do ktérych nalezg: wolnos¢
nauczania, swoboda gtoszenia pogladéw, poszukiwanie prawdy i przekazywanie swoich dokonan nastepnym pokoleniom.
Podstawe programu stanowi proces dydaktyczny oraz prowadzenie badan naukowych przy wspétpracy z krajowymi i
zagranicznymi osrodkami akademickimi, redakcjami prasowymi, radiowymi, telewizyjnymi, portalami internetowymi,
agencjami reklamowymi i PR, jednostkami naukowo-badawczymi oraz administracja publiczng, ze szczegdlnym
uwzglednieniem jednostek samorzadu terytorialnego. Studia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna ksztatca
ludzi profesjonalnych, odpowiedzialnych, majacych szerokie horyzonty intelektualne oraz przestrzegajacych zasad
moralnych. Oryginalno$¢ programu studiéw na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna wynika m.in. z potaczenia
przedmiotdw z zakresu wiedzy teoretycznej z szerokg gamg kurséw z obszaru nauk stosowanych. Jego innowacyjnos¢ polega
takze na szerokiej ofercie przedmiotéw do wyboru. Moduty obowigzkowe, realizowane w ciggu pierwszego semestru,
wprowadzajag w problematyke oferowanych w trakcie studiéw specjalizacji i kurséw kierunkowych. W kolejnych trzech
semestrach kazdy student wybiera szes¢ sposrdéd dwunastu wyktadéw kierunkowych, Scisle powigzanych z oferowanymi
$ciezkami (produkcja multimedialna i logistyka mediéw, promocyjna, analiza i monitoring mediéw). Proces ksztatcenia
studentéw na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna to ciggte wdrazanie nowych, innowacyjnych metod
ksztatcenia, ktdre majg ich przygotowa¢ do samodzielnej pracy, definiowania probleméw i ich rozwigzywania. Wsrdd nich na
uwage zastuguje: 1. Wykorzystanie blended learningu polegajacego na wsparciu godzin kontaktowych (praca z wyktadowca)
i pracy wtasnej studenta narzedziami do e-learningu. W IDMIKS to przede wszystkim platforma Pegaz stuzaca do
prezentowania studentom materiatéw koniecznych do tego, by student uzyskat zaliczenie, ale réwniez takich, ktére mogg
poszerzy¢ wiedze i umiejetnosci 0séb szczegdlnie zainteresowanych przedmiotem. Narzedzie jest tez wykorzystywane do
komunikacji studenci-wyktadowca oraz studenci-studenci (szczegédlnie forum) oraz do testowania z wiedzy, wykonywania
zadan indywidualnych i projektéw grupowych. 2. Wspétpraca z podmiotami zewnetrznymi, w tym instytucjami publicznymi
(gtéwnie samorzadowymi), organizacjami trzeciego sektora oraz biznesem. Studenci pracujgc na zajeciach przygotowujg
projekty dotyczace komunikacji i promocji dla rzeczywistych podmiotéw (I i lll sektor), dzieki czemu ich praca na zajeciach
jest mozliwie najbardziej zblizona do warunkdw w jakich bedg dziatali na rynku pracy. Dotyczy to réwniez informacji zwrotne;j
nie tylko od prowadzacego przedmiot, ale réwniez podmiotu, dla ktérego przygotowywany jest projekt. Osoby zwigzane z
biznesem prowadzg zajecia w ramach niektérych przedmiotdw, sg réwniez zapraszane na spotkania dedykowane wiekszej
liczbie grup. Dzieki temu studenci majg stycznos¢ ze specjalistami z réznych branz, co poszerza nie tylko ich wiedze i
umiejetnoscia, ale tez perspektywe wyboru $ciezki zawodowej i rozwoju. 3. Wykorzystanie podczas zaje¢ dostepnych
narzedzi online oraz oprogramowania specjalistycznego do analizy i obrébki danych, przygotowania materiatéw wizualnych,
audio i wideo oraz DTP, niezbednych w realizacji projektdw. 4. Zastosowanie teorii gier i grywalizacji w czasie zaje¢. Zadania
indywidualne i grupowe oparte na teoriach gier, gry symulacyjne, strategiczne i edukacyjne, a takze grywalizacyjne metody
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oceniania czyli systemy oparte na roztozonych w czasie wielu réznorodnych zadaniach oraz zbieraniu punktéw, ktére
pozwalaja utrzymac uwage i zaangazowanie studentédw przez caty semestr. 5. Metoda symulacji - wykorzystywana dzieki
zastosowaniu szerokiego spectrum dostepnych online Swiatowych baz danych; metoda mapowania oraz pomiaru strumieni
informacji. 6. Maksymalne wykorzystanie dostepnej bazy materialnej do zadan projektowych - szczegélnie sprzetu
komputerowego wraz z oprogramowaniem, studia radiowego i telewizyjnego, montazowni oraz sprzetu mobilnego. W roku
akademickim 2015/16 powstato laboratorium medioznawcze IDMIKS. Laboratorium wyposazone zostato w komputerowe
programy przeznaczone do badah mediéw i innych badan spotecznych. W jego ramach uruchomiono m.in. modut
komputerowy umozliwiajacy badania ankietowe typu CATI. Instytut posiada zatem infrastrukture, ktéra umozliwia
prowadzenie zaje¢ projektowych o charakterze badawczym z udziatem studentéw.

Cele ksztatcenia

1. Dostarczenie pogtebionej wiedzy o teoriach, procesach, zjawiskach, obiektach i faktach z dziedziny komunikacji spotecznej
i medidw oraz zaleznos$ciach miedzy nimi, w kontekscie ekonomicznym, prawnym, spotecznym, kulturowym,
technologicznym, jezykowym i innych, zaréwno na poziomie lokalnym, jak i globalnym oraz ich powigzaniach z innymi
dziedzinami

2. Dostarczenie pogtebionej wiedzy o metodach, technikach i narzedziach badania, analizy i interpretacji faktéw, proceséw,
zjawisk i obiektéw z dziedziny komunikacji spotecznej i medidw.

3. Dostarczenie zaawansowanej wiedzy o wybranych zagadnieniach z dziedziny komunikacji spotecznej i mediéw, w tym
m.in. produkcji multimedialnej i logistyki medidw, réznych form promocji oraz monitoringu i analizy mediéw.

4. Zapoznanie z podstawowymi dylematami wspétczesnej cywilizacji w kontekscie rozwoju spoteczenstwa informacyjnego i
nowych technologii komunikacyjnych.

5. Przygotowanie do rozwigzywania probleméw poznawczych i praktycznych z dziedziny komunikacji spotecznej i mediéw a
takze formutowania i testowania prostych hipotez badawczych poprzez umiejetne i twércze wykorzystanie réznorodnych
zrédet informacji oraz wtasciwy dobdr metod i narzedzi badawczych, w tym zaawansowanych technologii informacyjno-
komunikacyjnych.

6. Wypracowanie umiejetnosci kompetentnego komunikowania sie z réznymi odbiorcami, w tym prowadzenia debaty.

7. Postugiwanie sie jezykiem obcym na poziomie B2+ Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego.

8. Przygotowanie do samodzielnego uczenia sie oraz wspoétdziatania i kierowania innymi osobami w ramach pracy
zespotowe;j.

9. Wypracowanie krytycznego podejscia do posiadanej wiedzy z zakresu komunikacji spotecznej i mediéw

10. Przygotowanie do odpowiedzialnego petnienia rél spotecznych i zawodowych.

Potrzeby spoteczno-gospodarcze

Wskazanie potrzeb spoteczno-gospodarczych utworzenia kierunku

Kierunek dziennikarstwo i komunikacja spoteczna nalezy do grupy kierunkdéw strategicznych z punktu widzenia rozwoju
spotecznego i gospodarczego kraju, w szczegdlnosci z perspektywy wyzwah spoteczehstwa informacyjnego oraz rynkéw
medialnych i okotomedialnych w wymiarach lokalnym, regionalnym, krajowym i globalnym. Wzrastajaca rola mediéw oraz
znaczenie przemystéw opartych na nowych technologiach pozyskiwania, przetwarzania, dystrybucji informacji w potaczeniu z
postepujaca mediatyzacjg réznych sfer rzeczywistosci spotecznej, w warunkach profesjonalizacji, komercjalizacji i
narastajacej konkurencji, czyni ksztatcenie na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna nie tylko kluczowym
elementem edukacji uniwersyteckiej, jest takze odpowiedzig na potrzeby spoteczne i gospodarcze oraz wyzwania rynku
pracy. Absolwent studiéw posiada podstawowe przygotowanie do pracy w sektorach medialnym, badawczo-naukowym, w
agencjach reklamowych, w agencjach Public Relations, w domach mediowych, szeroko pojetej sferze zawoddéw
okotomedialnych oraz w obszarze komunikacji spoteczne;.
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Wskazanie zgodnosci efektdw uczenia sie z potrzebami spoteczno-gospodarczymi

Program i efekty uczenia sie na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna opracowane zostaty z uwzglednieniem
potrzeb spoteczno-gospodarczych oraz rynku pracy.

Celem studidw jest uksztattowanie przysztych pracownikéw sfery medialnej i okotomedialnej jako jednostek otwartych,
tolerancyjnych, kreatywnych i odpowiedzialnych za swoje dziatania w sferze publicznej, przygotowanych do pracy w wyzej
wymienionych instytucjach. W zawodach medialnych i okotomedialnych konieczna jest zaréwno pogtebiona wiedza i
kompetencje m.in. w zakresie specyfiki rynku mediéw, funkcjonowania organizacji medialnych i sektora promocji, prawa
autorskiego, jak i szczegétowa wiedza i umiejetnosci w zakresie zarzadzania projektami, przygotowania materiatéw dla
réznych mediéw, w tym szczegdlnie nowych mediéw, projektowania i realizacji kampanii medialnych, komercyjnych i
spotecznych, zarzadzania informacja, kompetencji w zakresie krytycznej oceny organizacji, zarzadzania przedsiewzieciami,
wiedzy z zakresu nowych trendéw w mediach i rozwoju technologii komunikacyjnych. W spoteczenstwie i gospodarce
opartych na nowoczesnych technologiach komunikacyjnych i informacyjnych szczegdlnego znaczenia nabiera umiejetnos¢
pozyskiwania wiedzy z réznych Zrédet informacji, krytycznej oceny tych zrédet, efektywnego ich wykorzystania, badania,
analizowania i prezentowania informacji pochodzacych zaréwno z mediéw, jak i innych Zrdédet. Istotne jest réwniez
samodzielne identyfikowania problemdéw i ich rozwigzywanie w oparciu o wiedze naukowg i eksperckg,wtasciwe
przygotowanie metodologiczne, a takze przedsiebiorczos¢ oraz kreatywnos¢ w realizacji zadan i przedsiewzie¢ zawodowych,
czesto pod presjg czasu i w trudnych do przewidzenia okolicznosciach. Ceniong kompetencja staje sie takze umiejetnos¢
komunikacji z otoczeniem i nawigzywania kontaktéw spotecznych. Program studiéw na kierunku dziennikarstwo i
komunikacja spoteczna realizowany jest w odpowiedzi na te wyzwania. Zgodno$¢ z potrzebami spoteczno-gospodarczymi
oraz rynku pracy potwierdzajg interesariusze zewnetrzni, ktérzy opiniujg program studiéw, a nastepnie informuja Instytut o
dziataniach studentéw/absolwentéw podejmujgcych u nich prace. Interesariuszami zewnetrznymi IDMiKS sa: redakcje,
agencje reklamowe, agencje PR, instytucje badawcze i stowarzyszenia. Takze ostatnia analiza karier, jaka otrzymat IDMiKS w
roku akademickim 2012/13 (dotyczyta okresu pieciu lat) wskazata na co najmniej 75 proc. absolwentéw zatrudnionych w
mediach, branzach okotomedialnych i profesjach zwigzanych z komunikowaniem, co zasadniczo potwierdza korelacje
efektdw uczenia sie z potrzebami spoteczno-gospodarczymi i prawidtowos¢ struktury programu studiéw.
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Nauka, badania, infrastruktura

Gtéwne kierunki badan naukowych w jednostce

Projekty realizowane przez pracownikéw Instytutu Dziennikarstwa, Medidéw i Komunikacji Spotecznej finansowane ze Srodkéw
zewnetrznych:

Agnieszka Hess (reprezentant Polski) - Populist Political Communication in Europe: Comprehending the Challenge of
Mediated Political Populism for Democratic Politics COST (European Corporation in Science and Technology) - 2014-2019
Agnieszka Hess - EUvox 2014 ZDA (Centre for Democracy Studies Arau), Uniwersytet Pedagogiczny w Krakowie - 2014
Agnieszka Hess - EUvox 2015 ZDA (Centre for Democracy Studies Arau), Uniwersytet Pedagogiczny w Krakowie- 2015

Michat Bukowski - Analiza mediéw publicznych misja, plany programowe | sprawozdania finansowe. Krajowa Rada Radiofonii
i Telewizji - 2015

Matgorzata Lisowska-Magdziarz - Obserwatorium Dialogu Obywatelskiego. Projekt wspdlny Wydziatu Zarzadzania i Kom.
Spotecznej UJ oraz Gminy Miejskiej Krakéw - 2015-2018

Matgorzata Winiarska-Brodowska - Im Spiegel der Medien: Unternehmertum von Frauen und Mannern in der deutschen und
polnischen Presse - Images im Wandel. Niemiecka Fundacja na rzecz Nauki - 2014-2017

Marcin Pieluzek- Wartosci polskiego nacjonalizmu. Jezykowy obraz Swiata nacjonalistdw w publikacjach oficjalnych oraz
pismach drugiego i trzeciego obiegu SPD. NCN - 2013-2016

Jarostaw Flis - Badanie skali zjawiska gerrymanderingu w polskich wyborach do rad gmin w 2014 r. Grant NCN - 2015-2017
Magdalena Hodalska - Fears and Anxieties in the 21st Century Oxford Mansfield College, Inter-Disciplinary. Net 2014-2016
Beata Klimkiewicz - Pilot Implementation of the Media Pluralism Monitor. Projekt finansowany przez Komisje Europejska i
realizowany przez Instytut Uniwersytetu Europejskiego - 2015-2017.

Projekty (z)realizowane przez pracownikéw Instytutu finansowane w ramach DziatalnoSci Statutowej w latach 2017-2018:
Komunikowanie polityczne i mediatyzacja sfery publicznej => Medialne i spoteczne uwarunkowania polaryzacji politycznej.
Kierownik: dr Michat Bukowski. Pozostali uczestnicy: dr hab. Agnieszka Hess

dr hab. Agnieszka Szymanska, dr hab. Jarostaw Flis, mgr Krzysztof Nowak, dr hab. Dominika Kasprowicz

Komunikowanie polityczne i mediatyzacja sfery publicznej => Unia Europejska jako przestrzen badah komunikologicznych.
Kierownik: dr Matgorzata Winiarska-Brodowska. Pozostali uczestnicy: dr hab. Agnieszka Szymanska

Polityka medialna i prawo mediéw => Polityka medialna z perspektywy uzytkownika mediéw. Kierownik: dr hab. Beata
Klimkiewicz. Pozostali uczestnicy: dr Matgorzata Winiarska-Brodowska.

Opinia publiczna i strategie komunikowania => Globalne strategie komunikowania: globalizacja versus regionalizacja opinii
publicznej. Kierownik: prof. dr hab. Teresa Sasifska-Klas. Pozostali uczestnicy: dr hab. Andrzej Nowosad, dr Teresa
Stawinska, dr hab. Weronika Swierczynhska-Gtownia.

Nowe media => Nowe media - nowe wzorce komunikowania. Kierownik: dr hab. Maria Nowina Konopka. Pozostali
uczestnicy: dr hab. Magdalena Szpunar.

Gatunki i formy medialne => Intermedialne przestrzenie dziennikarstwa i sztuk pieknych (ze szczegdlnym uwzglednieniem
literatury). Kierownik: dr hab. Andrzej Kaliszewski. Pozostali uczestnicy: dr Magdalena Hodalska, dr Edyta Zyrek-Horodyska
Analiza semiotyki mediéw => Tematyczna i formalna analiza mediéw rozrywkowych oraz wytworéw kultury popularnej
(kontynuacja). Kierownik: dr hab. Wojciech Kajtoch. Pozostali uczestnicy: dr hab. Matgorzata Lisowska-Magdziarz, dr Monika
Wawer, dr Marcin Pieluzek, mgr Agnieszka Catek.

Jezyk, wartosci, przekaz w mediach => Prawda w mediach - jezyk, wartosci, przekaz. Kierownik: prof. dr hab. Maciej Kawka
Analiza semiotyki mediéw => Opowiesci transmedialne w kulturze partycypacji. Kierownik - mtody naukowiec: dr Agnieszka
Catek

Komunikowanie polityczne i mediatyzacja sfery publicznej => Strategie komunikacyjne matopolskich gmin w oczach ich
wtodarzy. Kierownik - mtody naukowiec: mgr Krzysztof Nowak

Komunikowanie polityczne i mediatyzacja sfery publicznej => Medialne i spoteczne uwarunkowania polaryzacji politycznej.
Kierownik: dr hab. Dominika Kasprowicz. Pozostali uczestnicy: dr hab. Agnieszka Hess, dr hab. Agnieszka Szymanska, dr hab.
Jarostaw Flis, mgr Krzysztof Nowak.
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Analiza semiotyki mediéw => Transmedialno$¢, komunikacja wielomodalna, hybrydycznos$¢ gatunkowa: ewolucja zawartosci
mediéw w kontekscie konwergencji. Kierownik: dr hab. Matgorzata Lisowska-Magdziarz, prof. U). Pozostali uczestnicy: dr hab.
Wojciech Kajtoch, dr Monika Wawer, dr Agnieszka Catek.

Gatunki i formy medialne => Reporterki. Reportaz wojenny i korespondencja wojenna z kobiecej perspektywy. Kierownik: dr
hab. Andrzej Kaliszewski, prof. U). Pozostali uczestnicy: dr Edyta Zyrek-Horodyska.

Opinia publiczna i strategie komunikowania => Portale informacyjne i ich pozycjonowanie sie w komunikacji publicznej - w
strone wojny informacyjnej. Kierownik: prof. dr hab. Teresa Sasinska-Klas. Pozostali uczestnicy: dr hab. Andrzej Nowosad, dr
hab. Weronika Swieczyfska-Gtownia.

Polityka medialna i prawo mediéw => Europejska sfera publiczna w kontekscie relacji pomiedzy mediami a polityka.
Kierownik: dr hab. Beata Klimkiewicz. Pozostali uczestnicy: dr hab. Agnieszka Szymanska, dr Matgorzata Winiarska-
Brodowska.

Jezyk, wartosci, przekaz w mediach => Dziennikarstwo traumy, trauma dziennikarzy Kierownik: dr Magdalena Hodalska.
Pozostali uczestnicy: dr Teresa Stawinska.

Gatunki i formy medialne => Mapy i terytoria. Wokét reportazowych kartografii przestrzeni. Kierownik - mtody naukowiec: dr
Edyta Zyrek-Horodyska

Spis wybranych monografii pracownikdéw IDMIKS za lata 2016-2018:

M. Bukowski, J. Flis, A. Hess, A. Szymanhska, Rzadzacy i opozycja. Partie sejmowe i lokalne w matopolskich wyborach
samorzadowych 2014, Krakéw 2016.

T. Stawinska, Mariaz druku i cyfryzacji na francuskim rynku prasowym, Krakéw 2016.

K. Gad, Polska e-marka narodowa, Krakéw 2016.

W. Kajtoch, Szkice jezykoznawczo-prasoznawcze, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakéw 2016.

W. Kajtoch, Bracia Strugaccy. Wydanie drugie, uzupetnione. wyd. Solaris, Stawiguda 2016.

Komunikowanie o nauce, red. Edyta Zyrek-Horodyska, Magdalenia Hodalska, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellofskiego,
2016.

Komunikowanie o bezpieczehstwie. Medialny obraz zagrozen, red. Weronika Swierczyfska-Gtownia, Teresa Stawinska,
Magdalena Hodalska, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellofskiego, 2016.

Inter-Disciplinary Press, Edited by Magdalena Hodalska, Catalin Ghita, Izabela Dixon, Oxford, United Kindom, 2016.

Weronika Swierczynska, Dziatalno$¢ programowa telewizji publicznej. Kluczowe determinanty programowania i dystrybucja
oferty, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellohskiego, 2017

Ewa Bogacz-Wojtanowska, Agnieszka Hess, Matgorzata Lisowska-Magdziarz, Matgorzata Lendzion, Krzysztof Nowak, Dialog
obywatelski w Krakowie w opiniach mieszkancédw, przedstawicieli organizacji pozarzadowych i mediéw, Nowy Targ - Krakéw
2017, Wydanie 2

Magdalena Hodalska, Trauma dziennikarzy dziennikarstwo traumy, Instytut Dziennikarstwa, Mediéw i Komunikacji Spoteczne;j
Uniwersytetu Jagiellonskiego, 2017

Maria Nowina Konopka, Infomorfoza. Zarzadzanie informacja w nowych mediach, Wydawnictwo Uniwersytetu
Jagiellonskiego, 2017

red. Agnieszka Szymanhska, Matgorzata Lisowska-Magdziarz, Agnieszka Hess, Metody badah medioznawczych i ich
zastosowanieWydawnictwo IDMiKS, Krakéw 2018

Magdalena Szpunar, Imperializm kulturowy Internetu, Wydawnictwo Instytutu Dziennikarstwa, Mediéw i Komunikacji
Spotecznej Uniwersytetu Jagiellonskiego, 2017

Matgorzata Lisowska-Magdziarz, Fandom dla poczatkujgcych. Czes¢ Il: Tozsamos¢ i twérczosé, Instytut Dziennikarstwa,
Mediéw i Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu Jagiellonskiego, 2018

Zwiazek badan naukowych z dydaktyka

W obrebie przedmiotéw obowigzkowych zwigzek modutéw z prowadzonymi badaniami ksztattuje sie na poziomie 56 ECTS.
W obrebie przedmiotéw fakultatywnych zwigzek ten wyliczono na poziomie 48 ECTS.

- Populist Political Communication in Europe: Comprehending the Challenge of Mediated Political Populism for Democratic
Politics - Mediatyzacja sfery publicznej, Badania nad mediatyzacja, Jezyk angielski w sektorze mediéw;
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- Analiza mediéw publicznych (misja, plany programowe | sprawozdania finansowe) - Media lokalne i srodowiskowe;

- Obserwatorium Dialogu Obywatelskiego - Badania nad mediatyzacjg, Strategie komunikacyjne organizacji pozarzgdowych -
Promocja w mediach spotecznosciowych;

- Im Spiegel der Medien: Unternehmertum von Frauen und Mannern in der deutschen und polnischen Presse - Images im
Wandel - Mediatyzacja kultury wspoétczesnej;

- Wartosci polskiego nacjonalizmu. Jezykowy obraz $wiata nacjonalistéw w publikacjach oficjalnych oraz pismach drugiego i
trzeciego obiegu - Jezyk mediéw, jezyk w mediach;

- Badanie skali zjawiska gerrymanderingu w polskich wyborach do rad gmin w 2014 r. - Medialna analiza spoteczno-
polityczna, Mediatyzacja sfery publicznej, Badania nad mediatyzacja;

- Pilot Implementation of the Media Pluralism Monitor - Communication and Global Media;

Mediatyzacja - koncepcja, zmiany, konsekwencje - Mediatyzacja sfery publicznej, Badania nad mediatyzacja;

Smier¢ prasy drukowanej, mit czy rzeczywisto$¢. Przypadek Francji - Zarzadzanie przedsiebiorstwem medialnym, Logistyka i
administrowanie mediami;

Metodologia pomiaru medialnego wizerunku mniejszosci narodowych, etnicznych i religijnych - Miedzynarodowy Public
Relations;

Wielka Wojna (1914-1918), polski czyn niepodlegtosciowy (Legiony, Korpusy Polskie) i wojna polsko-bolszewicka w polskim
reportazu i publicystyce (1914-1920) - Jezyk mediéw, jezyk w mediach;

Dyskurs publiczny o kryzysach: badanie pilotazowe - Metodologia nauk spotecznych;

Historia jako Zrédto opowiesci transmedialnych funkcjonujacych we wspétczesnym przemysle rozrywkowym w Polsce -
Semiotyka i analiza wielomodalna;

Lek i kultura strachu w mediach - Medialna analiza spoteczno-polityczna;

Tematyczna i formalna analiza mediéw rozrywkowych oraz wytwordw kultury popularnej - Mediatyzacja kultury
wspéiczesnej;

Polski reportaz wojenny, korespondencja wojenna oraz wojenna literatura faktu (1914-2000) - préba syntezy - Jezyk medidéw,
jezyk w mediach;

Jezyk i dyskurs w tworzeniu tozsamosci narodowe;j i kulturowej - medialne obrazy rzeczywistosci spotecznej - Pragmatyka
jezykowa, Mediatyzacja kultury wspétczesnej;

Autonomia uzytkownika w polityce medialnej i komunikacyjnej - Mediatyzacja sfery publicznej;

Konsolidacja w zarzadzaniu komunikacjg sieciowg - na przyktadzie aktoréw politycznych - Spoteczenstwo informacyjne,
Teorie internetu, Badania realizowane online;

Media alternatywne jako narzedzie mobilizacji spoteczenstwa - doSwiadczenia polskie - Socjologia medidéw;

Europejska sfera publiczna: UE wobec wspdétczesnych wyzwan - Public Diplomacy and Branding.

Instytut moze pochwali¢ sie wieloma pozytywnymi doswiadczeniami w realizowaniu projektéw nauko-dydaktycznych z
udziatem studentéw. Jednym z przyktaddw jest projekt realizowany w porozumieniu z Gming Miejska Krakéw od roku 2015 -
Obserwatorium Dialogu Obywatelskiego. Podstawowym celem projektu jest poszerzenie i podniesienie jakosci procesu
dydaktycznego z zakresu obserwacji i analizy dialogu obywatelskiego oraz diagnozowania problemdw i przygotowywania
rekomendacji i propozycji ich rozwigzywania. W ramach projektu ODO zrealizowano nastepujgce zadania badawcze, w ktére
zaangazowani byli studenci IDMiKS: 1. W ramach zaje¢ zarzadzanie informacja polityczng przeprowadzono badania
sondazowe wsréd mieszkancéw Krakowa oraz przedstawicieli organizacji pozarzadowych, ktérych celem byto okreslenie
znanych form dialogu przez respondentéw, znajomosci instytucji dialogu obywatelskiego oraz zrédet pozyskiwania informacji
oraz kanatéw komunikacji organizacji pozarzadowych; 2. W ramach zaje¢ metodologia nauk spotecznych przygotowano
studentéw do prowadzenia analizy tresci przekazu medialnego; 3. W ramach zaje¢ strategie komunikacyjne organizacji typu
non-profit opracowano bazy dziennikarzy i kanatéw komunikowania zajmujacych sie problematyka dialogu obywatelskiego w
Krakowie; 4. W ramach zaje¢ montaz telewizyjny (z udziatem telewizji studenckiej Przystanek Student, obecnie UJOT TV)
zrealizowano projekty medialne, ktérych efektem byty krétkie (do 3 minut) materiaty telewizyjne lub radiowe dotyczace
dialogu obywatelskiego (konsultacji spotecznych, wolontariatu, budzetu obywatelskiego, itp.). Ten i inne projekty w petni
potwierdzity zdolnos¢ Instytutu do zapewnienia studentom udziatu w badaniach. Dodatkowo, wspomniany udziat studentéw
w badaniach realizowany jest w ramach prowadzonych zaje¢, ktére w duzej czesci maja charakter projektowy.
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Opis infrastruktury niezbednej do prowadzenia ksztatcenia

Zajecia prowadzone w ramach kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna realizowane sg w nowoczesnych salach
wyktadowych i ¢wiczeniowych zlokalizowanych na Kampusie 600-lecia Odnowienia Uniwersytetu Jagiellofiskiego. Wszystkie
wyposazone sg w sprzet multimedialny. Do dyspozycji studentéw sa réwniez zlokalizowane na Wydziale: profesjonalne studio
filmowe, montazownia (do montazu wykorzystywane jest profesjonalne oprogramowanie: Final Cut Pro - dla montazu
telewizyjnego oraz Adobe Audition dla montazu radiowego), nowoczesne studio radiowe, sala do prowadzenia badan
fokusowych oraz specjalistyczna pracownia informatyczna. W roku akademickim 2015/16 powstato laboratorium
medioznawcze IDMIKS - uruchomiono modut komputerowy, umozliwiajacy badania ankietowe typu CATI. Laboratorium
wyposazone zostato w komputerowe programy do badah medidéw i innych badah spotecznych. Instytut posiada obecnie
infrastrukture, ktéra umozliwia prowadzenie zaje¢ projektowych o charakterze badawczym z udziatem studentéw. Do
dyspozycji studentéw jest réwniez nowoczesna biblioteka Wydziatowa, ktérej ksiegozbidr jest systematycznie uzupetniany o
najnowsze pozycje ksigzkowe (w j. polskim i j. angielskim).
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Program

Podstawowe informacje

Klasyfikacja ISCED: 0321
Liczba semestrow: 4
Tytut zawodowy nadawany absolwentom: magister

Opis realizacji programu:

Program studiéw na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna w pierwszym semestrze obejmuje zestaw
przedmiotéw obowigzkowych, w tym 60-godzinny kurs jezyka obcego. W kolejnych trzech semetrach oferowana jest szeroka
gama wyktadéw kierunkowych do wyboru - kazdy student zobowigzany jest do zaliczenia dwdch sposréd czterech wyktadéw
w kazdym semestrze. Po zakonczeniu pierwszego semestru tworzona jest lista rankingowa studentéw (Srednia ocen z |
semestru), ktéra jest podstawg do kolejnosci wyboru Sciezki (i seminarium dyplomowego). Program studidw oferuje trzy
$ciezki: Produkcja multimedialna i logistyka medidw; Promocyjna; Analiza i monitoring mediéw. Kazdy student zobowigzany
jest do do zaliczenia w ciggu kolejnych trzech semestréw wszystkich modutdw obowigzkowych w ramach wskazanej sciezki i
jedenego z dwdch modutdw fakultatywnych w obrebie Sciezki.

Liczba punktow ECTS

konieczna do ukonczenia studiow 120

w ramach zaje¢ prowadzonych z bezposrednim udziatem nauczycieli akademickich 106
lub innych oséb prowadzacych zajecia

ktéra student musi uzyska¢ w ramach zaje¢ z zakresu nauki jezykéw obcych 2
ktéra student. musi uzyska¢ w ramach modutéw realizowanych w formie 69
fakultatywnej

ktérg student musi uzyska¢ w ramach praktyk zawodowych 0
ktéra student musi uzyska¢ w ramach zaje¢ z dziedziny nauk humanistycznych lub 0

nauk spotecznych

Liczba godzin zajec

taczna liczba godzin zaje¢: 915

Praktyki zawodowe

Wymiar, zasady i forma odbywania praktyk zawodowych

Program studiéw nie przewiduje praktyk zawodowych.
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Ukonczenie studiow

Wymogi zwiazane z ukonczeniem studiow (praca dyplomowa/egzamin
dyplomowy/inne)

Praca dyplomowa i egzamin dyplomowy

Warunkiem przystgpienia do egzaminu dyplomowego jest pozytywna ocena pracy dyplomowej. Praca dyplomowa jest
samodzielnym opracowaniem okreslonego zagadnienia naukowego prezentujagcym ogdlng wiedze i umiejetnosci studenta
zwigzane z kierunkiem studiéw, poziomem i profilem ksztalcenia oraz umiejetnosci samodzielnego analizowania i
wnioskowania.
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Wiedza

Kod

DKS_K2_W08

DKS_K2_W09

DKS_K2_W10

DKS_K2_W11

DKS_K2_W12

DKS_K2 W13

DKS_K2_W14

Umiejetnosci

Kod

DKS_K2_U09

DKS_K2_U10

DKS_K2_U11

DKS_K2_U12

DKS_K2_U13

Efekty uczenia sie

Efekty uczenia sie

Nazwa

Absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu, charakter - w tym wybrane fakty,
teorie i metody - a takze miejsce i znaczenie dziedziny nauk spotecznych w systemie
nauk oraz ich relacje do innych dziedzin

Absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu, wybrane fakty, obiekty i zjawiska
oraz dotyczace ich teorie naukowe wiasciwe dla dyscypliny nauki o komunikacji
spotecznej i mediach oraz kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna, a takze
zaawansowang metodologie badan w tym obszarze

Absolwent zna i rozumie w zaawansowanym stopniu, kluczowe zagadnienia,
podbudowane uporzgdkowang wiedzg teoretyczng oraz wybrane zagadnienia z
zakresu zaawansowanej wiedzy szczegdtowej wiasciwe dla kierunku dziennikarstwo i
komunikacja spoteczna

Absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu, gtéwne tendencje rozwojowe w
obrebie dyscypliny nauki o komunikacji spotecznej i mediach, do ktérej
przyporzadkowany jest kierunek dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Absolwent zna i rozumie dylematy wspdtczesnej cywilizacji oraz ekonomiczne,
prawne, etyczne i inne uwarunkowania réznych rodzajéw dziatalnosci zawodowej
zwigzanej z dziennikarstwem i komunikacjg spoteczng, a takze z rozwojem
spoteczenstwa informacyjnego oraz nowych mediéw i technologii komunikowania

Absolwent zna i rozumie zasady zarzgdzania zasobami wtasnosci intelektualnej oraz
formy rozwoju indywidualnej przedsiebiorczosci oraz zna pojecia i rozumie zasady
dotyczace ochrony wiasnosci intelektualnej i prawa autorskiego

Absolwent zna i rozumie podstawowe zasady funkjonowania wykorzystywanych w
sektorze mediéw urzadzen i stosowanego do nich oprogramowania

Nazwa

Absolwent potrafi formutowac i rozwigzywac ztozone i nietypowe problemy oraz
innowacyjnie wykonywac zadania przez wtasciwie dostosowane lub opracowane
metody i narzedzia, w tym zaawansowane techniki informacyjno-komunikacyjne, a
takze syntetyzowac rézne idee i punkty widzenia z wykorzystaniem nowej wiedzy z
dyscyplin nauki wtasciwych dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Absolwent potrafi wyszukiwac¢, analizowa¢, oceniac, selekcjonowad i uzytkowad
informacje z wykorzystaniem réznych Zrédet i na tej podstawie formutowaé krytyczne
sady z uzyciem merytorycznej argumentacji w oparciu o poglady wtasne oraz innych
autoréw, formutowad wnioski i dokonywaé syntetycznych podsumowan i twérczej
interpretacji oraz efektywnie prezentowac informacje i konkluzje

Absolwent potrafi formutowad i testowad hipotezy zwigzane z prostymi problemami
badawczymi z dziedziny komunikacji spotecznej i mediéw

Absolwent potrafi postugiwac sie specjalistyczng terminologig z zakresu komunikacji
spotecznej i medidw, komunikowad sie ze zréznicowanymi kregami odbiorcéw na
tematy specjalistyczne, a takze prowadzi¢ debate

Absolwent potrafi postugiwac sie jezykiem obcym w zakresie dziedzin nauki i
dyscyplin naukowych, wasciwych dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja
spoteczna, zgodnie z wymaganiami okreslonymi dla poziomu B2+ Europejskiego
Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego

PRK

P7U_W, P7S_WG

P7U_W, P7S_WG

P7U_W, P7S_WG

P7U_W, P7S_WG

P7U_W, P7S_WK

P7U_W, P7S_WK

P7U_W, P7S_WG

PRK

P7S_UW

P7S_UW

P7U_U, P7S_UW

P7S_UK

P7U_U, P7S_UK
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Kod

DKS_K2_U14

DKS_K2_U15

DKS_K2_U16

Nazwa

Absolwent potrafi wspétdziatac i pracowac w grupie, przyjmujgc w niej rézne role, w
tym takze kierowa¢ praca zespotu

Absolwent potrafi samodzielnie zdobywa¢ wiedze i poszerza¢ umiejetnosci uczenia
sie przez cate zycie oraz podejmowac autonomiczne dziatania zmierzajace do
rozwijania zdolnosci i kierowania wtasng karierg w wybranej sferze dziatalnosci
spotecznej, medialnej lub/i okotomedialnej, a takze ukierunkowywac innych w tym
zakresie

Absolwent potrafi dokonywaé krytycznej analizy sposobu funkcjonowania rozwigzanh
technicznych charakterystycznych dla rynku mediéw i oceniad te rozwigzania

Kompetencje spoteczne

Kod

DKS_K2_K04

DKS_K2_K05

DKS_K2_K06

Efekty uczenia sie

Nazwa

Absolwent jest gotéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy i odbieranych tresci
oraz do wykorzystania posiadanej wiedzy w celu rozwigzywania praktycznych i
poznawczych probleméw z dziedziny komunikacji spotecznej i mediéw a takze do
zasiegania opinii ekspertéw w przypadku trudnosci z samodzielnym rozwigzaniem
problemu

Absolwent jest gotéw do Swiadomego wypetniania zobowigzah zwigzanych z
petnieniem rél spotecznych oraz inspirowania i organizowania dziatalnosci na rzecz
srodowiska spotecznego, jest takze gotéw do inicjowania dziatania na rzecz interesu
publicznego oraz myslenia i dziatania w sposéb przedsiebiorczy

Absolwent jest gotéw do przestrzegania kodéw aksjologicznych oraz kodekséw
etycznych normujgcych dziatania zawodowe w sferze mediéw i zawodach
okotomedialnych, rozumie koniecznos¢ normowania zachowan w tym zakresie oraz
jest wyczulony na wszelkie przejawy manipulacji odbiorca, tak w medialnej, jak i
okotomedialnej dziatalnosci zawodowej, wykazuje gotowos¢ do odpowiedzialnego
wypetniania rél zawodowych i podtrzymywania etosu zawodu oraz przestrzegania i
rozwijania etyki zawodowej w sferze komunikacji spotecznej, mediéw i profesji
okotomedialnych

PRK

P7U_U, P7S_UO

P7S_UU

P7U_U, P7S_UW

PRK

P7S_KK

P7S_KO

P7S_KR
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Plany studiow

W drugim semestrze pierwszego roku oraz w obu semestrach drugiego roku kazdy student wybiera dwa sposrdd czterech
wyktaddéw, co oznacza, ze w ciggu trzech semestréw ma obowigzek zaliczy¢ szes¢ (w tym jeden w jezyku angielskim)
sposréd dwunastu oferowanych wyktadéw (kierunkowych), kazdy za 4 ECTS (w sumie 24 ECTS). Po pierwszym semestrze
pierwszego roku tworzona jest lista rankingowa studentéw (Srednia ocen z | semestru), ktéra jest podstawg do kolejnosci
wyboru $ciezki (i seminarium dyplomowego). Kazdy student zobowigzany jest do do zaliczenia w ciggu kolejnych trzech
semestréw wszystkich modutéw obowigzkowych w ramach wskazanej Sciezki i jedenego z dwéch modutéw fakultatywnych w
obrebie Sciezki. Wykaz przedmiotéw specjalizacyjnych (obowigzkowych i fakultatywnych) zawieraja ponizsze tabele. Jako
przedmioty do wyboru traktowane sg wszystkie przedmioty w ramach realizowanej $ciezki (w sumie 45 ECTS za trzy
semestry, w kazdym 15 ECTS) z wyjatkiem kursu Jezyk angielski w sektorze medidw, ktéry jest obowigzkowy na wszystkich

Sciezkach.
Semestr 1
. Liczba Punkty Forma
Przedmiot godzin ECTS weryfikacji
Metodologia nauk spotecznych 60 6,0 egzamin 0
Teorie komunikowania masowego 45 5,0 egzamin (0]
Gtéwne nurty kultury XX i XXI wieku 30 4,0 egzamin 0]
Spoteczenstwo informacyjne 45 5,0 egzamin 0
Ekonomika mediéw 30 4,0 egzamin 0
Prawo autorskie 30 4,0 egzamin 0
Jezyk obcy 60 2,0 egzamin 0]
Semestr 2
. Liczba Punkty Forma
Przedmiot godzin ECTS weryfikacji
Kreatywne pisanie 15 2,0 zaliczenie 0]
Seminarium dyplomowe 20 4,0 zaliczenie 0]
Grupa zajec fakultatywnych 0

W drugim semestrze pierwszego roku oraz w obu semestrach drugiego roku kazdy student wybiera dwa sposrdd czterech

wyktadéw, co oznacza, ze w ciggu trzech semestréw ma obowigzek zaliczy¢ szes¢ (w tym jeden w jezyku angielskim)

sposrdd dwunastu oferowanych wyktadéw (kierunkowych), kazdy za 4 ECTS (w sumie 24 ECTS).

Pragmatyka jezykowa
Mediatyzacja sfery publicznej
Socjologia medidw

Dyplomacja publiczna i branding kraju

Sciezka: Analiza i monitoring mediéw

Kazdy student zobowigzany jest do do zaliczenia w ciggu kolejnych trzech semestréw wszystkich modutéw obowigzkowych w

Plany studiéw

30
30
30
30

4,0
4,0
4,0
4,0
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egzamin
egzamin
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ramach $ciezki i jedenego z dwoch modutéw fakultatywnych w obrebie Sciezki. W kazdym semestrze w ramach $ciezki musi
uzyskac 16 punktéw ECTS, wciagu trzech semestréw: 48 ECTS.

Przedmiot ;i:;:ian :ggls(ty Cvfr';‘f?kacji
Metody i techniki ilosciowe 45 6,0 zaliczenie 0
Analiza konwersacyjna 30 5,0 zaliczenie 0]
Jezyk angielski w sektorze mediéw 15 1,0 zaliczenie 0]
Zarzadzanie zasobami ludzkimi w mediach 30 4,0 zaliczenie F
Zarzadzanie przedsiebiorstwem medialnym 30 4,0 zaliczenie F

Sciezka: Produkcja multimedialna i logistyka mediéw

Kazdy student zobowigzany jest do do zaliczenia w ciggu kolejnych trzech semestréw wszystkich modutéw obowigzkowych w
ramach Sciezki i jedenego z dwoch modutéw fakultatywnych w obrebie Sciezki. W kazdym semestrze w ramach $ciezki musi
uzyskac 16 punktéw ECTS, w ciagu trzech semestréw: 48 ECTS.

Przedmiot ;i:;:i: :ggls(ty SVerTgkacji
Produkcja i realizacja formatéw telewizyjnych 45 6,0 zaliczenie 0]
Promocja online przedsiebiorstwa medialnego 30 5,0 zaliczenie 0]
Jezyk angielski w sektorze mediéw 15 1,0 zaliczenie 0]
Zarzagdzanie zasobami ludzkimi w mediach 30 4,0 zaliczenie F
Zarzadzanie przedsiebiorstwem medialnym 30 4,0 zaliczenie F

Sciezka: Promocyjna

Kazdy student zobowigzany jest do do zaliczenia w ciggu kolejnych trzech semestréw wszystkich modutéw obowigzkowych w
ramach Sciezki i jedenego z dwoch modutéw fakultatywnych w obrebie Sciezki. W kazdym semestrze w ramach sciezki musi
uzyskac 16 punktéw ECTS, w ciagu trzech semestréw: 48 ECTS.

Przedmiot Liczb_a Punkty Forma_l .
godzin ECTS weryfikacji
Promocja branzowa 45 6,0 zaliczenie 0]
Miedzynarodowy public relations 30 5,0 zaliczenie 0
Jezyk angielski w sektorze mediéw 15 1,0 zaliczenie 0]
Zarzagdzanie zasobami ludzkimi w mediach 30 4,0 zaliczenie F
Zarzadzanie przedsiebiorstwem medialnym 30 4,0 zaliczenie F
Semestr 3
Przedmiot ;i:;:ian :ggls(ty Cvfr';‘f?kacji
Seminarium dyplomowe 20 6,0 zaliczenie 0]
Grupa zajec fakultatywnych 0]
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Liczba Punkty Forma

Przedmiot godzin ECTS weryfikacji

W drugim semestrze pierwszego roku oraz w obu semestrach drugiego roku kazdy student wybiera dwa sposréd czterech
wyktadéw, co oznacza, ze w ciggu trzech semestréw ma obowigzek zaliczy¢ szes¢ (w tym jeden w jezyku angielskim)
sposréd dwunastu oferowanych wyktadéw (kierunkowych), kazdy za 4 ECTS (w sumie 24 ECTS).

Mediatyzacja kultury wspétczesnej 30 4,0 egzamin F
Communication and Global Media 30 4,0 egzamin F
Teorie internetu 30 4,0 egzamin F
Jezyk medidw, jezyk w mediach 30 4,0 egzamin F

Sciezka: Analiza i monitoring mediéw

Przedmiot Liczb.a Punkty Formar B
godzin ECTS weryfikacji

Technologia medialna 45 6,0 zaliczenie 0]
Statystyka i analiza danych 30 5,0 zaliczenie 0]
Jezyk angielski w sektorze mediéw 15 1,0 zaliczenie 0
Etyka mediéw 30 4,0 zaliczenie F
Ochrona débr osobistych i danych osobowych w praktyce 30 4,0 zaliczenie F

Sciezka: Produkcja multimedialna i logistyka mediow

Przedmiot ;i:;:i?\ :ggls(ty \ll:v(:errr;l‘fai‘kacji
Produkcja i realizacja formatéw radiowych 45 6,0 zaliczenie 0]
Logistyka i administrowanie mediami 30 5,0 zaliczenie 0
Jezyk angielski w sektorze mediéw 15 1,0 zaliczenie 0]
Etyka mediow 30 4,0 zaliczenie F
Ochrona débr osobistych i danych osobowych w praktyce 30 4,0 zaliczenie F

Sciezka: Promocyjna

Przedmiot ;i:;:i?'l Eers” \I:v:errTﬁa'lkacji
Promocja w mediach spotecznos$ciowych 45 6,0 zaliczenie (0]
Strategie komunikacyjne organizacji spotecznych 30 5,0 zaliczenie 0]
Jezyk angielski w sektorze medidéw 15 1,0 zaliczenie 0
Etyka mediow 30 4,0 zaliczenie F
Ochrona débr osobistych i danych osobowych w praktyce 30 4,0 zaliczenie F

Semestr 4
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Liczba Punkty Forma

Przedmiot godzin ECTS weryfikacji
Seminarium dyplomowe 20 6,0 zaliczenie 0
Grupa zajec fakultatywnych 0

W drugim semestrze pierwszego roku oraz w obu semestrach drugiego roku kazdy student wybiera dwa sposrdd czterech
wyktadow, co oznacza, ze w ciggu trzech semestréw ma obowigzek zaliczy¢ szes¢ (w tym jeden w jezyku angielskim)
sposrdd dwunastu oferowanych wyktadéw (kierunkowych), kazdy za 4 ECTS (w sumie 24 ECTS).

Media, reklama i konsumpcja we wspétczesnych teoriach kultury 30 4,0 egzamin F
Media lokalne i srodowiskowe 30 4,0 egzamin F
Marketing 30 4,0 egzamin F
Medialna analiza spoteczno-polityczna 30 4,0 egzamin F

Sciezka: Analiza i monitoring mediéw

Przedmiot Liczb_a Punkty Forma_n .
godzin ECTS weryfikacji

Badania nad mediatyzacja 45 6,0 zaliczenie 0
Badania realizowane on-line 30 5,0 zaliczenie 0]
Jezyk angielski w sektorze medidw 15 1,0 zaliczenie 0]
Wizualizacja informacji 30 4,0 zaliczenie F
Kreacja portfolio i networking 30 4,0 zaliczenie F

Sciezka: Produkcja multimedialna i logistyka mediow

Przedmiot ;i:;:ian :g'?ls(ty \I:vc:errr;‘f?kacji
Technologia przekazu w mediach spotecznosciowych 45 6,0 zaliczenie 0]
Zarzadzanie projektami 30 5,0 zaliczenie 0
Jezyk angielski w sektorze mediéw 15 1,0 zaliczenie 0]
Wizualizacja informacji 30 4,0 zaliczenie F
Kreacja portfolio i networking 30 4,0 zaliczenie F

Sciezka: Promocyjna

Przedmlot ;i:;:i?\ :gls(ty \l:vzrr';l‘failkacji
Kreowanie marki 45 6.0 zaliczenie 0
Spoteczna odpowiedzialno$¢ biznesu 30 5,0 zaliczenie 0
Jezyk angielski w sektorze mediéw 15 1,0 zaliczenie (0]
Wizualizacja informacji 30 4,0 zaliczenie F
Kreacja portfolio i networking 30 4,0 zaliczenie F
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O - obowigzkowy
F - fakultatywny
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Wydziat Zarzadzania i Komunikacji

Spotecznej
KARTA OPISU PRZEDMIOTU

Metodologia nauk spotecznych

Nazwa przedmiotu
Metodologia nauk spotecznych

Klasyfikacja ISCED
0300 Nauki spoteczne, dziennikarstwo i informacja

Forma weryfikacji uzyskanych efektéow uczenia sie

nieokres$lone dalej €gzamin

Kierunek studiow Profil studiow Okres
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna og6lnoakademicki Semestr 1
Sciezka Jezyki wyktadowe Obligatoryjnos¢
Wszystkie Polski obowigzkowy
Sposdb realizacji i godziny zajed Liczba punktéw ECTS

wyktad: 30, konwersatorium: 30 6

Poziom ksztatcenia Forma studiow Dyscypliny

drugiego stopnia studia stacjonarne Nauki o komunikacji spotecznej i mediach

Wymagania wstepne i dodatkowe

Warunek obecnosci na wyktadach na poziomie 75%.

Cl

Kod

W1

Cele ksztatcenia dla przedmiotu

Celem prowadzonych zaje¢ ( wyktad + konwersatorium) jest zapoznanie studentéw z podstawowymi zatozeniami
nauk spotecznych oraz metodami i technikami badawczymi stosowanymi szczegdlnie na gruncie nauk

o komunikacji spotecznej i mediach. Studenci zapoznajg sie z rodzajami zrédet informacji, zasadami ich doboru,
poszczegdlnymi etapami procesu badawczego, rodzajami badan oraz metodami i technikami, jakie stosuje sie

w badaniach medioznawczych.

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kierunkowe
Efekty w zakresie efekty uczenia
sie
Wiedzy - Student zna i rozumie:
student nabywa podstawowa wiedze o zatozeniach metodologicznych badan prowadzonych DKS K2 W08
w ramach nauk spotecznych, metodach i technikach prowadzenia badan medioznawczych, DKS_KZ_WO9'
co pozwala na analize proceséw i zjawisk spotecznych zachodzacych w rzeczywistosci DKS_KZ_W10'

spoteczne;j.

Umiejetnosci - Student potrafi:
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ul

student wykorzystuje praktycznie poznane paradygmaty nauk spotecznych do analizy
proceséw spotecznych, kulturowych, politycznych i ekonomicznych, z wykorzystaniem
instrumentarium badawczego stosowanego w zakresie nauk spotecznych. Potrafi dobrad
wtasciwe metody i narzedzia badawcze do analizy zjawisk i proceséw spotecznych,
skonstruowac narzedzia badawcze dopasowane do obszaru i zakresu prowadzonych badan

empirycznych.

Kompetencji spotecznych - Student jest gotéw do:

K1l

Lp.

10.
11.

12.

13.
14.
15.

student dzieki znajomosci metod i technik badawczych oraz nabytemu doswiadczeniu

badawczym jest gotéw do przygotowania i realizowania projektéw spotecznych

DKS_K2_U09,
DKS_K2_U10,
DKS_K2_U11

DKS_K2_K04,
DKS_K2_K05,

wspotpracujac z innymi partnerami w ramach realizowanego tematu/zadania badawczego. | DKS K2 K06

Tresci programowe

Tresci programowe

1. Wprowadzenie do metodologii badan - podstawowe pojecia i zatozenia.

2. Metodologia nauk spotecznych, specyfika badah medioznawczych. Warsztat
badawczy.

3.Wybrane paradygmaty nauk spotecznych
4.Etapy procesu badawczego.

5. Badania Zrédtowe: zrédta zastane, zrédta wywotane, Zrédta historyczne
i wspbtczesne,

6. Wywiad jako metoda badawcza.

7. Badania ankietowe. Sondaze opinii publicznej.

8. Analiza tresci, analiza zawartosci, analiza dyskursywna

9. Metoda dokumentdéw osobistych

10. Obserwacja w naukach spotecznych i w pracy dziennikarza.
11. Metoda teorii ugruntowanej- jej mozliwosci i ograniczenia.

12. Grywalizacja w badaniach empirycznych ( z wykorzystaniem programu Corel
Draw)

13. Metody jakosciowe, metody ilosciowe- analiza danych.
14.Skalowanie postaw, budowa skal i indekséw.

15.Metoda eksperymentalna

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

W1, Ul
W1, Ul

W1, Ul
W1, U1, K1

W1, Ul

Ul, K1
ul, K1
W1, Ul, K1
Ul, K1
ul, K1
W1, U1, K1

W1, Ul, K1

ul, K1
UL K1
W1, ul

analiza tekstéw, metoda projektéw, wyktad konwencjonalny, analiza przypadkéw, rozwigzywanie zadan, ¢wiczenia
laboratoryjne, udziat w badaniach, grywalizacja

Formy

Rodzaj zaje¢ zaliczen Warunki zaliczenia przedmiotu

wyktad

egzamin | Warunkiem dopuszczenia do egzaminu jest obecnos¢ na zajeciach (75%) oraz
pisemny | zaliczenie konwersatorium. Pozytywna ocena z egzaminu od 50%+1 pkt.

Sylabusy
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Formy
Rodzaj zajec zaliczen Warunki zaliczenia przedmiotu
ia

Zaliczenie - na podstawie uczestnictwa w konwersatorium, aktywnosci i
zaangazowania w trakcie zaje¢ oraz przygotowywanych w trakcie konwersatorium
zaliczeni | czastkowych projektéw badan naukowych w zakresie mediéw. Student jest
konwersatorium ena oceniany pod wzgledem terminowosci, pomystowosci i oryginalnosci
ocene wykonywanych zadan, logicznosci i poprawnosci naukowego wnioskowania w
zakresie realizacji projektu badania naukowego oraz umiejetnosci praktycznego
wykorzystania wynikéw badan naukowych.

Bilans punktéw ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zajec studenta . . L
na zrealizowane rodzaje zajec

wyktad 30
konwersatorium 30
wykonanie ¢wiczen 20
zbieranie informacji do zadanej pracy 20
przygotowanie do egzaminu 20
przygotowanie do zajec 30

Liczba godzin

taczny naktfad pracy studenta 150

Liczba godzin

Liczba godzin kontaktowych 60

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiagniecia efektow uczenia sie

o . Metoda sprawdzenia
Kod efektu uczenia sie dla przedmiotu

egzamin pisemny zaliczenie na ocene
wil X X
Ul X X
K1 X X
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Nazwa przedmiotu
Teorie komunikowania masowego

Klasyfikacja ISCED
0300 Nauki spoteczne, dziennikarstwo i informacja
nieokres$lone dalej

Kierunek studiow

dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
Sciezka

Wszystkie

Sposdb realizacji i godziny zajed
wyktad: 30, konwersatorium: 15

Poziom ksztatcenia Forma studiow
drugiego stopnia studia stacjonarne

Przedmiot powiazany z badaniami naukowymi
Tak

Wydziat Zarzadzania i Komunikacji

Spotecznej
KARTA OPISU PRZEDMIOTU

Teorie komunikowania masowego

Forma weryfikacji uzyskanych efektéow uczenia sie

egzamin

Profil studiow Okres
og6lnoakademicki Semestr 1

Jezyki wyktadowe Obligatoryjnos¢
Polski obowigzkowy

Liczba punktéw ECTS
5

Dyscypliny
Nauki o komunikacji spotecznej i mediach

Cele ksztatcenia dla przedmiotu

Celem kursu jest zapoznanie studentéw z podstawowymi orientacjami teoretycznymi i wynikami badan nad

Cl

komunikowaniem masowym. Struktura wyktadu i ¢wiczeh odpowiada poszczegdlnym fazom procesu
komunikowania, a zatem poszczegdlne bloki tematyczne poswiecone sg problematyce nadawcy, przekazu,

medium (kanatu), odbiorcy i efektéw komunikowania.

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kierunkowe

Kod Efekty w zakresie efekty
uczenia sie
Wiedzy - Student zna i rozumie:
I . . . . . . DKS_K2_W0s8,
na poziomie rozszerzonym terminologie z zakresu nauk o mediach i komunikowaniu oraz =
o . - . A DKS_K2_W09,
W1 pokrewnych dziedzin i dyscyplin naukowych, wtasciwych dla kierunku dziennikarstwo DKS K2 W10
i komunikacja spoteczna. DK5:K2:W11
funkcje kultury i systemu medialnego oraz systemu spoteczno-politycznego we wspétczesnym
W2 spoteczenstwie informacyjnym i wzajemnych relacjach zachodzacych pomiedzy tymi DKS_K2_W12
systemami.
procesy zmian w sferze mediéw i komunikacji spotecznej w obrebie spoteczenstwa,
prawidtowosci, przebieg i konsekwencji tych zmian oraz posiada pogtebiong wiedze o procesach
W3 I ; . . . ) . ; DKS K2 W12
komunikacji spotecznej, w tym o najnowszych teoriach komunikowania oraz wiedze pogtebiong - =
dotyczacg medidw tak w wymiarze lokalnym, jak i regionalnym i globalnym.
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DKS_K2_ W11,

W4 metody, narzedzia i techniki badawcze z zakresu nauki o mediach i komunikowaniu. DKS_K2_ W14
Umiejetnosci - Student potrafi:
wyszukiwa¢, analizowad, oceniad, selekcjonowad i uzytkowac informacje z wykorzystaniem
réznych zrédet i na tej podstawie formutowac krytyczne sady z uzyciem merytoryczne;j
ul . g . A PN , | DKS_ K2 U10
argumentacji w oparciu o poglady wtasne oraz innych autordw, formutowac wnioski i dokonywac - -
syntetycznych podsumowan.
analizowac i interpretowad zjawiska spoteczne oraz zachodzace miedzy nimi zaleznosci, w tym
P . . ; : . L s . DKS_K2_U09,
u2 zjawiska kulturowe, polityczne, prawne i ekonomiczne zwigzane z dziatalnoscig medialna — -
; . . . ! . DKS K2 U10
i okotomedialng, takze w oparciu o podstawy teoretyczne z zastosowaniem metody badawcze;j. - -
wykorzystaé wiedze teoretyczng do opisu i analizy praktycznej rozmaitych proceséw
komunikacyjnych oraz zjawisk spotecznych, zwigzanych z mediami lub/i dziatalnosScig
u3 promocyjna, analizowac ich przyczyny, prognozowad przebieg i przewidziec ich skutki, jak DKS K2 U1l
réwniez formutowad wtasne opinie na ten temat, stawiaé proste hipotezy badawcze i je
weryfikowac.
postugiwac sie specjalistycznymi technikami analityczno-badawczymi z zakresu medioznawstwa
u4 i dziedzin, umozliwiajagcymi analize przekazéw medialnych, ich audytoriéw oraz kanatéw DKS K2 U1l
komunikacji.
Kompetencji spotecznych - Student jest gotéw do:
samodzielnego wykorzystania i krytycznego uzupetniania oraz doskonalenia nabytej wiedzy
K1 2 oy DKS_K2 K04
teoretycznej i umiejetnosci badawczych. =
. o . . . DKS_K2_KO05,
K2 prawidtowego rozpoznawania i rozstrzygania dylematy zwigzane z wykonywaniem zawodu. DKS K2 K06
Tresci programowe
- Efekty uczenia sie dla
Lp. Tresci programowe przedmiotu
Nauka o komunikacji masowej - podstawowe pojecia. Relacje miedzy pojeciami:
teoria, doktryna, orientacja. 5 epok teorii komunikowania masowego: *epoka teorii
spoteczenstwa masowego; powstanie naukowych badah komunikowania masowego;
1 epoka teorii ograniczonych efektéw mediéw; * epoka krytyki kultury medialnej; * W1, W2, W3, w4, U1, U2,
' powstanie teorii umiarkowanych efektéw i negocjowanego wptywu mediéw. U3, U4, K1, K2

Orientacje i gtéwne kierunki w badaniach komunikowania masowego. 4 gtéwne
kategorie teorie komunikowania: teorie postpozytywistyczne, teorie hermeneutyczne,
teorie krytyczne; teorie normatywne.

Teoria spoteczefstwa masowego. Zatozenia teorii spoteczehstwa masowego.

Poczatek , wielkiej debaty” nad mediami - 1961 r. B. Berelson, The Great Debate on
2. Cultural Democracy. Przyktady teorii spoteczenstwa masowego. ‘Wspdlnota’

i ‘stowarzyszenie’ (w koncepcji F. Ténniesa. Solidarnos¢ mechaniczna (tradycyjne

spotecznosci) i organiczna (nowoczesne porzadki spoteczne) w teorii E. Durkheima.

W1, W2, W3, W4, Ul, U2,
U3, U4, K1, K2
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Komunikowanie masowe w epoce propagandy. Propaganda jako rodzaj perswazji.

Wzajemne relacje poje¢: propaganda - manipulacja - demagogia. Propaganda

w perspektywie historycznej. Wazne instytucje badan nad propaganda: Institute for

Propaganda Analysis, Office of Radio Research, Bureau of Applied Social Research,

Grupa z Yale. Propaganda w perspektywach badawczych: nurt psychologiczny (H. D.

Lasswell, L. Doob, D. Kretch, C. Crutchfield, P. F. Lazarsfeld oraz G. Maletzke), nurt

socjologiczny (T. Parsons, C. W. Mills, W. Lippmann, J. Ellul), nurt politologiczny (M.

Duverger, F. G. Wilson, T. M. Newcomb, L. Fraser, G. S. Jowett, V. O’'Donnell). Wyniki W1, W2, W3, w4, U1, U2,
badan nad propaganda: mechanizmy propagandy, Srodki jezykowe i repertuar U3, U4, K1, K2
klasycznych technik propagandy: funkcja stereotypéw w procesie komunikowania.

Wspbtczesne teorie propagandy - wybrane przykfady - H. Schiller, Culture Inc.: The

Corporate Takeover of Public Expression, R. McChesney, Corporate Media and the

Threat to Democracy, Noam Chomsky, American Power and the New Mandarins oraz

Deterring Democracy, a zwtaszcza Manufacturing Consent (razem z E. S. Hermanem).

Reklama i propaganda - M. Sproule, Channel of Propaganda oraz Propaganda and

Democracy: The American Experience of Media and Mass Persuasion.

Normatywne i krytyczne teorie (doktryny) mediéw. O pojeciu ‘doktryny medialnej'.
Doktryny normatywne a krytyczne. Zrédta wptywu normatywnego na funkcjonowanie
mediéw. Media a interes publiczny. Four Theories of The Press (Siebert, Schramm

4, i Peterson, 1956): doktryny autorytarna, liberalna, odpowiedzialnos$ci spotecznej,
leninowska. Inne doktryny normatywne: doktryna mediéw na rzecz rozwoju, doktryna
demokratycznego uczestnictwa, katolicka doktryna medialna. Teorie normatywne
mediéw w ujeciu W. Hatchena

W1, W2, W3, W4, Ul, U2,
U3, U4, K1, K2

Teoria ograniczonych efektéw mediéw. Poczatki i rozwoj: P. Lazarsfeld (Uniwersytet
Columbia), C. Hovland (‘Experimental Section, Uniwersytet Yale - program badan nad
komunikowaniem). Teoria $redniego zasiegu i umocnienie paradygmatu
ograniczonych efektéw mediéw: koncepcja analizy funkcjonalnej (R. Merton), teoria
5. przeptywu informacji, teoria dyfuzji informacji/innowacji (E. Rogers), teoria
fenomenalistyczng (teorie wzmocnienia) (). Klapper), teoria masowej rozrywki (H.
Mendelsohn) i koncepcja pluralizmu elit (V.O. Key), ‘elita wtadzy’ (C. W. Mills).
Zakwestionowanie paradygmatu ograniczonych efektéw medidw: dzieci i przemoc
w mediach.

W1, W2, W3, W4, Ul, U2,
U3, U4, K1, K2

Oddziatywanie mediéw masowych: skutki (efekty) komunikowania masowego. Pojecie

‘wptywu’ mass mediéw. Skutecznos¢ mediéw. Rodzaje skutkéw (efektédw). Spory o site

oddziatywania mediéw. Wybrane czynniki sprzyjajgce skutecznosci mediéw. Czynniki

ograniczajace skutecznos¢ medidéw. Selekcja odbiorcza i zwigzane z nig koncepcje

(dysonans poznawczy, koncepcja uzytkowania i korzysci, eskapizmu i inne). Wybrane

tezy na temat wptywu oddziatywania mass mediéw na podstawie wynikéw

eksperymentalnych badan Hovlanda: * problematyka cech nadawcy (np. ‘efekt W1, W2, W3, W4, U1, U2,
utajony’), *aspekty dotyczace tresci przekazu (np.‘efekt swiezosci' a ‘efekt U3, U4, K1, K2
pierwszenstwa') oraz cechy odbiorcéw a skutecznos¢ komunikowania. Teorie

demitologizujace potege mediéw - wybrane przyktady - teoria fenomenalistyczna

(Klapper), teorie selektywnego wptywu (DeFleur), dwustopniowy przeptyw informacji

i opinii (Katz, Lazarsfeld), teoria uzytkowania i korzysci. Ponowne odkrycie potegi

mediéw - przeglad wybranych koncepcji: agenda setting, framing, teoria kultywaciji,

hipoteza spirali milczenia, determinizm technologiczny, luka wiedzy.

Funkcje komunikowania i mediéw masowych. Pojecie funkcji i zatozenia analizy

funkcjonalnej, funkcje jawne i ukryte, eufunkcje i dysfunkcje, funkcje zamierzone, W1, W2, W3, w4, U1, U2,
nadane i petnione; oméwienie wybranych typologii funkcji komunikowania i mediéw U3, U4, K1, K2

(m.in. Lasswella, Lazarsfelda i Mertona, Schramma, Wrighta, UNESCO, McQuail’a).
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Teorie i badania nad publicznoscig mediéw. O pojeciu ‘publicznosci'/'widowni’
(audience). Rdzne koncepcje ‘publicznosci’/‘'widowni’. Kategorie publicznosci wg. V.
Nightingale. 5 tradycji badan nad ‘publicznoscia’(Jensen i Rosengren, 1990).
Koncepcja ‘widowni masowej’ wg Blumera. Krytyka koncepcji widowni jako ‘masy’.
Widownia jako grupa (wieZ). Widownia a masowy rynek medialny. Krytyka ideologii
kultury masowej. Teoria krytyczna a widownia: Zrédta koncepcji krytycznej - lata 30.
Szkota Frankfurcka (np. Horkheimer, Adorno), lata 60. i 70. XX wieku w Wielkiej
Brytanii: dwie odmiany teorii neomarksowskiej: a) brytyjskie studia kulturowe ) [R.

8. Williams, O$rodek Wspdtczesnych Studiéw Kulturowych w Birmingham, Stuart Hall]
oraz b) teoria ekonomii politycznej, np. H. . Schiller, (,Sternicy Swiadomosci”] oraz D.
Smythe (i jego koncepcja ‘utowarowienia publicznosci’). Cele badan nad publicznoscig
mediéw masowych. Typologia badah nad widownig wg. McQuaila - 3 podstawowe
perspektywy badan nad widownia: strukturalna, behawioralna i spotecznokulturowa
(podstawowe cele, dane i metody). Publicznos¢ medidw - najwazniejsze kwestie
0 znaczeniu publicznym. Typologia powstawania widowni Srodkéw masowego
przekazu. Podstawowe cechy docierania do widowni z punktu widzenia potencjalnego
nadawcy.

W1, W2, W3, W4, U1, U2,
U3, U4, K1, K2

Krytyczne i kulturowe teorie komunikowania masowego. Teorie kulturowe

komunikowania masowego jako wyzwanie wobec paradygmatu ograniczonych

efektéw. Typologia kulturowych teorii mediéw. Zwrot kulturowy w badaniach nad

mediami. Rézne teorie kulturowe mediéw i rézne sposoby ich typologii. Podziat

ze wzgledu na skale badan: A) mikroskopowe teorie interpretacyjne (inaczej: teorie

studiéw kulturowych); B) makroskopowe teorie strukturalne (inaczej: teorie ekonomii

politycznej). Teorie kulturowe (Europa) na tle teorii empirycznych (USA). Wielkie

teorie spoteczne (np. teoria spoteczenstwa masowego, marksizm) jako Zrédto

kulturowych teorii mediéw. Neomarksizm, brytyjskie studia kulturowe i teoria

ekonomii politycznej (lata 60. i 70.). Inne Zrddta europejskich studiéw kulturowych: W1, W2, W3, W4, U1, U2,
tradycja humanistycznej krytyki tekstéw religijnych i literackich oparta U3, U4, K1, K2
na hermeneutyce. Teoria interpretacyjna. Brytyjskie studia kulturowe (BSK). Ewolucja

BSK wg G. Murdocka. Teoria ekonomii politycznej. Debata w ramach teorii kulturowej:

teoria studiéw kulturowych vs teoria ekonomii politycznej. Rozwéj kulturowych teorii

mediéw. Inne spojrzenie na studia kulturowe: ujecie transmisyjne a rytualne. J. Carey

Interakcjonizm symboliczny (Mind, Self and Society, George Herbert Mead). Spoteczne

tworzenie rzeczywistosci (koncepcja konstruowania spotecznego / konstrukcjonizm

spoteczny. Pionierzy: A. Schutz (koncepcja typizacji). Rozwéj: P. Berger i T. Luckmann

(Spoteczne konstruowanie rzeczywistosci, 1966). Wptyw teorii kulturowych

na badania w USA: badania kultury popularnej.

Teorie aktywnej publicznosci. (I) Koncepcja uzytkowania i korzysci (uses &

gratifications). Pionierzy (lata 40.): Lazarsfeld, Stanton, Berelson. H. Herzog i jej praca

pt. Motivations and Gratifications of Daily Serial Listeners (1944). Rozwdj koncepcji:

The Process and Effects of Mass Communication (Schramm, 1954). 5 podstawowych

zatozenh koncepcji uses & gratifications. Kategorie potrzeb wg D. McQuaila.

Odrodzenie zainteresowania ujeciem u&g w latach 70., a nastepnie w latach 90. (wraz

z rozwojem nowych mediéw). (Il) Teoria badania odbioru (recepcji). Rozwéj badan

odbioru: dekodowanie i tworzenie znaczenia i jej rozwdj: Morley, Mayne i inni. W1, W2, W3, W4, U1, U2,
Feministyczne badania odbioru na przyktadzie prac J. Radway (1984), L. Steiner U3, U4, K1, K2
(1988) oraz A. McRobbie (1984). (Ill) Analiza ramowa. E. Goffman (1974) i teoria

analizy ramowej. Cztowiek w teatrze zycia codziennego. Analiza ramowa a media

na przyktadzie Gender Advertisements Goffmana (1979). (IV) Teoria przetwarzania

informacji. Psychologia poznawcza jako zrédto teorii przetwarzania informacji. Teoria

przetwarzania informacji w badaniach nad telewizja (D. Davis i J. Robinson, 1989 r.).

Inne badania: swiat reklamy, telewizyjne relacji politycznych, analiza programéw dla

dzieci.

10.

Wybrane teorie mediéw, kultury i spoteczenstwa. Determinizm technologiczny (Innis,
McLuhan). Teoria marketingu spotecznego. Koncepcja utowarowienia kultury.

11. Koncepcja luki wiedzy. Ustalanie porzadku spraw (agenda-setting). Hipoteza spirali
milczenia. Teoria zaleznosci od systeméw medialnych. Analiza kultywacji. Teoria
intruzji mediéw. Media masowe i sfera publiczna.

W1, W2, W3, W4, U1, U2,
U3, U4, K1, K2
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Metody nauczania:

Informacje rozszerzone

wyktad konwencjonalny, wyktad z prezentacjg multimedialna, dyskusja, ¢wiczenia przedmiotowe, konsultacje

Rodzaj zajec

wyktad

konwersatorium

Rodzaje zaje¢ studenta

Formy
zaliczeni Warunki zaliczenia przedmiotu
a
Egzamin pisemny obejmujacy znajomos¢ problematyki wyktadu oraz lektur
wskazanych przez wyktadowce. W drugim tygodniu zaje¢ uczestnicy kursu
egzamin wykonuja test kompetencyjny sprawdzajgcy podstawowa wiedze z zakresu nauki o
pisemny komunikowaniu. Wynik testu nie podlega ocenie, a ma jedynie wartos¢

wskaznikowa. Zaliczenie wyktadu na podstawie egzaminu pisemnego
obejmujgcego znajomos¢ problematyki wyktadu oraz lektur wskazanych przez
wyktadowce.

zaliczenie | Zaliczenie konwersatorium na podstawie kolokwium oraz oceny wtasnego projektu
pisemne, | naukowego opracowanego przez kazdego uczestnika zaje¢ wg schematu pracy
projekt naukowej przygotowanego przez prowadzacego zajecia.

Bilans punktow ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zajec

wyktad 30
konwersatorium 15
przygotowanie projektu 10
przygotowanie do egzaminu 30
przygotowanie do ¢wiczeh 20
zbieranie informacji do zadanej pracy 10
wykonanie ¢wiczen 10

taczny naktad pracy studenta

Liczba godzin kontaktowych

Liczba godzin
125

Liczba godzin
45

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Sylabusy
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Opis sposobu sprawdzenia osiagniecia efektow uczenia sie

Kod efektu uczenia sie dla przedmiotu

Metoda sprawdzenia

egzamin pisemny

zaliczenie pisemne | projekt

wil

X

X

w2

W3

W4

ul

U2

u3

u4

K1l

K2

Sylabusy
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Nazwa przedmiotu
Gtéwne nurty kultury XX i XXI wieku

Wydziat Zarzadzania i Komunikacji

Spotecznej
KARTA OPISU PRZEDMIOTU

Gtéwne nurty kultury XX i XXI wieku

Klasyfikacja ISCED Forma weryfikacji uzyskanych efektéw uczenia sie
0314 Socjologia i kulturoznawstwo egzamin

Kierunek studiow Profil studiow Okres
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna og6lnoakademicki Semestr 1

Sciezka Jezyki wyktadowe Obligatoryjnos¢
Wszystkie Polski obowigzkowy
Sposdb realizacji i godziny zajed Liczba punktéw ECTS

wyktad: 30 4

Poziom ksztatcenia Forma studiow Dyscypliny

drugiego stopnia studia stacjonarne Nauki o kulturze i religii

Cele ksztatcenia dla przedmiotu

Przedstawienie gtéwnych, najwartosciowszych, jak i najbardziej kontrowersyjnych nurtéw w kulturze XX i XXI
Cl wieku. Zachecenie do indywidualnego siegania po arcydzieta literatury i sztuki, jak i do uczestnictwa w dyskursie

nad hierarchig wartosci we wspétczesnym swiecie.

C2 Rozumienie kultury jako jednego z najwazniejszych terminéw humanistyki, nauk spotecznych, medioznawstwa.

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kod Efekty w zakresie

Wiedzy - Student zna i rozumie:
w1 waznos¢ oraz ztozonos¢ terminu kultura na przestrzeni wiekéw.

W2 gtéwne watki dyskursu nad miejscem i przysztoscia kultury w XX i XXI wieku, jak
i gtéwne jej nurty oraz tendencje.
Umiejetnosci - Student potrafi:

U1 implementowad szeroko pojeta tematyke kulturalng do wtasnej dziatalnosci
i twérczosci medialnej.
Kompetencji spotecznych - Student jest gotéw do:

wypetniania - w swej dziatalnosci medialnej - misji wobec kultury, do rozumnego

K1 oraz pozytecznego korzystania z kultury i i uczenia tego innych.

Sylabusy

Kierunkowe efekty
uczenia sie

DKS_K2_W08, DKS_K2_W12

DKS_K2_W08, DKS_K2_W12

DKS_K2_U09

DKS_K2_K05
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Tresci programowe

Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe przedmiotu
1 Kultura —.tres',c' i zakres pojec. Zarys réznych ujec kultury. Podziaty kultury. Gtéwne W1
antynomie.
2. Stynne prognozy i oceny dot. rozwoju (jak i kryzysu) kultury w XX i XXI wieku. W2, Ul
3. Przeglad modernistycznych nurtéw kultury symbolicznej (wyzszej) XX wieku. W2
4, Kultura przedmiotem i narzedziem polityki. W2
5. Kultura masowa, popularna, globalna. W2
6. Kultura informatyczna i kultura Internetu. W2
7. Kontrkultura i jej nurty. W2
8. Postmodernizm, kultura New Age. W2
9. Perspektywy. Kultura konsumpcji, antyglobalizm, kultura wartosci. W2, U1, K1
Informacje rozszerzone
Metody nauczania:
analiza tekstéw, wyktad z prezentacjg multimedialng
Rodzaj zaje¢ Formy zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu
wyktad egzamin pisemny | pozytywna ocena z egzaminu + obecnos¢ na wyktadach (ponad 50%)

Bilans punktéw ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zaje¢ studenta . . .
na zrealizowane rodzaje zaje¢

wyktad 30

przygotowanie do egzaminu 30

studiowanie literatury wskazanej przez prowadzacego 60
zajecia

Liczba godzin

taczny naktad pracy studenta 120

Liczba godzin

Liczba godzin kontaktowych 30

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Opis sposobu sprawdzenia osiagniecia efektow uczenia sie

o . Metoda sprawdzenia
Kod efektu uczenia sie dla przedmiotu

egzamin pisemny

W1 X
w2 X
ul X
K1 X
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Spotecznej
KARTA OPISU PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu
Spoteczenstwo informacyjne

Klasyfikacja ISCED
0300 Nauki spoteczne, dziennikarstwo i informacja

Wydziat Zarzadzania i Komunikacji

Spoteczenstwo informacyjne

Forma weryfikacji uzyskanych efektéow uczenia sie

nieokres$lone dalej €gzamin
Kierunek studiow Profil studiow Okres
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna og6lnoakademicki Semestr 1
Sciezka Jezyki wyktadowe Obligatoryjnos¢
Wszystkie Polski obowigzkowy
Sposdb realizacji i godziny zajed Liczba punktéw ECTS
wyktad: 30, konwersatorium: 15 5
Poziom ksztatcenia Forma studiow Dyscypliny
drugiego stopnia studia stacjonarne Nauki o komunikacji spotecznej i mediach
Przedmiot powiazany z badaniami naukowymi
Tak
Wymagania wstepne i dodatkowe
Brak
Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kierunkowe
Kod Efekty w zakresie efekty
uczenia sie
Wiedzy - Student zna i rozumie:
zna na poziomie rozszerzonym terminologie z zakresu spoteczenstwa informacyjnego, jego
w1 . DKS_K2_W10
podstawowe problemy oraz perspektywy rozwoju - =
ma pogtebionag wiedze o procesach zmian dotyczacych sfery mediéw i proceséw komunikacji DKS K2 W11
W2 spotecznej w obrebie spoteczenstwa informacyjnego, o prawidtowosciach, przebiegu - '
; o X . PRI DKS K2 W12
i konsekwencji tych zmian w Polsce i na Swiecie - =
ma rozszerzong wiedze o funkcjach kultury i systemu medialnego oraz systemu spoteczno-
W3 politycznego we wspdétczesnym spoteczenstwie informacyjnym i wzajemnych relacjach DKS K2 W12
zachodzacych pomiedzy tymi systemami
Umiejetnosci - Student potrafi:
rozumie i potrafi analizowad i interpretowad zjawiska spoteczne oraz zachodzace miedzy nimi
zaleznosci, w tym zjawiska kulturowe, polityczne, prawne i ekonomiczne charakterystyczne dla
ul . ' ) . ) . DKS K2 _U09
spoteczenhstwa informacyjnego, takze w oparciu o podstawy teoretyczne z zastosowaniem
metody badawczej
Kompetencji spotecznych - Student jest gotéw do:
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jest gotdw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy i odbieranych tresci oraz do wykorzystania
posiadanej wiedzy w celu rozwigzywania praktycznych i poznawczych probleméw z dziedziny

K1 komunikacji spotecznej i medidéw a takze do zasiegania opinii ekspertéw w przypadku trudnosci DKS_K2_K04
z samodzielnym rozwigzaniem problemu
Tresci programowe
- Efekty uczenia sie dla
Lp. Tresci programowe przedmiotu
1. Wprowadzenie w problematyke spoteczenstwa informacyjnego W1, W2, W3, U1, K1
2. Spoteczenstwo informacyjne w Polsce, Europie, na $Swiecie W1, W2, W3
3. WskazZniki rozwoju spoteczenstwa informacyjnego W2, U1, K1
4, Wybrane problemy rozwoju spoteczefistwa informacyjnego W1, W2, W3, Ul
5. Dokad zmierzamy - perspektywy ewolucji spoteczenstwa informacyjnego W1, W2, W3, U1, K1

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

analiza tekstéw, burza mézgéw, wyktad z prezentacjg multimedialng, analiza przypadkdéw, metody e-learningowe, ¢éwiczenia
przedmiotowe

s Formy s . .
Rodzaj zajec zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu
. Warunkiem dopuszczenia do egzaminu jest uzyskanie pozytywnej oceny z
egzamin . . . . ) I g
wyktad semn konwersatorium. Warunkiem zaliczenia wyktadu jest uzyskanie min. 60%
P y punktéw z egzaminu kohcowego.
zaliczenie na Warunkiem zaliczenia konwersatorium jest obecno$¢ (minimum 85%) oraz

kenwersatarium ocene, projekt uzyskanie minimum 51% punktéw z projektu kohcowego

Bilans punktow ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zaje¢ studenta . . L
na zrealizowane rodzaje zaje¢

wyktad 30
konwersatorium 15
przygotowanie projektu 60
przygotowanie do egzaminu 30

Liczba godzin

taczny nakifad pracy studenta 135

Liczba godzin

Liczba godzin kontaktowych 45

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Opis sposobu sprawdzenia osiagniecia efektow uczenia sie

o . Metoda sprawdzenia
Kod efektu uczenia sie dla przedmiotu

egzamin pisemny | zaliczenie na ocene | projekt

W1 X X X
w2 X X X
W3 X X X
Ul X X X
K1 X X X
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Nazwa przedmiotu
Ekonomika mediéw

Klasyfikacja ISCED
0300 Nauki spoteczne, dziennikarstwo i informacja
nieokres$lone dalej

Wydziat Zarzadzania i Komunikacji

Spotecznej
KARTA OPISU PRZEDMIOTU

Ekonomika mediow

Forma weryfikacji uzyskanych efektéow uczenia sie
egzamin

Kierunek studiow Profil studiow Okres

dziennikarstwo i komunikacja spoteczna og6lnoakademicki Semestr 1

Sciezka Jezyki wyktadowe Obligatoryjnos¢

Wszystkie Polski obowigzkowy

Sposdb realizacji i godziny zajed Liczba punktéw ECTS

wyktad: 30 4

Poziom ksztatcenia Forma studiow Dyscypliny

drugiego stopnia studia stacjonarne Nauki o komunikacji spotecznej i mediach
Cele ksztatcenia dla przedmiotu

Cl zapoznaje studenta z podstawami pojeciami oraz zagadnieniami z zakresu ekonomii mediéw

C2 zapoznaje studenta z podstawami zasadami dziatania instytucji medialnych.

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kod Efekty w zakresie

Wiedzy - Student zna i rozumie:

Kierunkowe efekty uczenia sie

w1l zasady dziatania systemdw i instytucji medialnych DKS K2 W12
Umiejetnosci - Student potrafi:
ul pracowac w grupie DKS K2 U14
Kompetencji spotecznych - Student jest gotéw do:
K1 do samod2|ellnej organizacji pracy dziennikarza funkcjonujacego DKS K2 KO5
w przestrzeni spotecznej - -
Tresci programowe
L . Efekty uczenia sie dla
Lp. Tresci programowe przedmiotu
1 W trakcie zaje¢ student zapoznaje sie z podstawami pojeciami oraz zagadnieniami W1
' z ekonomii mediéw. Poznaje prawa i reguty funkcjonowania rynku mediéw.
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Student zapoznaje sie takze z podstawami i zasadami dziatania instytucji medialnej

oraz zdobywa wiedze zorientowang na praktyczne zastosowanie ekonomiki mediéw. K1

3. Student zapoznaje sie z zasadzma pracy zespotéw redakcyjnych ul

Informacje rozszerzone
Metody nauczania:
metoda projektéw, wyktad konwencjonalny

Rodzaj zaje¢ Formy zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu

wyktfad projekt 75% obecnos¢ na wyktadzie; terminowe oddanie projektu

Bilans punktéw ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zaje¢ studenta . . o
na zrealizowane rodzaje zaje¢

wyktad 30

przygotowanie projektu 60

studiowanie literatury wskazanej przez prowadzacego

) 30
zajecia

Liczba godzin

taczny naktad pracy studenta 120

Liczba godzin

Liczba godzin kontaktowych 30

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiagniecia efektow uczenia sie

o . Metoda sprawdzenia
Kod efektu uczenia sie dla przedmiotu

projekt
W1 X
Ul X
K1 X
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Wydziat Zarzadzania i Komunikacji

Spotecznej
KARTA OPISU PRZEDMIOTU

Prawo autorskie

Nazwa przedmiotu
Prawo autorskie

Klasyfikacja ISCED Forma weryfikacji uzyskanych efektéw uczenia sie
0421 Prawo egzamin
Kierunek studiow Profil studiow Okres
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna ogoblnoakademicki Semestr 1
Sciezka Jezyki wyktadowe Obligatoryjnos¢
Wszystkie Polski obowigzkowy
Sposdb realizacji i godziny zajed Liczba punktéw ECTS
wyktad: 30 4
Poziom ksztatcenia Forma studiow Dyscypliny
drugiego stopnia studia stacjonarne Nauki prawne
Przedmiot powiazany z badaniami naukowymi
Tak
Cele ksztatcenia dla przedmiotu

c1 Zdobycie wiedzy na temat praw autorskich oraz praktycznych umiejetnosci korzystania z nich przez studentéw/

przysztych dziennikarzy.

Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kierunkowe
Kod Efekty w zakresie efekty
uczenia sie

Wiedzy - Student zna i rozumie:

zasady zarzadzania zasobami witasnosci intelektualnej oraz powigzania ich z formami rozwoju DKS_K2_W10
w1l indywidualnej przedsiebiorczosci a takze zna w pogtebionym zakresie pojecia i rozumie zasady ,

dotyczace prawa autorskiego DKS K2 W13
W2 zna fakty, obiekty, zjawiska i procesy z zakresu z dyscypliny naukowej media i komunikowanie DKS K2 W09

oraz potrafi je powigzac z prawami wtasnosci intelektualnej -

w pogtebionym stopniu, zasady dziatania systeméw i instytucji wtasciwych dla dziatalnosci
W3 zawodowej wiasciwej dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna, w tym posiada wiedze DKS K2 W12

o celach, organizacji i funkcjonowaniu instytucji dziatajacych w réznych sferach rzeczywistosci
spotecznej, zorientowanej na zarzadzanie i administrowanie tymi instytucjami

Umiejetnosci - Student potrafi:

samodzielnie zdobywac wiedze i poszerza¢ umiejetnosci profesjonalne zwigzane z wybrang sferg
Ul dziatalnosci spotecznej, medialnej lub/i okotomedialnej oraz podejmowac autonomiczne dziatania | DKS K2 U15
zmierzajace do rozwijania zdolnosci i kierowania wtasna kariera
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wyszukiwaé, analizowad, oceniad, selekcjonowad i uzytkowac informacje z wykorzystaniem
réznych zrédet i na tej podstawie formutowac krytyczne sady z uzyciem merytoryczne;j
argumentacji w oparciu o poglady wiasne oraz innych autoréw, formutowac wnioski i dokonywac

u2 ; ) . / ; . : o DKS K2_U10
syntetycznych podsumowan, umie takze brac udziat w debacie, umie postugiwac sie - =
specjalistyczna terminologig z zakresu dziennikarstwa i komunikacji spotecznej oraz wtasnosci
intelektualnej
Kompetencji spotecznych - Student jest gotéw do:
wypetniania zobowigzan spotecznych zwigzanych z petnieniem rél spotecznych oraz inspirowania
K1 ; ; ; . L p . DKS_K2 K05
i organizowania dziatalnosci na rzecz srodowiska spotecznego - =
K2 inicjowania dziatania na rzecz interesu publicznego oraz myslenia i dziatania w sposéb DKS_K2_K04,
przedsiebiorczy DKS_K2_KO05
Tresci programowe
- Efekty uczenia sie dla
Lp. Tresci programowe przedmiotu
1. Prawo wiasnosci intelektualnej - zakres i Zrédta w1
2. Przedmiot prawa autorskiego, wytaczenia spod ochrony W1
3. Strona podmiotowa prawa autorskiego w1l
4, Prawa autorskie osobiste i majgtkowe W1, U1, K2
Tres¢ prawa autorskiego, umowy autorskoprawne oraz ich elementy - zagadnienia dla
5. v W2, U2, K1
dziennikarzy
6. Odpowiedzialno$¢ dziennikarzy oraz redakcji za naruszenie praw autorskich W3
7. Materiaty dziennikarskie jako dobra prawnie chronione Ul
Rodzaje i charakterystyka praw pokrewnych oraz ich znaczenie dla dziennikarzy
8. . o ) W3, U2, K2
i medidéw. Prawa autorskie a prawa pokrewne.
9. Dozwolony uzytek prywatny i publiczny a monopol autorski i jego tres¢ W2, Ul
10. Prawo do wizerunku; dobra osobiste a prawa autorskie w mediach W2, Ul
Organizacje zbiorowego zarzagdzania prawami autorskim lub prawami pokrewnymi.
11. - ; W2, U1, K2
Komisja Prawa Autorskiego.
12, Réznorodnos¢ zastosowania praw autorskich w praktyce medidw; analizy przypadkéw | W3, U2, K2

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

metoda projektéw, wyktad konwersatoryjny, wyktad z prezentacjg multimedialng, dyskusja, analiza przypadkéw

Rodzaj zajec Formy zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu

wyktad egzamin pisemny | Obecno$¢ w 75 % zajed, prezentacja projektu, zdanie na min. 50%+1 pkt.

Bilans punktéw ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zajec studenta . . o,
na zrealizowane rodzaje zajec
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wyktad 30

przygotowanie prezentacji multimedialnej 30
przygotowanie do egzaminu 15
przygotowanie do zajec 15
stgdigwanie literatury wskazanej przez prowadzacego 15
zajecia

analiza orzecznictwa 15

Liczba godzin

taczny naktfad pracy studenta 120

Liczba godzin kontaktowych L|czba3godzm

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiagniecia efektow uczenia sie

o . Metoda sprawdzenia
Kod efektu uczenia sie dla przedmiotu
egzamin pisemny

w1l X
W2 X
W3 X
ul X
u2 X
K1 X
K2 X
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UNIWERSYTET
JAGIELLONSKI
W KRAKOWIE

Nazwa przedmiotu
Produkcja i realizacja formatéw telewizyjnych

Klasyfikacja ISCED
Brak kategorii ISCED

Kierunek studiow

dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
Sciezka

Produkcja multimedialna i logistyka mediéw

Sposéb realizacji i godziny zaje¢
¢wiczenia: 45

Poziom ksztatcenia Forma studiow
drugiego stopnia studia stacjonarne

Wydziat Zarzadzania i Komunikacji

Spotecznej
KARTA OPISU PRZEDMIOTU
Produkcja i realizacja formatow
telewizyjnych

Forma weryfikacji uzyskanych efektéw uczenia sie

zaliczenie

Profil studiow Okres
ogo6lnoakademicki Semestr 2

Jezyki wyktadowe Obligatoryjnos¢
Polski obowigzkowy
Liczba punktow ECTS

6

Dyscypliny

Informatyka techniczna i telekomunikacja

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kod Efekty w zakresie

Wiedzy - Student zna i rozumie:

Kierunkowe efekty uczenia sie

wil proces kreacji i produkcji formatéw telewizyjnych DKS_K2_W10, DKS_K2_W12

Umiejetnosci - Student potrafi:

ul przygotowac pomyst i treatment formatu telewizyjnego

DKS_K2_U09, DKS_K2_U12,

DKS_K2_U14

u2 zrealizowad i zmontowac fragment formatu telewizyjnego DKS_K2_U09, DKS_K2_U12,
9 yineg DKS_K2_U14
u3 wspotpracowad i komunikowad sie w matym zespole produkcyjnym DKS K2 U14

ua

uczestniczy¢ w dyskusji, analizowa¢ i formutowa¢ samodzielne opinie
na temat kreacji, produkgji, handlu i dystrybucji formatéw telewizyjnych

DKS_K2_U10, DKS_K2_U12

Kompetencji spotecznych - Student jest gotéw do:

rozpoznania swojego potencjatu w zakresie produkcji formatéw

K1 o DKS_K2 K04, DKS_K2 K06
telewizyjnych e _Re_
Tresci programowe
.- Efekty uczenia sie dla
Lp. Tresci programowe przedmiotu
1. Wprowadzenie w zagadnienia kreacji, produkcji, dystrybucji formatéw telewizyjnych. | W1, U4, K1
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2. Przygotowanie indywidualnego pomystu i treatmentu formatu telewizyjnego. W1, U1, U3, K1

3. Produkcja fragmentu formatu telewizyjnego W1, U2, U3, K1

Metody nauczania:

Informacje rozszerzone

analiza tekstéw, metoda projektéw, burza mézgdéw, wyktad konwersatoryjny, wyktad z prezentacjg multimedialna, dyskusja,
analiza przypadkéw, ¢wiczenia przedmiotowe

.. Form
Rodzaj zajecd ormy
zaliczenia
L . zaliczenie na
¢wiczenia
ocene

Rodzaje zaje¢ studenta
¢wiczenia
przygotowanie projektu

przygotowanie do zajec

taczny naktfad pracy studenta
Liczba godzin kontaktowych

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Sylabusy

Warunki zaliczenia przedmiotu

Pozytywna ocena z projektu obejmujacego: przygotowanie treatmentu
wtasnego formatu telewizyjnego, przygotowanie, realizacje i montaz
fragmentu formatu telewizyjnego w zespole produkcyjnym, obecnos¢ na
zajeciach

Bilans punktow ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zajec

45
60

50

Liczba godzin
155

Liczba godzin
45
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Opis sposobu sprawdzenia osiagniecia efektow uczenia sie

o . Metoda sprawdzenia
Kod efektu uczenia sie dla przedmiotu

zaliczenie na ocene

W1 X
Ul X
u2 X
U3 X
u4 X
K1 X
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UNIWERSYTET
JAGIELLONSKI
W KRAKOWIE

Nazwa przedmiotu
Promocja online przedsiebiorstwa medialnego

Klasyfikacja ISCED
0413 Zarzadzanie i administracja

Kierunek studiow
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Sciezka

Produkcja multimedialna i logistyka mediéw
Sposéb realizacji i godziny zajec
¢wiczenia: 30

Poziom ksztatcenia Forma studiow

drugiego stopnia

studia stacjonarne

Wydziat Zarzadzania i Komunikacji

Spotecznej

KARTA OPISU PRZEDMIOTU
Promocja online przedsiebiorstwa

medialnego

Forma weryfikacji uzyskanych efektéow uczenia sie

zaliczenie

Profil studiow

ogoélnoakademicki

Jezyki wyktadowe

Polski

Okres
Semestr 2

Obligatoryjnos¢
obowigzkowy

Liczba punktow ECTS

5

Dyscypliny

Nauki o zarzadzaniu i jakosci

Wymagania wstepne i dodatkowe

Obecnos¢ w zajeciach jest obowigzkowa. Umiejetnos¢ pisania krétkich informacji tekstowych na portale internetowe.

Cele ksztatcenia dla przedmiotu

Cl Przekazanie wiedzy z zakresu promocji online przedsiebiorstw medialnych (stacji telewizyjnych i radiowych)
Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerunkovye e.fekty
uczenia sie
Wiedzy - Student zna i rozumie:
w1l techniki promocji w internecie stacji telewizyjnych i radiowych DKS_K2_W10
W2 role promocyjna/reklamowg wybranych internetowych kanatéw komunikowania DKS_K2_W12
Umiejetnosci - Student potrafi:
U1 zbudpwac |nterne“towa kgmlpar)le promocyjng wybranego przedsiebiorstwa DKS K2 U16
medialnego (stacji telewizyjnej lub radiowej) - =
Kompetencji spotecznych - Student jest gotéw do:
oceny posiadanej wiedzy z zakresu internetowej promocji przedsiebiorstw
K1 . Ce . ; - . ; DKS_K2 K04
medialnych i jej znaczenia w rozwigzywaniu probleméw poznawczych i praktycznych - =
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Tresci programowe

Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe przedmiotu
Przedstawienie gtéwnych technik internetowej promocji stacji telewizyjnych

1. S W1, w2
i radiowych

2. Anallzg |n.ternetowych kampanii promocyjnych wybranych stacji radiowych W1, W2, Ul
i telewizyjnych
Wstepna analiza gtéwnych internetowych kanatéw komunikowania (social media) pod

3. . : . W1, w2, K1
katem ich wykorzystania w celach promocyjnych/reklamowych

4, Przygotowanie do budowy wtasnego portalu internetowego (wstepny wybér tresci) W1, W2, K1

5. Pisanie promocyjnych tekstéw do redakcyjnego portalu internetowego W1, W2, U1, K1
Przygotowanie scenariusza, nagrywanie i montaz promocyjnych materiatéw

6. 2 : . W1, W2, U1, K1
audiowizualnych do redakcyjnego portalu internetowego

7. Przygotowanie zdjec¢ do redakcyjnego portalu internetowego W1, W2, U1, K1

8. POW|qzar)|e redal_<cyjneg.o portalu internetowego z pozostatymi internetowymi W1, W2, U1, K1
kanatami komunikowania
Prezentacja catosciowej internetowej kampanii promocyjnej wybranej stacji radiowej

9. lub telewizyjnej, z wykorzystaniem portalu i innych kanatéw komunikowania W1, W2, U1, K1

internetowego

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

analiza tekstow, metoda projektéw, burza mézgdéw, wyktad konwersatoryjny, wyktad z prezentacjg multimedialng, dyskusja,
analiza przypadkoéw, konsultacje

Rodzaj zaje¢ F'ormy. Warunki zaliczenia przedmiotu
zaliczenia
saliczenie na Przygotowanie catosciowej internetowej kampanii promocyjnej stacji

¢wiczenia radiowej lub telewizyjnej, z wykorzystaniem portalu i innych kanatéw

ocene, projekt ) o . ) X
& Proj komunikowania internetowego. Pozytywna ocena zadania zaliczeniowego.

Bilans punktéw ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zaje¢ studenta . . .
na zrealizowane rodzaje zajec

¢wiczenia 30
wykonanie ¢wiczen 30
przygotowanie projektu 75

Liczba godzin

taczny naktad pracy studenta 135
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Liczba godzin

Liczba godzin kontaktowych 30

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiagniecia efektow uczenia sie

o ) Metoda sprawdzenia
Kod efektu uczenia sie dla przedmiotu

zaliczenie na ocene projekt
W1 X X
W2 X X
Ul X X
K1 X X
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Nazwa przedmiotu
Jezyk angielski w sektorze mediéw

Klasyfikacja ISCED
0321 Dziennikarstwo

Kierunek studiow

dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Sciezka

Produkcja multimedialna i logistyka mediéw Polski

Poziom ksztatcenia
drugiego stopnia

Okres
Semestr 2

konwersatorium
Okres
Semestr 3

konwersatorium

Forma studiéw
studia stacjonarne

Wydziat Zarzadzania i Komunikacji
Spotecznej
KARTA OPISU PRZEDMIOTU
Jezyk angielski w sektorze mediow

Forma weryfikacji uzyskanych efektéow uczenia sie
zaliczenie

Profil studiow
og6lnoakademicki

Jezyki wyktadowe Obligatoryjnosc

obowigzkowy

Dyscypliny
Nauki o komunikacji spotecznej i mediach

Formy prowadzenia zajec

Forma weryfikacji uzyskanych | Liczba

efektéw uczenia sie
zaliczenie

15

Forma weryfikacji uzyskanych
efektow uczenia sie
zaliczenie

15

Forma weryfikacji uzyskanych

Okres efektéw uczenia si
Semestr 4 i i ¢

zaliczenie
konwersatorium 15

Wymagania wstepne i dodatkowe

Obecnos¢ na zajeciach.

Cele ksztatcenia dla przedmiotu

punktéw ECTS
1.00

Liczba
punktow ECTS
1.00

Liczba
punktow ECTS
1.00

Celem zajec jest dostarczenie studentom (w ramach wszystkich Sciezek ksztatcenia) wiedzy,, kompetencji oraz
C1 umiejetnosci umozliwiajgcych postugiwanie sie jezykiem angielskim w sytuacjach profesjonalnych, wymagajacych

rozumienia, czytania, pisania i rozmowy po angielsku.

Sylabusy
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Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kod Efekty w zakresie

Wiedzy - Student zna i rozumie:

specyfike stownictwa oraz styléw komunikacji w anglojezycznych mediach prasowych
wil i elektronicznych, w materiatach promocyjnych i reklamowych oraz w badaniach
naukowych.

Umiejetnosci - Student potrafi:

postugiwac sie jezykiem angielskim w sytuacjach profesjonalnych, wymagajacych

Ul L L 2 .
rozumienia, czytania, pisania i rozmowy po angielsku.

Kompetencji spotecznych - Student jest gotéw do:

K1 specjalistycznego stownictwa i styléw komunikacji w jezyku angielskim.
Tresci programowe
Lp. Tresci programowe
Jezyk angielski w prasie. Specyfika stownictwa, sktadni i retoryki; odmiany gatunkowe;
1 réznice pomiedzy jezykiem prasy amerykanskiej i angielskiej; kulturowe

uwarunkowania angielszczyzny prasowej. Trening praktyczny rozumienia
anglojezycznych publikacji prasowych i pisania do réznych gatunkdw prasy.

Jezyk angielski w mediach elektronicznych. Leksyka, skfadnia, retoryka; dostosowanie
do komunikacji w czasie realnym w warunkach zaktécen, w ramach tekstéw
2 wielomodalnych (obraz/tekst/muzyka). Odmiany gatunkowe; réznice pomiedzy
’ jezykiem telewizji amerykanskiej i angielskiej; kulturowe i kontekstowe
uwarunkowania angielszczyzny w mediach elektronicznych. Trening praktyczny
rozumienia angielskich materiatéw telewizyjnych i filmowych.

Jezyk angielski w badaniach naukowych. Specyfika stylu akademickiego. Réznice
pomiedzy stylem akademickim a stylem popularyzacji wiedzy. Odrebnosci
terminologiczne akademickiego jezyka w naukach spotecznych, w szczegélnosci
medioznawczego. Angielska terminologia medioznawcza. Trening praktyczny
rozumienia i pisania medioznawczych tekstéw naukowych i tekstéw
popularyzatorskich z obszaru wiedzy o mediach i komunikacji spotecznej.

Jezyk angielski w promocji. Retoryka reklamy w jezyku angielskim. Angielska
4. i amerykanska terminologia marketingowa i reklamowa. Trening praktyczny
rozumienia i pisania tekstéw promocyjnych w jezyku angielskim.

Informacje rozszerzone
Semestr 2

Metody nauczania:

analiza tekstéw, dyskusja, analiza przypadkéw

Formy

Rodzaj zaje¢ zaliczenia

Sylabusy

przygotowania i realizacji profesjonalnych zadan i projektéw wymagajacych znajomosci

Kierunkowe efekty
uczenia sie

DKS_K2_W10

DKS_K2_U12

DKS_K2_K05

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

W1, U1, K1

W1, Ul, K1

W1, Ul, K1

W1, Ul, K1

Warunki zaliczenia przedmiotu
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Formy

Rodzaj zaje¢ zaliczenia

Warunki zaliczenia przedmiotu

Uzyskanie zaliczenia wymaga obecnosci na zajeciach (75%) oraz
konwersatorium zaliczenie zaangazowania w prace nad specjalistycznymi tekstami/materiatami w jezyku
angielskim.

Semestr 3

Metody nauczania:

analiza tekstéw, dyskusja, analiza przypadkéw

P Formy A . .
Rodzaj zaje¢ zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu
Uzyskanie zaliczenia wymaga obecnosci na zajeciach (75%) oraz
konwersatorium zaliczenie zaangazowania w prace nad specjalistycznymi tekstami/materiatami w jezyku

angielskim.

Semestr 4

Metody nauczania:

analiza tekstéw, dyskusja, analiza przypadkéw

Rodzaj zajec F_ormy_ Warunki zaliczenia przedmiotu
zaliczenia
Uzyskanie zaliczenia wymaga obecnosci na zajeciach (75%) oraz
konwersatorium zaliczenie zaangazowania w prace nad specjalistycznymi tekstami/materiatami w jezyku
angielskim.
Bilans punktéw ECTS
Semestr 2
4 - - - *
Rodzaje zaje¢ studenta Srednia _Ilczba godzin _prze.zn,aczonych
na zrealizowane rodzaje zajec
konwersatorium 15
przygotowanie do zajec 5
poznanie terminologii obcojezycznej 10

Liczba godzin

taczny naktfad pracy studenta 30

Liczba godzin

Liczba godzin kontaktowych 15

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Semestr 3

Rodzaje zajec studenta
konwersatorium
przygotowanie do zajec

poznanie terminologii obcojezycznej

taczny naktfad pracy studenta

Liczba godzin kontaktowych

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Semestr 4

Rodzaje zajec studenta
konwersatorium
przygotowanie do zajec

poznanie terminologii obcojezycznej

taczny naktfad pracy studenta

Liczba godzin kontaktowych

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zajec

15

10

Liczba godzin
30

Liczba godzin
15

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zajec

15

10

Liczba godzin
30

Liczba godzin
15

Opis sposobu sprawdzenia osiagniecia efektow uczenia sie

Kod efektu uczenia sie dla przedmiotu

w1
ul

K1l

Sylabusy

Metoda sprawdzenia

zaliczenie

X
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Nazwa przedmiotu
Zarzagdzanie zasobami ludzkimi w mediach

Klasyfikacja ISCED
0413 Zarzadzanie i administracja

Kierunek studiow
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Sciezka
Produkcja multimedialna i logistyka mediéw

Sposdb realizacji i godziny zajed

konwersatorium: 30
Poziom ksztatcenia Forma studiow
drugiego stopnia studia stacjonarne

Wydziat Zarzadzania i Komunikacji

Spotecznej
KARTA OPISU PRZEDMIOTU

Forma weryfikacji uzyskanych efektéw uczenia sie
zaliczenie

Profil studiow Okres
ogoblnoakademicki Semestr 2

Jezyki wyktadowe Obligatoryjnos¢
Polski fakultatywny
Liczba punktéw ECTS

4

Dyscypliny

Nauki o zarzadzaniu i jakosci

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kod Efekty w zakresie

Wiedzy - Student zna i rozumie:

Kierunkowe efekty uczenia sie

W1 specyfike zarzadzania zasobami ludzkimi w organizacji medialnegj DKS K2 W12

W2 podstawowe procesy zarzadzania zasobami ludzkimi DKS_K2_W12

Umiejetnosci - Student potrafi:

Ul stworzy¢ przyktadowg strukture organizacji medialne;j DKS_K2_U09, DKS K2 _U12, DKS K2 U114

u2 stworzy¢ opisy stanowisk w wybranej organizacji medialnej DKS_K2_U09, DKS K2 U12, DKS K2_U14

U3 przygotovyac proces ocen okresowych dla wybranej organizacji DKS K2 U09, DKS K2 U12, DKS K2 Ul4
medialnej - = - = - =

U4 przygotowac i przeprowadzic proces rekrutacji dla wybranych DKS_K2_U09, DKS_K2_U12, DKS_K2_U14

stanowisk danej organizacji medialne;j

Kompetencji spotecznych - Student jest gotéw do:

Swiadomego ksztattowania swojej kariery zawodowej w organizacjach

K1 . DKS_K2 K04, DKS K2 K05, DKS K2 K06
medialnych - = - = - =
Tresci programowe
L. Efekty uczenia sie dla
Lp. Tresci programowe przedmiotu
1 Opracowanie i przedstawienie pomystu na przedsiebiorstwo medialne; stworzenie W1 UL K1
' struktury organizacyjnej przedsiebiorstwa. S
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Przygotowanie opiséw stanowisk i umieszczenie ich we wtasciwym miejscu struktury W1 W2 U2 K1

2. organizacyjnej

3, Przygotpwame procesu oceny okresowej poprzez wyznaczanie celéw dla wybranych W1, W2, U3, K1
stanowisk metoda SMART.

4 Przygotowanie zlecenia i ogtoszenia rekrutacyjnego dla wybranych stanowisk W1, W2, U4, K1

w organizacji medialnej. Przeprowadzenie rozmowy rekrutacyjnej.

Informacje rozszerzone
Metody nauczania:
burza mézgdéw, wyktad konwersatoryjny, dyskusja, analiza przypadkéw, rozwigzywanie zadan, ¢wiczenia przedmiotowe

Rodzaj zajec Formy zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu

pozytywna ocena z projektu ztozonego z czterech modutéw, obecnos$¢ na

konwersatorium zaliczenie na ocene 2
zajeciach

Bilans punktéw ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zajec studenta . . o,
na zrealizowane rodzaje zajec

konwersatorium 30

przygotowanie projektu 90

taczny naktad pracy studenta LICZb?Z%Odzm

Liczba godzin kontaktowych L|czba3godzm

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Opis sposobu sprawdzenia osiagniecia efektow uczenia sie

o ) Metoda sprawdzenia
Kod efektu uczenia sie dla przedmiotu
zaliczenie na ocene

W1 X
w2 X
ul X
u2 X
u3 X
u4 X
K1 X
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Wydziat Zarzadzania i Komunikacji

UNIWERSYTET SpOerCZI‘]ej
- KARTA OPISU PRZEDMIOTU
gt ! Zarzadzanie przedsiebiorstwem
W KRAKOWIE 9 przedsie
medialnym
Nazwa przedmiotu
Zarzadzanie przedsiebiorstwem medialnym
Klasyfikacja ISCED Forma weryfikacji uzyskanych efektéw uczenia sie
0413 Zarzadzanie i administracja zaliczenie
Kierunek studiow Profil studiow Okres
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna ogo6lnoakademicki Semestr 2
Sciezka Jezyki wyktadowe Obligatoryjnosé
Produkcja multimedialna i logistyka mediéw Polski fakultatywny
Sposdb realizacji i godziny zaje¢ Liczba punktéw ECTS
konwersatorium: 30 4
Poziom ksztatcenia Forma studiow Dyscypliny
drugiego stopnia studia stacjonarne Nauki o zarzadzaniu i jakosci

Cele ksztatcenia dla przedmiotu

Cl zapoznaje studenta z podstawami pojeciami oraz zagadnieniami z zakresu zarzadzania mediami

C2 medialnego

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kod Efekty w zakresie

Wiedzy - Student zna i rozumie:

gtéwne mechanizmy i narzedzia wykorzystywane w procesie zarzadzania
W1 przedsiebiorstwem medialnym, jak réwniez rozumie przyczyny oraz kierunki zmian w tym
obszarze

Umiejetnosci - Student potrafi:

samodzielnie definiowac i rozwigzywad problemy dotyczace zarzadzania wspétczesnym
Ul przedsiebiorstwem medialnym, a takze postugiwad sie wybranymi narzedziami z zakresu
analizy strategicznej

Kompetencji spotecznych - Student jest gotéw do:

krytycznej analizy strategii, dziatan oraz narzedzi wykorzystywanych przez wspotczesne

K1 przedsiebiorstwa medialne w procesie zarzadzania

Sylabusy

zapoznanie studenta z mechanizmami regulujacymi i wptywajgcymi na funkcjonowanie przedsiebiorstwa

Kierunkowe efekty
uczenia sie

DKS_K2_W11

DKS_K2_U09

DKS_K2_K04
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Tresci programowe

Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe przedmiotu
1 Prezentacja podstawowych pojec oraz zagadnieh problemowych z zakresu W1
' zarzadzania przedsiebiorstwem medialnym
Przyblizenie proceséw zachodzacych w spotecznej przestrzeni medialnej (w wymiarze
2. politycznym, ekonomicznym, technologicznym i kulturowym) wptywajgcych na proces | W1l
zarzadzania przedsiebiorstwem medialnym
3 Omdéwienie narzedzi wykorzystywanych w procesie zarzgdzania w przedsiebiorstwach U1
’ medialnych
4 Analiza i ocena strategii przyktadowych przedsiebiorstw medialnych w wybranych K1

obszarach ich funkcjonowania

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

wyktad konwencjonalny, dyskusja, analiza przypadkéw

Rodzaj zaje¢ Formy zaliczenia

Warunki zaliczenia przedmiotu

konwersatorium kazus 75% obecnos¢ na zajeciach, terminowe oddanie rozwigzanego kazusu

Bilans punktéw ECTS

Rodzaje zaje¢ studenta

konwersatorium

studiowanie literatury wskazanej przez prowadzacego
zajecia

rozwigzywanie kazuséw

samodzielna nauka dotyczaca tresci poruszanych
na zajeciach

taczny naktfad pracy studenta
Liczba godzin kontaktowych

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Sylabusy

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zajec

30
30
30

30

Liczba godzin
120

Liczba godzin
30
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Opis sposobu sprawdzenia osiagniecia efektow uczenia sie

o . Metoda sprawdzenia
Kod efektu uczenia sie dla przedmiotu

kazus
w1 X
Ul X
K1 X
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UNIWERSYTET
JAGIELLONSKI
W KRAKOWIE

Nazwa przedmiotu
Promocja branzowa

Klasyfikacja ISCED
0414 Marketing i reklama

Kierunek studiow
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Sciezka

Promocyjna

Sposdb realizacji i godziny zajed

¢wiczenia: 45
Poziom ksztatcenia Forma studiow
drugiego stopnia studia stacjonarne

C1

Kod

Wydziat Zarzadzania i Komunikacji

Spotecznej
KARTA OPISU PRZEDMIOTU

Promocja branzowa

Forma weryfikacji uzyskanych efektéow uczenia sie
zaliczenie

Profil studiow Okres
og6lnoakademicki Semestr 2

Jezyki wyktadowe Obligatoryjnos¢
Polski obowigzkowy
Liczba punktéw ECTS

6

Dyscypliny

Nauki o zarzgdzaniu i jakosci

Cele ksztatcenia dla przedmiotu

Celem ksztatcenia jest zapoznanie studenta ze specyfika réznych branz obecnych na rynku ze szczegéinym
uwzglednieniem mechanizmdw i mozliwosci ich promocji, reklamy, networkingu.

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Efekty w zakresie

Wiedzy - Student zna i rozumie:

wil

w2

zasady zarzgdzania zasobami wtasnosci intelektualnej oraz formy rozwoju indywidualnej
przedsiebiorczosci oraz zna pojecia i rozumie zasady dotyczace ochrony wtasnosci przemystowej,

wtasnosci intelektualnej i prawa autorskiego

dylematy wspétczesnej cywilizacji oraz ekonomiczne, prawne, etyczne i inne uwarunkowanie réznych
rodzajéw dziatalnosci zawodowej zwigzanej z dziennikarstwem i komunikacja spoteczna, a takze
z rozwojem spoteczenstwa informacyjnego oraz nowych mediéw i technologii komunikowania

Umiejetnosci - Student potrafi:

ul

u2

Kierunko
we
efekty
uczenia
sie

DKS_K2_
W13

DKS_K2_
W12

potrafi wyszukiwad, analizowad, oceniaé, selekcjonowad i uzytkowac informacje z wykorzystaniem

réznych zrédet i na tej podstawie formutowac krytyczne sady z uzyciem merytorycznej argumentacji | DKS_K2_U
w oparciu o poglady wtasne oraz innych autoréw, formutowad wnioski i dokonywaé syntetycznych 10
podsumowan i twérczej interpretacji oraz efektywnie prezentowa¢ informacje i konkluzje

potrafi wspétdziatac i pracowad w grupie, przyjmujac w niej rézne role, w tym kierowac praca zespotu

Sylabusy

DKS_K2_U
14
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potrafi samodzielnie zdobywad wiedze i poszerza¢ umiejetnosci uczenia sie przez cate zycie oraz
podejmowac autonomiczne dziatania zmierzajgce do rozwijania zdolnosci i kierowania wtasng karierg
w wybranej sferze dziatalnosci spotecznej, medialnej lub/i okotomedialnej, a takze ukierunkowywac
innych w tym zakresie

u3

Kompetencji spotecznych - Student jest gotéw do:

do przestrzegania kodéw aksjologicznych oraz kodeksédw etycznych normujacych dziatania
zawodowe w sferze medidw i zawodach okotomedialnych, rozumie konieczno$¢ normowania
zachowan w tym zakresie oraz jest wyczulony na wszelkie przejawy manipulacji odbiorcg, tak
w medialnej, jak i okotomedialnej dziatalnosci zawodowej i podtrzymywania etosu zawodu oraz
przestrzegania i rozwijania etyki zawodowej w sferze komunikacji spotecznej, mediéw i profes;ji
okotomedialnej

K1

do $wiadomego wypetniania zobowigzan zwigzanych z petnieniem rél spotecznych oraz inspirowania
K2 i organizowania dziatalnosci na rzecz srodowiska spotecznego, jest takze gotéw do inicjowania
dziatania na rzecz interesu publicznego oraz myslenia i dziatania w sposéb przedsiebiorczy

Tresci programowe

Lp. Tresci programowe

Zajecia majg charakter praktyczny. Studenci zdobywajg wiedze nt. podstaw prawnych
oraz zasad promocji i reklamy w réznych branzach. Poznajg warsztat pracy
pracownikéw i agencji PR na rynku ustug oraz product manageréw w firmach. Na

1. podstawie oméwionych przyktadéw wedtug wskazéwek metodycznych przygotowuja
w grupach czastkowe projekty konkretnych podmiotéw/produktéw/ustug na zadany
temat. Praca ta wymaga samodzielnej analizy przygotowawczej (research), wyboru
narzedzi stuzacych jego realizacji oraz oceny planowanych efektéw.

K2

2. Porzadek prawny, sprzedaz i marketing w branzy medycznej i farmaceutycznej. K2
3. Kultura i biznes. Przedsiebiorczos¢ w kulturze: misja czy zysk? K2
4, Branze rozkwitajgce: moda i kosmetyki. K2
5. Jak sie to robi w showbiznesie? K2
6. Branze a media: trudna relacja.

K2

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

DKS_K2_U
15

DKS_K2_K
06

DKS_K2_K
05

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

W1, W2, U1, U2, U3, K1,

W1, W2, U1, U2, U3, K1,

W1, W2, U1, U2, U3, K1,

W1, W2, U1, U2, U3, K1,

W1, W2, U1, U2, U3, K1,

W1, W2, U1, U2, U3, K1,

analiza tekstéw, metoda projektéw, burza mézgdéw, wyktad konwersatoryjny, wyktad z prezentacjg multimedialna, dyskusja,

gra dydaktyczna, analiza przypadkéw, metody e-learningowe

Formy
Rodzaj zaje¢ zaliczeni Warunki zaliczenia przedmiotu
a
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Formy
Rodzaj zajec zaliczeni Warunki zaliczenia przedmiotu
a

Podczas kazdych zaje¢ studenci realizujg w grupach projekty kampanii
promocyjnych produktéw/ustug/podmiotédw réznych branz. Ocenie podlega

zaliczenie " 2 PP Y . - Py ;

na ocen aktywnos¢, kreatywnos¢, innowacyjnos¢, ale takze umiejetnosé planowania
L . Ocens, strategicznego i samooceny efektéw oraz pracy w zespole. Wazna jest skuteczna
¢wiczenia projekt, A . s SO e P o

realizacja zadan w terminie. Warunki zaliczenia: 1. Obecnos¢ (min. 75%) 2.

prezentac . . S A o )

i Uzyskanie pozytywnej oceny z prezentacji i projektu: minimum 51% punktéw

J przyznawanych podczas zaje¢ (doktadny system przyznawania punktéw podany

zostanie studentom na pierwszych zajeciach)
Bilans punktéw ECTS
4 - - - *
Rodzaje zaje¢ studenta Srednia _Ilczba godzin .prze_zn,aczonych
na zrealizowane rodzaje zajec

¢wiczenia 45
przygotowanie do zajec 50
przygotowanie projektu 60
studiowanie literatury wskazanej przez prowadzacego 25
zajecia
taczny naktad pracy studenta L|czb?8900dzm
Liczba godzin kontaktowych L|czba4godzm

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiagniecia efektow uczenia sie

o ) Metoda sprawdzenia
Kod efektu uczenia sie dla przedmiotu
zaliczenie na ocene | projekt | prezentacja

wil X X X
w2 X X
ul X X
u2 X X X
U3 X X
K1l X X X
K2 X X
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Wydziat Zarzadzania i Komunikacji

Spotecznej
KARTA OPISU PRZEDMIOTU

Miedzynarodowy public relations

Nazwa przedmiotu
Miedzynarodowy public relations

Klasyfikacja ISCED Forma weryfikacji uzyskanych efektéw uczenia sie
0414 Marketing i reklama zaliczenie
Kierunek studiow Profil studiow Okres
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna ogoblnoakademicki Semestr 2
Sciezka Jezyki wyktadowe Obligatoryjnos¢
Promocyjna Polski obowigzkowy
Sposdb realizacji i godziny zajed Liczba punktéw ECTS
¢wiczenia: 30 5
Poziom ksztatcenia Forma studiow Dyscypliny
drugiego stopnia studia stacjonarne Nauki o zarzadzaniu i jakosci
Przedmiot powiazany z badaniami naukowymi
Tak
Wymagania wstepne i dodatkowe
Brak
Cele ksztatcenia dla przedmiotu
c1 W trakcie zaje¢ student zdobywa wiedze, zorientowang na zastosowania praktyczne, w zakresie dziatan
promocyjnych w odniesieniu do rynku miedzynarodowego.
Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kierunkowe
Kod Efekty w zakresie efekty
uczenia sie
Wiedzy - Student zna i rozumie:
W1 zagadnienia dotyczace public relations w kontekscie miedzynarodowym ze szczegdélnym DKS_K2_ W12

uwzglednieniem réznic kulturowych, politycznych, prawnych i ekonomicznych.
Umiejetnosci - Student potrafi:

analizowac i interpretowac zjawiska spoteczne oraz zachodzace miedzy nimi zaleznosci, w tym
Ul zjawiska kulturowe, polityczne, prawne i ekonomiczne zwigzane z dziatalnoscia medialna DKS K2 _U10
i okotomedialna, takze w oparciu o podstawy teoretyczne z zastosowaniem metody badawczej

Kompetencji spotecznych - Student jest gotéw do:
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student ma swiadomos¢ koniecznosci wypetniania zobowigzan spotecznych zwigzanych
z petnieniem rél spotecznych oraz inspirowania i organizowania dziatalnosci na rzecz

K1 $rodowiska spotecznego, jest gotdéw do inicjowania dziatania na rzecz interesu publicznego oraz DKS_K2_K05
myslenia i dziatania w sposéb przedsiebiorczy
Tresci programowe
Lp. Tresci programowe :i:‘:g‘:nl;;:snia sie dla
1. Wprowadzenie w1l
2. Miedzynarodowe PR - podstawowe pojecia w1l
3 Obszary miedzynarodowych PR wil
4. Czynniki wptywajace na miedzynarodowe PR W1, Ul
5 Marketing na rynkach miedzynarodowych - uwarunkowania kulturowe | W1, Ul, K1
6 Marketing na rynkach miedzynarodowych - uwarunkowania kulturowe I W1, U1, K1
7. Strategie marketingowe firm na rynkach miedzynarodowych W1, U1, K1
8. Narzedzia miedzynarodowych PR | W1, U1, K1
9. Narzedzia miedzynarodowych PR Il W1, U1, K1
10. e-PR na rynkach zagranicznych W1, U1, K1
11. Badania marketingowe - iloSciowe W1, U1, K1
12. Badania marketingowe - jakoSciowe W1, U1, K1
13. Wyzwania miedzynarodowych public relations | W1, Ul, K1
14, Wyzwania miedzynarodowych public relations Il W1, U1, K1
15. Miedzynarodowe PR a kwestie etyczne W1, Ul, K1

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

wyktad konwencjonalny, wyktad konwersatoryjny, wyktad z prezentacjg multimedialng, dyskusja, analiza przypadkdéw

Formy
Rodzaj zajec zalicze Warunki zaliczenia przedmiotu
nia

Zaliczenie na ocene na podstawie obecnosci, aktywnosci i zaangazowania w trakcie
zajec oraz przygotowanego w trakcie zaje¢ projektu kampanii promocyjnej podmiotu
lub produktu na rynku zewnetrznym/kulturowo obcym. Student jest oceniany pod

zaliczen . L . , P

ie na wzgledem terminowosci wykonywania zadan, pomystowosci i nowatorstwa
¢wiczenia ocen proponowanych w czasie zaje¢ i przygotowanym projekcie rozwigzah promocyjnych i

proje?<yt komunikacyjnych oraz ich prognozowanej skutecznosci.Studenci prezentujg

(wieloetapowo) projekty dziatah promocyjnych dla wybranych podmiotéw.
Warunkiem zaliczenia kursu jest uzyskanie pozytywnej oceny z prezentac;ji i
projektu.
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Bilans punktéw ECTS

Rodzaje zaje¢ studenta

¢wiczenia

przygotowanie projektu

przygotowanie prezentacji multimedialnej
zbieranie informacji do zadanej pracy
przeprowadzenie badan literaturowych

analiza badan i sprawozdan

studiowanie literatury wskazanej przez prowadzacego
zajecia

taczny nakifad pracy studenta

Liczba godzin kontaktowych

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zajec

30
60
20
10
10

10

10

Liczba godzin
150

Liczba godzin
30

Opis sposobu sprawdzenia osiagniecia efektow uczenia sie

Kod efektu uczenia sie dla przedmiotu

W1
ul

K1

Sylabusy

Metoda sprawdzenia

zaliczenie na ocene

X

projekt

X
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Nazwa przedmiotu
Jezyk angielski w sektorze mediéw

Klasyfikacja ISCED
0321 Dziennikarstwo

Kierunek studiow

dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Sciezka
Promocyjna

Poziom ksztatcenia
drugiego stopnia

Okres
Semestr 2

konwersatorium
Okres

Semestr 3
konwersatorium
Okres

Semestr 4

konwersatorium

Forma studiéow
studia stacjonarne

Wydziat Zarzadzania i Komunikacji
Spotecznej
KARTA OPISU PRZEDMIOTU
Jezyk angielski w sektorze mediow

Forma weryfikacji uzyskanych efektéow uczenia sie
zaliczenie

Profil studiow
ogdlnoakademicki

Jezyki wyktadowe Obligatoryjnos¢
Polski obowigzkowy

Dyscypliny
Nauki o komunikacji spotecznej i mediach

Formy prowadzenia zajec

Forma weryfikacji uzyskanych | Liczba

efektéw uczenia sie
zaliczenie

15

Forma weryfikacji uzyskanych
efektow uczenia sie
zaliczenie

15

Forma weryfikacji uzyskanych
efektow uczenia sie
zaliczenie

15

Wymagania wstepne i dodatkowe

Obecnos¢ na zajeciach.

Cele ksztatcenia dla przedmiotu

punktéw ECTS
1.00

Liczba
punktow ECTS
1.00

Liczba
punktow ECTS
1.00

Celem zajec jest dostarczenie studentom (w ramach wszystkich Sciezek ksztatcenia) wiedzy,, kompetencji oraz
C1 umiejetnosci umozliwiajgcych postugiwanie sie jezykiem angielskim w sytuacjach profesjonalnych, wymagajacych

rozumienia, czytania, pisania i rozmowy po angielsku.

Sylabusy
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Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kod Efekty w zakresie

Wiedzy - Student zna i rozumie:

specyfike stownictwa oraz styléw komunikacji w anglojezycznych mediach prasowych
wil i elektronicznych, w materiatach promocyjnych i reklamowych oraz w badaniach
naukowych.

Umiejetnosci - Student potrafi:

postugiwac sie jezykiem angielskim w sytuacjach profesjonalnych, wymagajacych

Ul L L 2 .
rozumienia, czytania, pisania i rozmowy po angielsku.

Kompetencji spotecznych - Student jest gotéw do:

K1 specjalistycznego stownictwa i styléw komunikacji w jezyku angielskim.
Tresci programowe
Lp. Tresci programowe
Jezyk angielski w prasie. Specyfika stownictwa, sktadni i retoryki; odmiany gatunkowe;
1 réznice pomiedzy jezykiem prasy amerykanskiej i angielskiej; kulturowe

uwarunkowania angielszczyzny prasowej. Trening praktyczny rozumienia
anglojezycznych publikacji prasowych i pisania do réznych gatunkdw prasy.

Jezyk angielski w mediach elektronicznych. Leksyka, skfadnia, retoryka; dostosowanie
do komunikacji w czasie realnym w warunkach zaktécen, w ramach tekstéw
2 wielomodalnych (obraz/tekst/muzyka). Odmiany gatunkowe; réznice pomiedzy
’ jezykiem telewizji amerykanskiej i angielskiej; kulturowe i kontekstowe
uwarunkowania angielszczyzny w mediach elektronicznych. Trening praktyczny
rozumienia angielskich materiatéw telewizyjnych i filmowych.

Jezyk angielski w badaniach naukowych. Specyfika stylu akademickiego. Réznice
pomiedzy stylem akademickim a stylem popularyzacji wiedzy. Odrebnosci
terminologiczne akademickiego jezyka w naukach spotecznych, w szczegélnosci
medioznawczego. Angielska terminologia medioznawcza. Trening praktyczny
rozumienia i pisania medioznawczych tekstéw naukowych i tekstéw
popularyzatorskich z obszaru wiedzy o mediach i komunikacji spotecznej.

Jezyk angielski w promocji. Retoryka reklamy w jezyku angielskim. Angielska
4. i amerykanska terminologia marketingowa i reklamowa. Trening praktyczny
rozumienia i pisania tekstéw promocyjnych w jezyku angielskim.

Informacje rozszerzone
Semestr 2

Metody nauczania:

analiza tekstéw, dyskusja, analiza przypadkéw

Formy

Rodzaj zaje¢ zaliczenia

Sylabusy

przygotowania i realizacji profesjonalnych zadan i projektéw wymagajacych znajomosci

Kierunkowe efekty
uczenia sie

DKS_K2_W10

DKS_K2_U12

DKS_K2_K05

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

W1, U1, K1

W1, Ul, K1

W1, Ul, K1

W1, Ul, K1

Warunki zaliczenia przedmiotu
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Formy

Rodzaj zaje¢ zaliczenia

Warunki zaliczenia przedmiotu

Uzyskanie zaliczenia wymaga obecnosci na zajeciach (75%) oraz
konwersatorium zaliczenie zaangazowania w prace nad specjalistycznymi tekstami/materiatami w jezyku
angielskim.

Semestr 3

Metody nauczania:

analiza tekstéw, dyskusja, analiza przypadkéw

P Formy A . .
Rodzaj zaje¢ zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu
Uzyskanie zaliczenia wymaga obecnosci na zajeciach (75%) oraz
konwersatorium zaliczenie zaangazowania w prace nad specjalistycznymi tekstami/materiatami w jezyku

angielskim.

Semestr 4

Metody nauczania:

analiza tekstéw, dyskusja, analiza przypadkéw

Rodzaj zajec F_ormy_ Warunki zaliczenia przedmiotu
zaliczenia
Uzyskanie zaliczenia wymaga obecnosci na zajeciach (75%) oraz
konwersatorium zaliczenie zaangazowania w prace nad specjalistycznymi tekstami/materiatami w jezyku
angielskim.
Bilans punktéw ECTS
Semestr 2
4 - - - *
Rodzaje zaje¢ studenta Srednia _Ilczba godzin _prze.zn,aczonych
na zrealizowane rodzaje zajec
konwersatorium 15
przygotowanie do zajec 5
poznanie terminologii obcojezycznej 10

Liczba godzin

taczny naktfad pracy studenta 30

Liczba godzin

Liczba godzin kontaktowych 15

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Semestr 3

Rodzaje zajec studenta
konwersatorium
przygotowanie do zajec

poznanie terminologii obcojezycznej

taczny naktfad pracy studenta

Liczba godzin kontaktowych

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Semestr 4

Rodzaje zajec studenta
konwersatorium
przygotowanie do zajec

poznanie terminologii obcojezycznej

taczny naktfad pracy studenta

Liczba godzin kontaktowych

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zajec

15

10

Liczba godzin
30

Liczba godzin
15

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zajec

15

10

Liczba godzin
30

Liczba godzin
15

Opis sposobu sprawdzenia osiagniecia efektow uczenia sie

Kod efektu uczenia sie dla przedmiotu

w1
ul

K1l

Sylabusy

Metoda sprawdzenia

zaliczenie

X
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Wydziat Zarzadzania i Komunikacji

Spotecznej
KARTA OPISU PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu
Zarzagdzanie zasobami ludzkimi w mediach

Klasyfikacja ISCED Forma weryfikacji uzyskanych efektéw uczenia sie
0413 Zarzadzanie i administracja zaliczenie

Kierunek studiow Profil studiow Okres
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna og6lnoakademicki Semestr 2

Sciezka Jezyki wyktadowe Obligatoryjnos¢
Promocyjna Polski fakultatywny
Sposdb realizacji i godziny zajed Liczba punktéw ECTS

konwersatorium: 30 4

Poziom ksztatcenia Forma studiow Dyscypliny

drugiego stopnia studia stacjonarne Nauki o zarzgdzaniu i jakosci

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kod Efekty w zakresie Kierunkowe efekty uczenia sie
Wiedzy - Student zna i rozumie:

W1 specyfike zarzadzania zasobami ludzkimi w organizacji medialnegj DKS K2 W12

W2 podstawowe procesy zarzadzania zasobami ludzkimi DKS_K2_W12

Umiejetnosci - Student potrafi:

Ul stworzy¢ przyktadowg strukture organizacji medialne;j DKS_K2_U09, DKS K2 _U12, DKS K2 U114
u2 stworzy¢ opisy stanowisk w wybranej organizacji medialnej DKS_K2_U09, DKS K2 U12, DKS K2_U14

przygotowad proces ocen okresowych dla wybranej organizacji

U3 medialnej

DKS_K2_U09, DKS_K2_U12, DKS_K2_U14

przygotowac i przeprowadzi¢ proces rekrutacji dla wybranych

u4 stanowisk danej organizacji medialne;j

DKS_K2_U09, DKS_K2_U12, DKS_K2_U14

Kompetencji spotecznych - Student jest gotéw do:

Swiadomego ksztattowania swojej kariery zawodowej w organizacjach

K1 . DKS_K2_KO04, DKS_K2_K05, DKS_K2_K06
medialnych - = - = - =
Tresci programowe
L. Efekty uczenia sie dla
Lp. Tresci programowe przedmiotu
1 Opracowanie i przedstawienie pomystu na przedsiebiorstwo medialne; stworzenie W1, U1, K1

struktury organizacyjnej przedsiebiorstwa.
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Przygotowanie opiséw stanowisk i umieszczenie ich we wtasciwym miejscu struktury W1 W2 U2 K1

2. organizacyjnej

3, Przygotpwame procesu oceny okresowej poprzez wyznaczanie celéw dla wybranych W1, W2, U3, K1
stanowisk metoda SMART.

4 Przygotowanie zlecenia i ogtoszenia rekrutacyjnego dla wybranych stanowisk W1, W2, U4, K1

w organizacji medialnej. Przeprowadzenie rozmowy rekrutacyjnej.

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

burza mézgdéw, wyktad konwersatoryjny, dyskusja, analiza przypadkéw, rozwigzywanie zadan, ¢wiczenia przedmiotowe

Rodzaj zajec Formy zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu

konwersatorium zaliczenie ustne, zaliczenie na ocene, projekt, prezentacja

Bilans punktéw ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zajec studenta . . o,
na zrealizowane rodzaje zajec

konwersatorium 30

przygotowanie projektu 90

Liczba godzin

taczny naktfad pracy studenta 120
Liczba godzin kontaktowych L|czba3godzm

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Opis sposobu sprawdzenia osiagniecia efektow uczenia sie

o ) Metoda sprawdzenia
Kod efektu uczenia sie dla przedmiotu
zaliczenie ustne | zaliczenie na ocene | projekt | prezentacja

W1 X X X X
w2 X X X X
ul X X X X
u2 X X X X
u3 X X X X
u4 X X X X
K1 X X X X
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UNIWERSYTET
JAGIELLONSKI
W KRAKOWIE

Nazwa przedmiotu
Zarzadzanie przedsiebiorstwem medialnym

Klasyfikacja ISCED
0413 Zarzadzanie i administracja

Kierunek studiow

dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
Sciezka

Promocyjna

Sposdb realizacji i godziny zaje¢
konwersatorium: 30

Poziom ksztatcenia Forma studiow
drugiego stopnia studia stacjonarne

Wydziat Zarzadzania i Komunikacji

Spotecznej
KARTA OPISU PRZEDMIOTU
Zarzadzanie przedsiebiorstwem
medialnym

Forma weryfikacji uzyskanych efektéow uczenia sie

zaliczenie

Profil studiow Okres
og6lnoakademicki Semestr 2

Jezyki wyktadowe Obligatoryjnos¢
Polski fakultatywny
Liczba punktéw ECTS

4

Dyscypliny

Nauki o zarzadzaniu i jakosci

Cele ksztatcenia dla przedmiotu

Cl zapoznaje studenta z podstawami pojeciami oraz zagadnieniami z zakresu zarzadzania mediami

C2 medialnego

zapoznanie studenta z mechanizmami regulujacymi i wptywajgcymi na funkcjonowanie przedsiebiorstwa

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kod Efekty w zakresie

Kierunkowe efekty

uczenia sie
Wiedzy - Student zna i rozumie:
gtéwne mechanizmy i narzedzia wykorzystywane w procesie zarzadzania
W1 przedsiebiorstwem medialnym, jak réwniez rozumie przyczyny oraz kierunki zmian w tym | DKS K2 W11
obszarze
Umiejetnosci - Student potrafi:
samodzielnie definiowac i rozwigzywad problemy dotyczace zarzadzania wspétczesnym
ul przedsiebiorstwem medialnym, a takze postugiwaé sie wybranymi narzedziami z zakresu | DKS_K2 _U09
analizy strategicznej
Kompetencji spotecznych - Student jest gotéw do:
krytycznej analizy strategii, dziatan oraz narzedzi wykorzystywanych przez wspotczesne
K1 L . . ! DKS_K2_K04
przedsiebiorstwa medialne w procesie zarzadzania -
Sylabusy 70 /196



Tresci programowe

Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe przedmiotu
1 Prezentacja podstawowych pojec oraz zagadnieh problemowych z zakresu W1
' zarzadzania przedsiebiorstwem medialnym
Przyblizenie proceséw zachodzacych w spotecznej przestrzeni medialnej (w wymiarze
2. politycznym, ekonomicznym, technologicznym i kulturowym) wptywajgcych na proces | W1l
zarzadzania przedsiebiorstwem medialnym
3 Omdéwienie narzedzi wykorzystywanych w procesie zarzgdzania w przedsiebiorstwach U1
’ medialnych
4 Analiza i ocena strategii przyktadowych przedsiebiorstw medialnych w wybranych K1

obszarach ich funkcjonowania

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

wyktad konwencjonalny, dyskusja, analiza przypadkéw

Rodzaj zaje¢ Formy zaliczenia

Warunki zaliczenia przedmiotu

konwersatorium kazus 75% obecnos¢ na zajeciach; terminowe oddanie rozwigzanego kazusu

Bilans punktéw ECTS

Rodzaje zaje¢ studenta

konwersatorium

studiowanie literatury wskazanej przez prowadzacego
zajecia

rozwigzywanie kazuséw

samodzielna nauka dotyczaca tresci poruszanych
na zajeciach

taczny naktfad pracy studenta
Liczba godzin kontaktowych

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Sylabusy

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zajec

30
30
30

30

Liczba godzin
120

Liczba godzin
30
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Opis sposobu sprawdzenia osiagniecia efektow uczenia sie

o . Metoda sprawdzenia
Kod efektu uczenia sie dla przedmiotu

kazus
w1 X
Ul X
K1 X

Sylabusy 72 /196



Nazwa przedmiotu
Metody i techniki iloSciowe

Klasyfikacja ISCED
0300 Nauki spoteczne, dziennikarstwo i informacja
nieokres$lone dalej

Kierunek studiow
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Sciezka
Analiza i monitoring mediéw

Sposdb realizacji i godziny zajed
¢wiczenia: 45

Poziom ksztatcenia Forma studiow
drugiego stopnia studia stacjonarne

Przedmiot powiazany z badaniami naukowymi

Wydziat Zarzadzania i Komunikacji

Spotecznej

KARTA OPISU PRZEDMIOTU
Metody i techniki iloSciowe

Forma weryfikacji uzyskanych efektéow uczenia sie
zaliczenie

Profil studiow Okres
og6lnoakademicki Semestr 2

Jezyki wyktadowe Obligatoryjnos¢
Polski obowigzkowy
Liczba punktéw ECTS

6

Dyscypliny

Nauki o komunikacji spotecznej i mediach

Tak

Wymagania wstepne i dodatkowe

Student powienien zna¢ podstawowe zagadnienia z zakresu metodologii nauk spotecznych.

Kod

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Efekty w zakresie

Wiedzy - Student zna i rozumie:

W1 : . .
pozytywistycznego i postpozytywistycznego.
W2 zatozenia metodologiczne paradygmatu postpozytywistycznego.
W3 réznice miedzy najpopularnieszymi metodami iloSciowej analizy
i interpretacji danych.
wa réznice miedzy najpopularnieszymi metodami zbierania danych
iloSciowych.
W5 student zna szczegdtowo metodologie eksperymentu spotecznego.

zatozenia ontologiczne, epistemologiczne paradygmatu

Umiejetnosci - Student potrafi:

wybra¢ medioznawczy obszar badan ilosciowych, temat oraz

ul hipotezy/tezy i pytania badawcze.
u2 okresli¢ rozdzaje zmiennych i sposéb pomiaru.
u3 wybrad typ i stworzy¢ sczegétowy schemat eksperymentalny.

Sylabusy

Kierunkowe efekty uczenia sie

DKS_K2_W08
DKS_K2_W08

DKS_K2_W09

DKS_K2_W08, DKS_K2_W09

DKS_K2_W08, DKS_K2_W09

DKS_K2_U10, DKS_K2_U11,
DKS_K2_U12, DKS_K2_U14

DKS_K2_U11, DKS_K2_U12,
DKS_K2_U14

DKS_K2_U11, DKS_K2_U12,
DKS_K2_U14
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DKS_K2_U10, DKS_K2_U11,

U4 organizowac proces zbierania danych ilosciowych i go przeprowadzic. DKS_K2_U14
Us zbudowac i uzy¢ proste narzedzie pomiaru (arkusz obserwacji, DKS K2 U11, DKS K2 U12,
kwestionariusz ankiety). DKS_K2_U14

dokona¢ prostej analizy statystycznej danych ilosciowych i zaprezentowa¢ | DKS K2 U12, DKS K2 U14,

ué wyniki w formie raportu. DKS K2 _U15

Kompetencji spotecznych - Student jest gotéw do:

rozwigzywania kwestii spotecznych i okotomedialnych za pomoca

K1 s , DKS_K2_KO05, DKS_K2_K06
samodzielnie prowadzonych badan. - = - =
K2 pracowac w zespole z podziatem zadan DKS_K2_K04, DKS_K2_K05,
' DKS_K2_KO06
Tresci programowe
.- Efekty uczenia sie dla
Lp. Tresci programowe przedmiotu
1 Pargdygmat postpozytymstyczny na tle innych (zatozenia ontologiczne W1, W2, Ul
i epistemologiczne).
2. Eksperyment spoteczny jako metoda ilosciowa - wady i zalety. W3, W4, w5, Ul
3. Rodzaje zmiennych, metody pomiaru, typy korelac;ji. W5, U2
4. Schematy eksperymentalne. W5, U3
5. Metody zbierania danych iloSciowych w trakcie eksperymentu spotecznego. W4, W5, U4, U5
6. Wprowadzenie do analizy danych ilosciowych. W3, W5, U6
7. Sposoby prezentacji danych ilosciowych - raport z badan. W5, U6, K1, K2
Informacje rozszerzone
Metody nauczania:
metoda projektéw, wyktad konwersatoryjny, udziat w badaniach
Formy
Rodzaj zajec zaliczen Warunki zaliczenia przedmiotu
ia

Warunkiem zaliczenia jest zaliczenie wszystkich 7 etapdw pracy grupowej nad
- . . projektem badawczym (1.wybdr tematu i hipotez, 2. opracownie listy zmiennych,
cwiczenia projekt X . ; X

3.schematu eksperymentalnego, 4. przygotowanie narzedzia pomiaru, 5. badania

pilotazowe, 6. badania wtasciwe, 7. analiza wynikéw i raport)

Bilans punktéw ECTS
-~ - - - *
Rodzaje zaje¢ studenta Srednia _Ilczba godzin _prze_zn,aczonych
na zrealizowane rodzaje zajec

¢wiczenia 45
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przygotowanie raportu 15

przeprowadzenie badan empirycznych 15
przygotowanie do ¢wiczen 30
stgdigwanie literatury wskazanej przez prowadzacego 20
zajecia

poprawa projektu 10
analiza i przygotowanie danych 10
Przygotowywanie projektéw 30

Liczba godzin

taczny naktad pracy studenta 175
Liczba godzin kontaktowych L|czba4godzm

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
Opis sposobu sprawdzenia osiagniecia efektow uczenia sie

o . Metoda sprawdzenia
Kod efektu uczenia sie dla przedmiotu

projekt
W1 X
W2 X
W3 X
W4 X
W5 X
Ul X
u2 X
U3 X
ud X
us X
ué6 X
K1 X
K2 X
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Spotecznej

Nazwa przedmiotu
Analiza konwersacyjna

Klasyfikacja ISCED
0300 Nauki spoteczne, dziennikarstwo i informacja

KARTA OPISU PRZEDMIOTU
Analiza konwersacyjna

Wydziat Zarzadzania i Komunikacji

Forma weryfikacji uzyskanych efektéow uczenia sie

nieokres$lone dalej zaliczenie

Kierunek studiow Profil studiow Okres
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna og6lnoakademicki Semestr 2
Sciezka Jezyki wyktadowe Obligatoryjnos¢
Analiza i monitoring mediéw Polski obowigzkowy
Sposdb realizacji i godziny zajed Liczba punktéw ECTS

¢wiczenia: 30 5

Poziom ksztatcenia Forma studiow Dyscypliny

drugiego stopnia studia stacjonarne Nauki o komunikacji spotecznej i mediach

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kod Efekty w zakresie

Kierunkowe
efekty uczenia

sie
Wiedzy - Student zna i rozumie:
absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu, gtéwne tendencje rozwojowe w obrebie
w1l dyscypliny nauki o komunikacji spotecznej i mediach, do ktérej przyporzadkowany jest DKS K2 W11
kierunek dziennikarstwo i komunikacja spoteczna.
Umiejetnosci - Student potrafi:
absolwent potrafi formutowad i testowad hipotezy zwigzane z prostymi problemami
ul . C o o o o DKS_K2_U11
badawczymi z dziedziny komunikacji spotecznej i mediéw. - =
Kompetencji spotecznych - Student jest gotéw do:
absolwent jest gotéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy i odbieranych tresci oraz
do wykorzystania posiadanej wiedzy w celu rozwigzywania praktycznych i poznawczych
K1 . o 0o - ‘2 . . . L DKS_K2 K04
problemoéw z dziedziny komunikacji spotecznej i medidéw a takze do zasiegania opinii -
ekspertéw w przypadku trudnosci z samodzielnym rozwigzaniem problemu.
Tresci programowe
- Efekty uczenia sie dla
Lp. Tresci programowe przedmiotu
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Analiza konwersacyjna to zajecia oparte na metodach oferowanych przez
wspoétczesne jezykoznawstwo, szczegdlnie jezykoznawstwo kognitywne i pragmatyke

jezykowa, ktérych celem jest dostarczenie stuchaczom praktycznych metod analizy

L tekstéw. Pracujemy zaréwno nad tekstem pisanym, jak i materiatach wizualnych. W1, UL K1
Niezwykle duzg uwage przywigzuje sie do umiejetnosci dostrzegania tresci
niejawnych, przemyconych do tekstu za pomocg implikatury czy presupozyciji.
2. Teoria implikatur wg Grice W1, U1, K1
3. Wymiary obrazowania Langackera W1, Ul, K1
4, Teoria amalgamatéw Gillesa Fauconniera W1, U1, K1
5. Zajecia praktyczne na biezacych materiatach medialnych W1, U1, K1

Metody nauczania:

analiza tekstéw

s Form
Rodzaj zajec ormy
zaliczenia
¢wiczenia esej

Rodzaje zajec studenta
¢wiczenia
przygotowanie projektu

zbieranie informacji do zadanej pracy

taczny naktfad pracy studenta
Liczba godzin kontaktowych

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Sylabusy

Informacje rozszerzone

Warunki zaliczenia przedmiotu
Warunkiem zaliczenia jest oddanie eseju analizujacego wybrany materiat

medialny przy uzyciu narzedzi omdéwionych na zajeciach.

Bilans punktéw ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zajec

30
50

45

Liczba godzin
125

Liczba godzin
30
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Opis sposobu sprawdzenia osiagniecia efektow uczenia sie

o . Metoda sprawdzenia
Kod efektu uczenia sie dla przedmiotu

esej
w1 X
Ul X
K1 X
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Nazwa przedmiotu
Jezyk angielski w sektorze mediéw

Klasyfikacja ISCED
0321 Dziennikarstwo

Kierunek studiow

dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Sciezka
Analiza i monitoring mediéw

Poziom ksztatcenia
drugiego stopnia

Okres
Semestr 2

konwersatorium

Okres
Semestr 3

konwersatorium

Forma studiéw
studia stacjonarne

Wydziat Zarzadzania i Komunikacji
Spotecznej
KARTA OPISU PRZEDMIOTU
Jezyk angielski w sektorze mediow

Forma weryfikacji uzyskanych efektéw uczenia sie
zaliczenie

Profil studiow
ogoblnoakademicki

Jezyki wyktadowe Obligatoryjnos¢
Polski obowigzkowy

Dyscypliny
Nauki o komunikacji spotecznej i mediach

Formy prowadzenia zajec

Forma weryfikacji uzyskanych | Liczba

efektéw uczenia sie
zaliczenie

15

Forma weryfikacji uzyskanych
efektow uczenia sie
zaliczenie

15

Forma weryfikacji uzyskanych

Okres efektéw uczenia si
Semestr 4 i i ¢

zaliczenie
konwersatorium 15

Wymagania wstepne i dodatkowe

Obecnos¢ na zajeciach.

Cele ksztatcenia dla przedmiotu

punktéw ECTS
1.00

Liczba
punktow ECTS
1.00

Liczba
punktow ECTS
1.00

Celem zajec jest dostarczenie studentom (w ramach wszystkich Sciezek ksztatcenia) wiedzy,, kompetencji oraz
C1 umiejetnosci umozliwiajgcych postugiwanie sie jezykiem angielskim w sytuacjach profesjonalnych, wymagajacych

rozumienia, czytania, pisania i rozmowy po angielsku.

Sylabusy
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Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kod Efekty w zakresie

Wiedzy - Student zna i rozumie:

specyfike stownictwa oraz styléw komunikacji w anglojezycznych mediach prasowych
wil i elektronicznych, w materiatach promocyjnych i reklamowych oraz w badaniach
naukowych.

Umiejetnosci - Student potrafi:

postugiwac sie jezykiem angielskim w sytuacjach profesjonalnych, wymagajacych

Ul L L 2 .
rozumienia, czytania, pisania i rozmowy po angielsku.

Kompetencji spotecznych - Student jest gotéw do:

K1 specjalistycznego stownictwa i styléw komunikacji w jezyku angielskim.
Tresci programowe
Lp. Tresci programowe
Jezyk angielski w prasie. Specyfika stownictwa, sktadni i retoryki; odmiany gatunkowe;
1 réznice pomiedzy jezykiem prasy amerykanskiej i angielskiej; kulturowe

uwarunkowania angielszczyzny prasowej. Trening praktyczny rozumienia
anglojezycznych publikacji prasowych i pisania do réznych gatunkdw prasy.

Jezyk angielski w mediach elektronicznych. Leksyka, skfadnia, retoryka; dostosowanie
do komunikacji w czasie realnym w warunkach zaktécen, w ramach tekstéw
2 wielomodalnych (obraz/tekst/muzyka). Odmiany gatunkowe; réznice pomiedzy
’ jezykiem telewizji amerykanskiej i angielskiej; kulturowe i kontekstowe
uwarunkowania angielszczyzny w mediach elektronicznych. Trening praktyczny
rozumienia angielskich materiatéw telewizyjnych i filmowych.

Jezyk angielski w badaniach naukowych. Specyfika stylu akademickiego. Réznice
pomiedzy stylem akademickim a stylem popularyzacji wiedzy. Odrebnosci
terminologiczne akademickiego jezyka w naukach spotecznych, w szczegélnosci
medioznawczego. Angielska terminologia medioznawcza. Trening praktyczny
rozumienia i pisania medioznawczych tekstéw naukowych i tekstéw
popularyzatorskich z obszaru wiedzy o mediach i komunikacji spotecznej.

Jezyk angielski w promocji. Retoryka reklamy w jezyku angielskim. Angielska
4. i amerykanska terminologia marketingowa i reklamowa. Trening praktyczny
rozumienia i pisania tekstéw promocyjnych w jezyku angielskim.

Informacje rozszerzone
Semestr 2

Metody nauczania:

analiza tekstéw, dyskusja, analiza przypadkéw

Formy

Rodzaj zaje¢ zaliczenia

Sylabusy

przygotowania i realizacji profesjonalnych zadan i projektéw wymagajacych znajomosci

Kierunkowe efekty
uczenia sie

DKS_K2_W10

DKS_K2_U12

DKS_K2_K05

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

W1, U1, K1

W1, Ul, K1

W1, Ul, K1

W1, Ul, K1

Warunki zaliczenia przedmiotu
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Formy

Rodzaj zaje¢ zaliczenia

Warunki zaliczenia przedmiotu

Uzyskanie zaliczenia wymaga obecnosci na zajeciach (75%) oraz
konwersatorium zaliczenie zaangazowania w prace nad specjalistycznymi tekstami/materiatami w jezyku
angielskim.

Semestr 3

Metody nauczania:

analiza tekstéw, dyskusja, analiza przypadkéw

P Formy A . .
Rodzaj zaje¢ zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu
Uzyskanie zaliczenia wymaga obecnosci na zajeciach (75%) oraz
konwersatorium zaliczenie zaangazowania w prace nad specjalistycznymi tekstami/materiatami w jezyku

angielskim.

Semestr 4

Metody nauczania:

analiza tekstéw, dyskusja, analiza przypadkéw

Rodzaj zajec F_ormy_ Warunki zaliczenia przedmiotu
zaliczenia
Uzyskanie zaliczenia wymaga obecnosci na zajeciach (75%) oraz
konwersatorium zaliczenie zaangazowania w prace nad specjalistycznymi tekstami/materiatami w jezyku
angielskim.
Bilans punktéw ECTS
Semestr 2
4 - - - *
Rodzaje zaje¢ studenta Srednia _Ilczba godzin _prze.zn,aczonych
na zrealizowane rodzaje zajec
konwersatorium 15
przygotowanie do zajec 5
poznanie terminologii obcojezycznej 10

Liczba godzin

taczny naktfad pracy studenta 30

Liczba godzin

Liczba godzin kontaktowych 15

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Semestr 3

Rodzaje zajec studenta
konwersatorium
przygotowanie do zajec

poznanie terminologii obcojezycznej

taczny naktfad pracy studenta

Liczba godzin kontaktowych

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Semestr 4

Rodzaje zajec studenta
konwersatorium
przygotowanie do zajec

poznanie terminologii obcojezycznej

taczny naktfad pracy studenta

Liczba godzin kontaktowych

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zajec

15

10

Liczba godzin
30

Liczba godzin
15

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zajec

15

10

Liczba godzin
30

Liczba godzin
15

Opis sposobu sprawdzenia osiagniecia efektow uczenia sie

Kod efektu uczenia sie dla przedmiotu

w1
ul

K1l

Sylabusy

Metoda sprawdzenia

zaliczenie

X
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Wydziat Zarzadzania i Komunikacji

Spotecznej
KARTA OPISU PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu
Zarzagdzanie zasobami ludzkimi w mediach

Klasyfikacja ISCED Forma weryfikacji uzyskanych efektéw uczenia sie
0413 Zarzadzanie i administracja zaliczenie

Kierunek studiow Profil studiow Okres
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna og6lnoakademicki Semestr 2

Sciezka Jezyki wyktadowe Obligatoryjnos¢
Analiza i monitoring mediéw Polski fakultatywny
Sposdb realizacji i godziny zajed Liczba punktéw ECTS

konwersatorium: 30 4

Poziom ksztatcenia Forma studiow Dyscypliny

drugiego stopnia studia stacjonarne Nauki o zarzgdzaniu i jakosci

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kod Efekty w zakresie Kierunkowe efekty uczenia sie
Wiedzy - Student zna i rozumie:

W1 specyfike zarzadzania zasobami ludzkimi w organizacji medialnegj DKS K2 W12

W2 podstawowe procesy zarzadzania zasobami ludzkimi DKS_K2_W12

Umiejetnosci - Student potrafi:

Ul stworzy¢ przyktadowg strukture organizacji medialne;j DKS_K2_U09, DKS K2 _U12, DKS K2 U114
u2 stworzy¢ opisy stanowisk w wybranej organizacji medialnej DKS_K2_U09, DKS K2 U12, DKS K2_U14

przygotowad proces ocen okresowych dla wybranej organizacji

U3 medialnej

DKS_K2_U09, DKS_K2_U12, DKS_K2_U14

przygotowac i przeprowadzi¢ proces rekrutacji dla wybranych

u4 stanowisk danej organizacji medialne;j

DKS_K2_U09, DKS_K2_U12, DKS_K2_U14

Kompetencji spotecznych - Student jest gotéw do:

Swiadomego ksztattowania swojej kariery zawodowej w organizacjach

K1 . DKS_K2_KO04, DKS_K2_K05, DKS_K2_K06
medialnych - = - = - =
Tresci programowe
L. Efekty uczenia sie dla
Lp. Tresci programowe przedmiotu
1 Opracowanie i przedstawienie pomystu na przedsiebiorstwo medialne; stworzenie W1, U1, K1

struktury organizacyjnej przedsiebiorstwa.
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Przygotowanie opiséw stanowisk i umieszczenie ich we wtasciwym miejscu struktury W1 W2 U2 K1

2. organizacyjnej

3, Przygotpwame procesu oceny okresowej poprzez wyznaczanie celéw dla wybranych W1, W2, U3, K1
stanowisk metoda SMART.

4 Przygotowanie zlecenia i ogtoszenia rekrutacyjnego dla wybranych stanowisk W1, W2, U4, K1

w organizacji medialnej. Przeprowadzenie rozmowy rekrutacyjnej.

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

burza mézgdéw, wyktad konwersatoryjny, dyskusja, analiza przypadkéw, rozwigzywanie zadan, ¢wiczenia przedmiotowe

Rodzaj zajec Formy zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu

konwersatorium zaliczenie ustne, zaliczenie na ocene, projekt, prezentacja

Bilans punktéw ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zajec studenta . . o,
na zrealizowane rodzaje zajec

konwersatorium 30

przygotowanie projektu 90

Liczba godzin

taczny naktfad pracy studenta 120
Liczba godzin kontaktowych L|czba3godzm

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Opis sposobu sprawdzenia osiagniecia efektow uczenia sie

o ) Metoda sprawdzenia
Kod efektu uczenia sie dla przedmiotu
zaliczenie ustne | zaliczenie na ocene | projekt | prezentacja

W1 X X X X
w2 X X X X
ul X X X X
u2 X X X X
u3 X X X X
u4 X X X X
K1 X X X X
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UNIWERSYTET
JAGIELLONSKI
W KRAKOWIE

Nazwa przedmiotu
Zarzadzanie przedsiebiorstwem medialnym

Klasyfikacja ISCED
0413 Zarzadzanie i administracja

Kierunek studiow

dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
Sciezka

Analiza i monitoring mediéw

Sposéb realizacji i godziny zajec
konwersatorium: 30

Poziom ksztatcenia Forma studiow
drugiego stopnia studia stacjonarne

Wydziat Zarzadzania i Komunikacji

Spotecznej
KARTA OPISU PRZEDMIOTU
Zarzadzanie przedsiebiorstwem
medialnym

Forma weryfikacji uzyskanych efektéw uczenia sie

zaliczenie

Profil studiow Okres
og6lnoakademicki Semestr 2

Jezyki wyktadowe Obligatoryjnos¢
Polski fakultatywny
Liczba punktow ECTS

4

Dyscypliny

Nauki o zarzadzaniu i jakosci

Cele ksztatcenia dla przedmiotu

Cl zapoznaje studenta z podstawami pojeciami oraz zagadnieniami z zakresu zarzadzania mediami

C2 medialnego

zapoznanie studenta z mechanizmami regulujacymi i wptywajgcymi na funkcjonowanie przedsiebiorstwa

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kod Efekty w zakresie

Kierunkowe efekty

uczenia sie
Wiedzy - Student zna i rozumie:
gtéwne mechanizmy i narzedzia wykorzystywane w procesie zarzadzania
W1 przedsiebiorstwem medialnym, jak réwniez rozumie przyczyny oraz kierunki zmian w tym | DKS K2 W11
obszarze
Umiejetnosci - Student potrafi:
samodzielnie definiowac i rozwigzywad problemy dotyczace zarzadzania wspétczesnym
ul przedsiebiorstwem medialnym, a takze postugiwaé sie wybranymi narzedziami z zakresu | DKS_K2 _U09
analizy strategicznej
Kompetencji spotecznych - Student jest gotéw do:
krytycznej analizy strategii, dziatan oraz narzedzi wykorzystywanych przez wspotczesne
K1 L . . ! DKS_K2_K04
przedsiebiorstwa medialne w procesie zarzadzania -
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Tresci programowe

Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe przedmiotu
1 Prezentacja podstawowych pojec oraz zagadnieh problemowych z zakresu W1
' zarzadzania przedsiebiorstwem medialnym
Przyblizenie proceséw zachodzacych w spotecznej przestrzeni medialnej (w wymiarze
2. politycznym, ekonomicznym, technologicznym i kulturowym) wptywajgcych na proces | W1l
zarzadzania przedsiebiorstwem medialnym
3 Omdéwienie narzedzi wykorzystywanych w procesie zarzgdzania w przedsiebiorstwach U1
’ medialnych
4 Analiza i ocena strategii przyktadowych przedsiebiorstw medialnych w wybranych K1

obszarach ich funkcjonowania

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

wyktad konwencjonalny, dyskusja, analiza przypadkéw

Rodzaj zaje¢ Formy zaliczenia

Warunki zaliczenia przedmiotu

konwersatorium kazus 75% obecnos¢ na zajeciach. terminowe oddanie rozwigzanego kazusu

Bilans punktéw ECTS

Rodzaje zaje¢ studenta

konwersatorium

studiowanie literatury wskazanej przez prowadzacego
zajecia

rozwigzywanie kazuséw

samodzielna nauka dotyczaca tresci poruszanych
na zajeciach

taczny naktfad pracy studenta
Liczba godzin kontaktowych

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Sylabusy

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zajec

30
30
30

30

Liczba godzin
120

Liczba godzin
30
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Opis sposobu sprawdzenia osiagniecia efektow uczenia sie

o . Metoda sprawdzenia
Kod efektu uczenia sie dla przedmiotu

kazus
w1 X
Ul X
K1 X
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Nazwa przedmiotu
Pragmatyka jezykowa

Klasyfikacja ISCED
0232 Literatura i jezykoznawstwo (lingwistyka)

Kierunek studiow

dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
Sciezka

Wszystkie

Sposdb realizacji i godziny zajed

wyktad: 30

Poziom ksztatcenia Forma studiow
drugiego stopnia studia stacjonarne

Wydziat Zarzadzania i Komunikacji

Spotecznej
KARTA OPISU PRZEDMIOTU

Pragmatyka jezykowa

Forma weryfikacji uzyskanych efektéw uczenia sie
egzamin

Profil studiow Okres
ogoblnoakademicki Semestr 2

Jezyki wyktadowe Obligatoryjnos¢
Polski fakultatywny
Liczba punktéw ECTS

4

Dyscypliny

Jezykoznawstwo

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kod Efekty w zakresie

Kierunkowe
efekty uczenia

sie
Wiedzy - Student zna i rozumie:
absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu, charakter - w tym wybrane fakty, teorie
W1 i metody - a takze miejsce i znaczenie dziedziny nauk spotecznych w systemie nauk oraz ich DKS_K2_wo08
relacje do innych dziedzin.
Umiejetnosci - Student potrafi:
absolwent potrafi formutowad i testowad hipotezy zwigzane z prostymi problemami
ul . o o o o DKS_K2_U11
badawczymi z dziedziny komunikacji spotecznej i mediéw. - =
Kompetencji spotecznych - Student jest gotéw do:
absolwent jest gotéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy i odbieranych tresci oraz
do wykorzystania posiadanej wiedzy w celu rozwigzywania praktycznych i poznawczych
K1 p o Lo . y . . ; g DKS_K2 K04
problemoéw z dziedziny komunikacji spotecznej i medidéw a takze do zasiegania opinii - =
ekspertéw w przypadku trudnosci z samodzielnym rozwigzaniem problemu.
Tresci programowe
- Efekty uczenia sie dla
Lp. Tresci programowe przedmiotu
1. 1. Arbitralnos¢ znaku jezykowego a etymologia. W1, U1, K1
2. 2. Tresci przekazywane w jezyku posrednio, czyli implikatury i presupozycje. W1, U1, K1
3. 3. Semantyka a pragmatyka mowy. W1, U1, K1
Sylabusy 89/196



4. 4. Determinizm jezykowy Sapira i Whorfa. W1, U1, K1
5. 5. Metafory jako narzedzie myslenia wg Lakoffa i Johnsona. W1, U1, K1
6. 6. Przestrzenie mentalne Gillesa Fauconniera. W1, U1, K1
7. 7. Metafora, metonimia, schemat poznawczy jako strategie percepcyjne. W1, U1, K1
8. 8. Obiektywizm swiata a subiektywizm jezyka. Od Arystotelesa do Eleonory Rosch. W1, U1, K1

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

wyktad konwencjonalny

Rodzaj zajec Formy zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu

obecnos¢ na wyktadzie - 75%, pozytywna ocena z egzaminu pisemnego -

wyktad egzamin pisemny 50% + 1

Bilans punktéw ECTS

. .z Srednia liczba godzin* przeznaczonych
Rodzaje zajec studenta na zrealizowane rodzaje zajec
wyktad 30

przygotowanie do egzaminu 45

studiowanie literatury wskazanej przez prowadzacego

zajecia 30

Liczba godzin

taczny naktfad pracy studenta 105

Liczba godzin

Liczba godzin kontaktowych 30

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiagniecia efektow uczenia sie

o . Metoda sprawdzenia
Kod efektu uczenia sie dla przedmiotu

egzamin pisemny

w1l X
ul X
K1 X
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Nazwa przedmiotu
Kreatywne pisanie

Klasyfikacja ISCED
0300 Nauki spoteczne, dziennikarstwo i informacja
nieokres$lone dalej

Kierunek studiow
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Sciezka
Wszystkie

Sposdb realizacji i godziny zajed
¢wiczenia: 15

Poziom ksztatcenia Forma studiow

drugiego stopnia studia stacjonarne

Wydziat Zarzadzania i Komunikacji

Spotecznej

KARTA OPISU PRZEDMIOTU

Kreatywne pisanie

Forma weryfikacji uzyskanych efektéow uczenia sie
zaliczenie

Profil studiow Okres
og6lnoakademicki Semestr 2

Jezyki wyktadowe Obligatoryjnos¢
Polski obowigzkowy
Liczba punktéw ECTS

2

Dyscypliny

Nauki o komunikacji spotecznej i mediach

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kierunkowe

Kod Efekty w zakresie efekty
uczenia sie
Wiedzy - Student zna i rozumie:
absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu, wybrane fakty, obiekty i zjawiska oraz
dotyczace ich teorie naukowe wtasciwe dla dyscypliny nauki o komunikacji spotecznej i mediach
W1 . S . o ) ; DKS_K2 W09
oraz kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna, a takze zaawansowang metodologie - -
badan w tym obszarze
Umiejetnosci - Student potrafi:
absolwent potrafi samodzielnie zdobywad wiedze i poszerza¢ umiejetnosci uczenia sie przez cate
zycie oraz podejmowac autonomiczne dziatania zmierzajace do rozwijania zdolnosci i kierowania
ul . . . L g X X X ; . . DKS_K2_U15
wtasng kariera w wybranej sferze dziatalnosci spotecznej, medialnej lub/i okotomedialnej, a takze - =
ukierunkowywac innych w tym zakresie
Kompetencji spotecznych - Student jest gotéw do:
absolwent jest gotéw do Swiadomego wypetniania zobowigzah zwigzanych z petnieniem rél
spotecznych oraz inspirowania i organizowania dziatalnosci na rzecz srodowiska spotecznego, jest
K1 . ) . . ' . . PN ; DKS_K2 K05
takze gotdw do inicjowania dziatania na rzecz interesu publicznego oraz myslenia i dziatania -
w sposob przedsiebiorczy.
Tresci programowe
- Efekty uczenia sie dla
Lp. Tresci programowe przedmiotu
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Proponowane zajecia opierajg sie na zatozeniu, iz jezyk odzwierciedla sposéb
widzenia Swiata przez méwigcego. Innymi stowy, pracujgc nad stowem pisanym, nie
tylko rozwijamy swoje kompetencje jezykowe i umiejetnosci ubierania wtasnych mysli
w stowa, ale takze niezwykle duzo dowiadujemy sie o sobie samych. Zajecia

z “Kreatywnego pisania” sg niezwykle modne na catym $wiecie. Oczywiscie gtéwnie
kierowane sg do ludzi, dla ktérych stowa jest narzedziem pracy, ale takze do tych,
ktérzy chca rozwingé swojg kreatywnosc i umiejetnos¢ niestandardowego myslenia.
Zajecia majg wymiar praktyczny. Uczestnicy dostajg krétkie zadania literackie, ktére
sg nastepnie szczegétowo omawiane w grupie. Kazde zadanie ma jasno sprecyzowany
cel dydaktyczny. Ideg bowiem tych spotkan jest dostarczenie uczestnikom
konkretnych narzedzi i umiejetnosci, np. postugiwania sie szczegdtem przy opisie
konkretnej sytuacji czy osoby. Proponowane tematy zaje¢: Konstrukcja sceny
zdarzen: budowanie tta opowiesci i postaci pierwszoplanowych. Detal jako fundament
narracji Metafora i pisanie zmystami Emocje i relacje uchwycone w szczegéle Tto:
rekonstrukcja przekonan i stereotypdéw Archetypy Oczywiscie tematy sg elastycznie
dobierane do grupy.

2. w1 W1, U1, K1

Informacje rozszerzone
Metody nauczania:
analiza tekstow

Rodzaj zaje¢ Formy zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu

¢wiczenia esej

Bilans punktéw ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zaje¢ studenta . . s
na zrealizowane rodzaje zaje¢

¢wiczenia 15
zbieranie informacji do zadanej pracy 10
przygotowanie eseju 35
taczny naktfad pracy studenta Llczba6godzm

Liczba godzin kontaktowych Llczbalgodzm

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Opis sposobu sprawdzenia osiagniecia efektow uczenia sie

o . Metoda sprawdzenia
Kod efektu uczenia sie dla przedmiotu

esej
w1 X
Ul X
K1 X
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Wydziat Zarzadzania i Komunikacji

Spotecznej
KARTA OPISU PRZEDMIOTU

Seminarium dyplomowe

Nazwa przedmiotu
Seminarium dyplomowe

Klasyfikacja ISCED

0300 Nauki spoteczne, dziennikarstwo i informacja Forma weryfikacji uzyskanych efektow uczenia sie

nieokres$lone dalej zaliczenie

Kierunek studiow Profil studiow

dziennikarstwo i komunikacja spoteczna ogdlnoakademicki

Sciezka Jezyki wyktadowe Obligatoryjnos¢
Wszystkie Polski obowigzkowy
Poziom ksztatcenia Forma studiéw Dyscypliny

drugiego stopnia studia stacjonarne Nauki o0 komunikacji spotecznej i mediach

Formy prowadzenia zajec

Forma weryfikacji uzyskanych | Liczba

Okres efektéw uczenia sie punktéw ECTS
Semestr 2 ; .
zaliczenie 4.00
seminarium 20
Okres Forma weryfikacji uzyskanych | Liczba
Semestr 3 efektow uczenia sie punktow ECTS
zaliczenie 6.00
seminarium 20
Okres Forma weryfikacji uzyskanych | Liczba
efektéow uczenia sie punktow ECTS
Semestr 4 . .
zaliczenie 6.00
seminarium 20

Wymagania wstepne i dodatkowe

Student zna zasady przygotowywania prac naukowych.

Cele ksztatcenia dla przedmiotu

Celem kursu jest przygotowanie pracy magisterskiej. Gtéwnym celem seminarium jest pomoc studentom

w poprawnym stosowaniu podstawowych metod i technik badah nad mediami i komunikacjg spotecznag w takim
C1 zakresie, w jakim sg one dostepne i mozliwe dla zastosowania dla studenta uczelni wyzszej - posiadajgcego

podstawy wyksztatcenia ogdlnego oraz konieczng wiedze z nauk spotecznych, lecz nie dysponujacego szerokim

zapleczem technicznym i finansowym.
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Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kod Efekty w zakresie

Wiedzy - Student zna i rozumie:

, W zaawansowanym stopniu, charakter - w tym wybrane fakty, teorie i metody - a takze
W1 miejsce i znaczenie dyscypliny nauk o komunikacji spotecznej i mediach, jej relacje do innych
dyscyplin w ramach dziedziny nauk spotecznych, a takze relacje dziedzin w systemie nauk.

Umiejetnosci - Student potrafi:

student potrafi potrafi wyszukiwa¢, analizowa¢, ocenia¢, selekcjonowac i uzytkowa¢ informacje
z wykorzystaniem réznych zrédet i na tej podstawie formutowad hipotezy badawcze i krytyczne
sady z uzyciem merytorycznej argumentacji w oparciu o poglady wiasne oraz innych autoréw,
formutowac wnioski i dokonywad syntetycznych podsumowan i twérczej interpretacji oraz
efektywnie prezentowac informacje i konkluzje. Potrafi formutowac i weryfikowac hipotezy
zwigzane z problemami badawczymi z dyscypliny komunikacji spotecznej i mediéw.

ul

Kompetencji spotecznych - Student jest gotéw do:

krytycznej oceny posiadanej wiedzy, odbieranych tresci i stawianych hipotez badawczych oraz
K1 do wykorzystania posiadanej wiedzy w celu rozwigzywania praktycznych i poznawczych
probleméw z dyscypliny komunikacji spotecznej i medidéw.

Tresci programowe

Lp. Tresci programowe

Kierunkowe
efekty
uczenia sie

DKS_K2_W08,
DKS_K2_W09,
DKS_K2_W10

DKS_K2_U10,
DKS_K2_U11

DKS_K2_K04

Efekty uczenia sie dla

przedmiotu
Badania nad mediatyzacja, partycypacjg i komunikacja polityczng (dr hab Agnieszka
1. e . W1, U1, K1
Hess, prof. UJ, dr hab. Dominika Kasprowicz)
Komunikowanie miedzynarodowe, komunikowanie miedzykulturowe, komunikacja
2. perswazyjna, pluralizm medidw, polityka medialna (dr hab. Beata Klimkiewicz, dr hab. | W1, U1, K1
Agnieszka Szymanska)
Public relations, konflikty spoteczne, opinia publiczna, strategie komunikacyjne,
3. marketing, zarzadzanie przedsigbiorstwem medialnym (dr hab. Jarostaw Flis, dr hab. | W1, U1, K1
Weronika Swierczynska-Gtownia)
Zwigzki pomiedzy mediami, kulturg i praktykami konsumpcyjnymi ludzi, spoteczna
4, rola i oddziatywanie mediéw, reklama i inne formy perswazji (dr hab Matgorzata W1, Ul, K1
Lisowska-Magdziarz prof.UJ)
Obraz swiata w mediach, media jako lustro probleméw spotecznych, jezyk medidéw -
5. jezyk w mediach, antropologia mediéw (dr hab. Ryszard Filas, dr hab. Wojciech W1, U1, K1
Kajtoch prof. U], dr hab. Andrzej Kaliszewski prof UJ., dr hab. Magdalena Hodalska)
6 Nowe media, algorytmizacja i kwantyfikacja kultury, infomorfoza, cyfrowy narcyzm W1 UL K1
' (dr hab Magdalena Szpunar prof UJ, dr hab. Maria Nowina-Konopka) S
Informacje rozszerzone
Semestr 2
Metody nauczania:
analiza tekstéw, seminarium, dyskusja, konsultacje
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Formy

Rodzaj zaje¢ Warunki zaliczenia przedmiotu

zaliczenia
. . Kryteria zaliczenia to obecnos¢, aktywnosé, jak réwniez przygotowanie
L zaliczenie na . e )
seminarium ocen konspektu pracy (tytut, wstep, spis tresci, bibliografia wstepna) oraz
& pierwszych ustalen teoretyczno-empirycznych.
Semestr 3

Metody nauczania:

analiza tekstéw, seminarium, dyskusja, analiza przypadkdéw

s g Formy . . . .
Rodzaj zajec zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu
. . Kryteria zaliczenia to obecnos¢, aktywnos¢, jak réwniez przygotowanie
L zaliczenie na 7 . . . . .
seminarium ocen czesci teoretycznej pracy magisterskiej pod kierunkiem naukowym
& prowadzacego.
Semestr 4

Metody nauczania:

analiza tekstéw, seminarium, analiza przypadkéw, udziat w badaniach

Rodzaj zajec F_o rmy Warunki zaliczenia przedmiotu
zaliczenia
saliczenie na Kryteria zaliczenia to obecnos¢, aktywnos¢, jak réwniez przygotowanie
seminarium ocen czesci empirycznej pracy, ukonczenie i pozytywna ocena pracy
& magisterskiej.
Bilans punktéw ECTS
Semestr 2
4 - - - *
Rodzaje zaje¢ studenta Srednia _Ilczba godzin .prze.zn,aczonych
na zrealizowane rodzaje zajec
seminarium 20
przygotowanie projektu 30
studiowanie literatury wskazanej przez prowadzacego 30
zajecia
poprawa projektu 30

Liczba godzin

taczny naktfad pracy studenta 110

Liczba godzin

Liczba godzin kontaktowych 20

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Semestr 3

Rodzaje zajec studenta

seminarium

przeprowadzenie badan literaturowych
analiza badan i sprawozdan

pozyskanie danych

taczny naktfad pracy studenta

Liczba godzin kontaktowych

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Semestr 4

Rodzaje zaje¢ studenta

seminarium
przygotowanie referatu
przeprowadzenie badan empirycznych

przygotowanie pracy dyplomowej

taczny naktfad pracy studenta

Liczba godzin kontaktowych

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zajec

20
30
30

30

Liczba godzin
110

Liczba godzin
20

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zajec

20
10
80

120

Liczba godzin
230

Liczba godzin
20

Opis sposobu sprawdzenia osiagniecia efektow uczenia sie

Kod efektu uczenia sie dla przedmiotu

w1
ul

K1l

Sylabusy

Metoda sprawdzenia

zaliczenie na ocene

X
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Nazwa przedmiotu
Mediatyzacja sfery publicznej

Klasyfikacja ISCED
0300 Nauki spoteczne, dziennikarstwo i informacja
nieokres$lone dalej

Kierunek studiow
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Sciezka

Wszystkie

Sposdb realizacji i godziny zajed

wyktad: 30

Poziom ksztatcenia Forma studiow
drugiego stopnia studia stacjonarne

Przedmiot powiazany z badaniami naukowymi
Tak

Wydziat Zarzadzania i Komunikacji

Spotecznej

KARTA OPISU PRZEDMIOTU
Mediatyzacja sfery publicznej

Forma weryfikacji uzyskanych efektéow uczenia sie
egzamin

Profil studiow Okres
og6lnoakademicki Semestr 2

Jezyki wyktadowe Obligatoryjnos¢
Polski fakultatywny
Liczba punktéw ECTS

4

Dyscypliny

Nauki o komunikacji spotecznej i mediach

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kod Efekty w zakresie

Wiedzy - Student zna i rozumie:

zna i rozumie dylematy wspoétczesnej cywilizacji zwigzane z rozwojem spoteczenstwa

Kierunkowe
efekty uczenia sie

w1 . : N . . . DKS K2 W11
informacyjnego oraz nowych medidw i technologii komunikowania -
Umiejetnosci - Student potrafi:
potrafi analizowac i interpretowac zjawiska spoteczne oraz zachodzace miedzy nimi
zaleznosci, w tym zjawiska kulturowe, polityczne, prawne i ekonomiczne zwigzane
ul ; s . . ; . . DKS_K2_U10
z dziatalnoscig medialng i okotomedialng, takze w oparciu o podstawy teoretyczne - =
z zastosowaniem metody badawczej
Kompetencji spotecznych - Student jest gotéw do:
K1 jest gotéw do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznych form DKS_K2_K04

Tresci programowe

Lp. Tresci programowe

Sylabusy

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu
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1. Koncepcje mediatyzacji. Mediatyzacja a medializacja 2. Pojecie i koncepcje sfery

publicznej 3. Mediatyzacja nauki 4. Medialna widocznos$¢ jako emanacja

hiperobecnosci 5. Internet - nowa sfera publiczna czy kabina pogtosowa? 6. Upadek W1 UL K1
sfery publicznej w ujeciu Richarda Sennetta. 7. Spoteczehstwo spektaklu Gustava e
Deborda 8. Mediatyzacja polityki 9. Mediatyzacja zycia spotecznego 10. Procesy

tabloidyzacji mediéw i kultury 11. Celebrytyzm

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

wyktad konwersatoryjny

Rodzaj zajec Formy zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu

wyktad egzamin pisemny / ustny egzamin pisemny w formie testowej

Bilans punktow ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zaje¢ studenta . . s
na zrealizowane rodzaje zajec

wyktad 30

przygotowanie do egzaminu 70

Liczba godzin

taczny nakifad pracy studenta 100
Liczba godzin kontaktowych L|czba3godzm

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiagniecia efektow uczenia sie

o ) Metoda sprawdzenia
Kod efektu uczenia sie dla przedmiotu
egzamin pisemny / ustny

w1l X
Ul X
K1 X
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Wydziat Zarzadzania i Komunikacji

Spotecznej
KARTA OPISU PRZEDMIOTU

Socjologia medidow

Nazwa przedmiotu
Socjologia medidw

Klasyfikacja ISCED

0300 Nauki spoteczne, dziennikarstwo i informacja Forma weryfikacji uzyskanych efektow uczenia sie

nieokres$lone dalej €gzamin

Kierunek studiow Profil studiow Okres
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna og6lnoakademicki Semestr 2
Sciezka Jezyki wyktadowe Obligatoryjnos¢
Wszystkie Polski fakultatywny
Sposdb realizacji i godziny zajed Liczba punktéw ECTS

wyktad: 30 4

Poziom ksztatcenia Forma studiow Dyscypliny

drugiego stopnia studia stacjonarne Nauki o komunikacji spotecznej i mediach

Wymagania wstepne i dodatkowe

wymdg 60% obecnosci na wyktadach z w/w przedmiotu

Cele ksztatcenia dla przedmiotu

Celem wyktadu jest zapoznanie studenta ze sposobem prowadzenia analizy zaleznosci pomiedzy mediami a sferg
Cl spoteczng oraz ukazanie zwigzkéw dotyczacych skutkéw rozwoju technologicznego mediéw we wspoétczesnym
spoteczenstwie.

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kod Efekty w zakresie Kierunkowe efekty

uczenia sie
Wiedzy - Student zna i rozumie:
dylematy zwigzane z rozwojem cywilizacji medialnej, ze szczeg6lnym uwzglednieniem DKS K2 W08
W1 procesu tworzenia sie spoteczenstwa informacyjnego, nowych oraz nowych nowych DKS_KZ_WIO'
mediéw i wchodzeniem nowych technologii komunikowania. - -
Umiejetnosci - Student potrafi:
student nabywa umiejetnosci w zakresie analizy, selekcjonowania i uzytkowania
U1 informacji zwigzanych z wykorzystaniem réznych Zrédet i na tej podstawie formutuje DKS_K2_U09,
whnioski oraz dokonuje syntetycznych podsumowan zwigzanych z procesem mediatyzacji | DKS_K2_U11
spoteczne;.
Kompetencji spotecznych - Student jest gotéw do:
K1 student rozumie uwarunkowania spoteczne i kulturowe dotyczace funkcjonowania DKS_K2_K04

mediéw oraz zaleznosci media -spoteczenstwo.
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Tresci programowe

Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe przedmiotu
1 l.Powstan'ie i rozwéj mediéw masowych - uwarunkowania spoteczne, kulturowe, W1 K1
technologiczne. '

2. iéﬂggL?lvzrgi}g?owe - media cyfrowe : zmiany technologiczne i spoteczne W1, UL, K1
3. 3. Ewolucja i ekspansja mediéw - w drodze do cywilizacji medialne;. W1, K1

4, 4. Proces konwergencji mediéw - cechy charakterystyczne, skutki spoteczne. ul, K1

5. 5. Mediamorfoza i jej wymiary. W1, K1

6. 6. Medialna agora: mediatyzacja i medializacja W1, U1, K1
7. 7. Implozja i eksplozja mediéw - mobilno$¢ medialna. W1, U1, K1
8. 8. Saturacja medialna i jej spoteczne konsekwencje. W1, Ul

9. 9. Zagrozenia w ramach spoteczehstwa ryzyka. Banki informacyjne. Ui, K1

10. 10. Demontaz sfery publicznej. Sfera prywatna- sfera publiczna: asymetria zaleznosci. | W1, U1, K1
11. 11.Czy zbliza sie koniec dziennikarstwa? W1, Ul, K1

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

analiza tekstéw, wyktad konwersatoryjny, dyskusja

Rodzaj zaje¢ F.o rmy Warunki zaliczenia przedmiotu
zaliczenia
cazamin Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest uzyskanie oceny pozytywnej z
wyktad ?semn egzaminu pisemnego na co hajmniej 50% przewidzianej punktacji, obecnos¢
P y na zajeciach na poziomie 60%.
Bilans punktéw ECTS
4 - - - *
Rodzaje zaje¢ studenta Srednia _Ilczba godzin _prze.zn,aczonych
na zrealizowane rodzaje zajec
wyktad 30
przeprowadzenie badan literaturowych 30
analiza problemu 15
zbieranie informacji do zadanej pracy 15
przygotowanie do egzaminu 20

Liczba godzin

taczny naktad pracy studenta 110
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Liczba godzin

Liczba godzin kontaktowych 30

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiagniecia efektow uczenia sie

o ) Metoda sprawdzenia
Kod efektu uczenia sie dla przedmiotu
egzamin pisemny

w1 X
Ul X
K1 X
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Nazwa przedmiotu
Dyplomacja publiczna i branding kraju

Klasyfikacja ISCED
0300 Nauki spoteczne, dziennikarstwo i informacja
nieokres$lone dalej

Kierunek studiow

dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
Sciezka

Wszystkie

Sposdb realizacji i godziny zajed
wyktad: 30

Poziom ksztatcenia Forma studiow
drugiego stopnia studia stacjonarne

Przedmiot powiazany z badaniami naukowymi
Tak

Wydziat Zarzadzania i Komunikacji

Spotecznej

KARTA OPISU PRZEDMIOTU
Dyplomacja publiczna i branding kraju

Forma weryfikacji uzyskanych efektéow uczenia sie
egzamin

Profil studiow Okres
og6lnoakademicki Semestr 2

Jezyki wyktadowe Obligatoryjnos¢
Polski fakultatywny
Liczba punktéw ECTS

4

Dyscypliny

Nauki o komunikacji spotecznej i mediach

Cele ksztatcenia dla przedmiotu

Cl

Celem kursu jest zapoznanie studenta z problematyka kreowania wizerunku i promocja kraju na arenie
miedzynarodowej, ze szczegdlnym uwzglednieniem roli mediéw oraz ztozonej struktury medialnych nadawcéw.

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kod Efekty w zakresie

Wiedzy - Student zna i rozumie:
W1
Umiejetnosci - Student potrafi:

ul

Kompetencji spotecznych - Student jest gotéw do:

K1

sposob funkcjonowania wspétczesnych panstw i znaczenie, logike i strukture
strategicznej komunikacji zewnetrznej panstwa, jej instrumentarium i przyktady dziatan.

analizowac przykfady dziatah promocyjnych i komunikacyjnych aktoréw panstwowych
oraz je ocenia¢ pod wzgledem skutecznosci i waloréw wizerunkowych.

wyrazi¢ swoja ocene promocyjnych dziatah komunikacyjnych na arenie
miedzynarodowej i opiera jg na przestankach merytorycznych.

Kierunkowe efekty
uczenia sie

DKS_K2_W12

DKS_K2_U10

DKS_K2_K04

Tresci programowe

Sylabusy
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Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe przedmiotu

W trakcie zaje¢ oméwione zostang nastepujgce zagadnienia: 1. Strategiczna
komunikacja zewnetrzna - wprowadzenie (terminy Nation Branding, Public Diplomacy,
COO-Effect, Soft Power, Hard Power, Smart Power, i in.). 2. Konstrukcja SKZ /
instrumentarium SKZ. Aktorzy / podmioty SKZ - przyktady kampanii. 3. Znaczenie
mediéw w SKZ. Prezentacja wynikéw badah empirycznych dotyczacych wizerunku

1. Polski i Polakéw w mediach zagranicznych oraz innych. 4. Dyplomacja Kulturalna - W1, U1, K1
analiza dziatan komunikacyjnych podejmowanych przez instytuty kultury réznych
panstw. 5. Dyplomacja historyczna - analiza promocji wydarzenh historycznych. 6.
Promocja wydarzen sportowych - przyktady. 7. Promocja regionu/miasta - przyktady.
8. Festiwale tematyczne - przyktady. 9. Strategie podmiotéw komercyjnych -
przyktady.

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

analiza tekstéw, wyktad konwersatoryjny, wyktad z prezentacja multimedialna, analiza przypadkéw

Formy

Rodzaj zajec zaliczenia

Warunki zaliczenia przedmiotu

WARUNKI ZALICZENIA: obecnos¢, aktywnosé, egzamin pisemny (w formie
egzamin tradycyjnej lub referatu / pracy zaliczeniowej na ocene). WARUNKIEM ZALICZENIA
pisemny jest zatem pozytywne zaliczenie egzaminu pisemnego lub pozytywne zaliczenie

referatu oraz pracy zaliczeniowej/eseju na zadany temat.

wyktad

Bilans punktéw ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zaje¢ studenta . . L
na zrealizowane rodzaje zaje¢

wyktad 30
stgdigwanie literatury wskazanej przez prowadzacego 30
zajecia

przygotowanie prezentacji multimedialnej 10
zbieranie informacji do zadanej pracy 20
przygotowanie do egzaminu 30

Liczba godzin

taczny naktad pracy studenta 120

Liczba godzin

Liczba godzin kontaktowych 30

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Opis sposobu sprawdzenia osiagniecia efektow uczenia sie

o . Metoda sprawdzenia
Kod efektu uczenia sie dla przedmiotu
egzamin pisemny

w1 X
Ul X
K1 X
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Wydziat Zarzadzania i Komunikacji

Spotecznej
KARTA OPISU PRZEDMIOTU

Promocja w mediach spotecznosciowych

Nazwa przedmiotu
Promocja w mediach spotecznosciowych

Klasyfikacja ISCED Forma weryfikacji uzyskanych efektéw uczenia
0300 Nauki spoteczne, dziennikarstwo i informacja nieokreslone | sie

dalej zaliczenie

Kierunek studiow Profil studiow Okres

dziennikarstwo i komunikacja spoteczna ogdlnoakademicki Semestr 3

Sciezka Jezyki wyktadowe Obligatoryjnos¢
Promocyjna Polski obowigzkowy

Sposdb realizacji i godziny zajed Liczba punktéw ECTS

¢wiczenia: 45 6

Poziom ksztatcenia Forma studiow Dvscyolin

drugiego stopnia studia stacjonarne yscypliny

Przedmiot powiazany z badaniami naukowymi

Tak

Wymagania wstepne i dodatkowe
brak
Cele ksztatcenia dla przedmiotu

Cl Uswiadomienie studentom roli medidéw spotecznosciowych we wspédtczesnym marketingu.

C2 Nabycie przez studentéw umiejetnosci wykorzystywania mediéw spotecznosciowych do celdw marketingowych.
c3 Opanowanie przez studentéw narzedzi pomocnych do opracowywania promocyjnej zwartosci do medidw

spotecznosciowych.

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kod Efekty w zakresie Kierunkowe efekty uczenia

sie
Wiedzy - Student zna i rozumie:
w1 marketingowy potencjat mediéw spotecznosciowych. DKS K2 W10
W2 narzedzia marketingu w mediach spotecznosciowych. DKS K2 W12

Umiejetnosci - Student potrafi:

analizowac i oceni¢ dziatania marketingowe w mediach spotecznosciowch,

Ul a takze zaprojektowac i wdrozy¢ kampanie.

DKS_K2_U09, DKS_K2_U10
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wykorzysta¢ wybrane narzedzia do przygotowywania zawartosci przeznaczonej

U2 do medidw spotecznosciowych.

Kompetencji spotecznych - Student jest gotéw do:

zastosowania zdobytej wiedzy i umiejetnosci do pracy zawodowej, samodzielnej

K1 i w zespotach roboczych.
Tresci programowe
Lp. Tresci programowe
1. Media spoteczno$ciowe w marketingu.
2. Media spotecznosciowe w pracy dziennikarza i marketingowca.
3 Przeglad narzedzi umozliwiajacych produkcje zawartosci dla mediéw
: spotecznosciowych.
4, Strategie promocyjne w mediach spotecznosciowych.

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

DKS_K2_U09

DKS_K2_K04, DKS_K2_K05

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

w1
K1

W2, U2

w2, Ul

analiza tekstow, metoda projektéw, wyktad z prezentacjg multimedialng, dyskusja, analiza przypadkdw, rozwigzywanie

zadan, metody e-learningowe

Rodzaj zajec Formy zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu

¢wiczenia zaliczenie na ocene, projekt Uzyskanie za projekt co najmniej potowy punktéw + 1.

Bilans punktow ECTS

Rodzaje zaje¢ studenta
¢wiczenia
przygotowanie projektu

przygotowanie do zajec

studiowanie literatury wskazanej przez prowadzacego
zajecia

rozwigzywanie zadan problemowych

taczny naktfad pracy studenta
Liczba godzin kontaktowych

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Sylabusy

45

30

30

30

30

45

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zajec

Liczba godzin
165

Liczba godzin
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Opis sposobu sprawdzenia osiagniecia efektow uczenia sie

Kod efektu uczenia sie dla przedmiotu

w1
w2
ul
u2

K1

Sylabusy

zaliczenie na ocene

X

Metoda sprawdzenia

projekt

X
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Wydziat Zarzadzania i Komunikacji
Spotecznej
KARTA OPISU PRZEDMIOTU
Strategie komunikacyjne organizacji
spotecznych

UNIWERSYTET
JAGIELLONSKI
W KRAKOWIE

Nazwa przedmiotu
Strategie komunikacyjne organizacji spotecznych

Klasyfikacja ISCED
0300 Nauki spoteczne, dziennikarstwo i informacja

Forma weryfikacji uzyskanych efektow uczenia sie

nieokreslone dalej zaliczenie

Kierunek studiow Profil studiow Okres
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna og6lnoakademicki Semestr 3
Sciezka Jezyki wyktadowe Obligatoryjnos¢
Promocyjna Polski obowigzkowy
Sposéb realizacji i godziny zaje¢ Liczba punktéw ECTS

¢wiczenia: 30 5

Poziom ksztatcenia Forma studiéow Dyscypliny

drugiego stopnia studia stacjonarne Nauki o komunikacji spotecznej i mediach

Wymagania wstepne i dodatkowe

obecnos¢ na zajeciach jest obowigzkowa

Cl

Kod

W1

Cele ksztatcenia dla przedmiotu

Celem zajec jest dostarczenie studentom praktycznej wiedzy i umiejetnosci w zakresie prowadzenia badan nad
mediatyzacja organizacji spotecznych oraz monitorowania i analizy strategii komunikacyjnych. W trakcie zaje¢
student zdobywa wiedze zorientowang na zastosowania praktyczne w zakresie przygotowywania projektu
dotyczacego badan nad mediatyzacjg spoteczenstwa obywatelskiego, monitorowania mediéw i dziatan
komunikacyjnych réznych organizacji spotecznych. Zapoznaje sie z dotychczasowymi rozwigzaniami (oméwienie
i analiza case studies) oraz wynikami dostepnych badan w tym obszarze, zapoznaje sie z metodyka
przygotowywania monitoringu mediéw, przygotowuje projekt badawczy i stawia diagnoze odnoszaca sie

do strategii komunikacyjnej wybranej organizacji i jej funkcji w dialogu spotecznym. Student wykorzystuje wiedze
w praktyce poprzez wspédtprace z wybrang organizacja spoteczna.

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Efekty w zakresie Kierunkowe efekty

uczenia sie
Wiedzy - Student zna i rozumie:
strukture i formy organizacyjne funkcjonowania spoteczenstwa obywatelskiego, a takze
zna i rozumie specyfike komunikacji spotecznej towarzyszacej procesom partycypac;ji DKS K2 W09
spotecznej. Ma wiedze w zakresie projektowania i monitorowania strategii DKS_KZ_WIZ'

komunikacyjnych organizacji spotecznych oraz metod i technik badah medioznawczych,
ktére majag zastosowanie w tym sektorze.

Umiejetnosci - Student potrafi:
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DKS_K2_U09,

zaprojektowac i zrealizowa¢ badanie monitorujace strategie i dziatalnos¢ komunikacyjng | DKS K2 U10,

Ul wybranej organizacji spoteczne;j. DKS K2 U12,
DKS_K2_U14

Kompetencji spotecznych - Student jest gotéw do:
przeprowadzenia krytycznej analizy strategii i dziatalno$ci komunikacyjnej organizacji

K1 . 4 . . S ! , | DKS_K2 K04
spotecznych, interpretowania oraz wnioskowania z samodzielnie zrealizowanych badan. - =

Tresci programowe
L. Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe przedmiotu
Spoteczenhstwo obywatelskie w Polsce, kapitat spoteczny, dialog spoteczny i dialog

1. . . . ) ! w1
obywatelski mediatyzacja spoteczehstwa obywatelskiego - aspekty teoretyczne

2 Charakterystyka sektora pozarzadowego w Polsce. Typy organizacji spotecznych W1

' i pojecie partneréw spotecznych
3 Instytucjonalne i komunikacyjne aspekty funkcjonowania dialogu spotecznego W1
’ i dialogu obywatelskiego

Spoteczenstwo obywatelskie w perspektywie medioznawczej - metody badan, studia

4, . W1, U1, K1
przypadkow

5. Strategie komunikacyjne w kontekscie funkcjonowania organizacji spotecznych W1, Ul

6 Projektowanie i realizowanie badan organizacji spotecznych z perspektywy ich UL K1

Metody nauczania:

strategii i dziatah komunikacyjnych

Informacje rozszerzone

analiza tekstéw, metoda projektéw, wyktad konwersatoryjny, wyktad z prezentacjg multimedialng, dyskusja, analiza

przypadkdw, konsultacje

P Formy
Rodzaj zaje¢ h .
) zaje zaliczenia
zaliczenie na
¢wiczenia ocene, projekt,
prezentacja

Rodzaje zajec studenta
¢wiczenia
przygotowanie projektu

przygotowanie prezentacji multimedialnej

Sylabusy

Warunki zaliczenia przedmiotu

Warunkami zaliczenia na ocene pozytywng sa: 1. Obecnos¢ i aktywnos¢ na
zajeciach 2. Terminowa realizacja i pozytywna ocena zadah czastkowych
projektu 3. Terminowe przygotowanie i pozytywna ocena prezentacji ze
zrealizowanego projektu 4.Terminowo napisany i pozytywnie oceniony raport
konhcowy ze zrealizowanego projektu.

Bilans punktéw ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zajec

30
30

20

110/196



projektowanie
przygotowanie do ¢wiczen

przeprowadzenie badah empirycznych

taczny naktfad pracy studenta

Liczba godzin kontaktowych

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

20

20

30

Liczba godzin
150

Liczba godzin
30

Opis sposobu sprawdzenia osiagniecia efektow uczenia sie

Kod efektu uczenia sie dla przedmiotu

W1
ul

K1l

Sylabusy

Metoda sprawdzenia

zaliczenie na ocene | projekt | prezentacja

X X X
X X X
X X X
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Spotecznej

Etyka mediow

Nazwa przedmiotu
Etyka mediéw

KARTA OPISU PRZEDMIOTU

Wydziat Zarzadzania i Komunikacji

Klasyfikacja ISCED Forma weryfikacji uzyskanych efektéw uczenia sie
0223 Filozofia i etyka zaliczenie
Kierunek studiow Profil studiow Okres
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna ogdlnoakademicki Semestr 3
Sciezka Jezyki wyktadowe Obligatoryjnos¢
Promocyjna Polski fakultatywny
Sposdb realizacji i godziny zajed Liczba punktéw ECTS
konwersatorium: 30 4
Poziom ksztatcenia Forma studiow Dyscypliny
drugiego stopnia studia stacjonarne Filozofia
Przedmiot powiazany z badaniami naukowymi
Tak

Cele ksztatcenia dla przedmiotu
c1 Zdobycie wiedzy na temat etycznych podstaw wykonywania zawoddw medialnych i okotomedialnych

i w konsekwencji umiejetnosci rozwigzywania probleméw i dylematéw etycznych

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kod Efekty w zakresie

Wiedzy - Student zna i rozumie:

fakty, obiekty, zjawiska i procesy oraz teorie wyjasniajace ztozone zaleznosci miedzy nimi,

Wi stanowigce podstawowa wiedze ogdlng z zakresu etyki

Umiejetnosci - Student potrafi:

wyszukiwaé, analizowaé, oceniac i uzytkowac informacje z wykorzystaniem réznych zrédet
i na tej podstawie formutowaé krytyczne sady z uzyciem merytorycznej argumentacji,
formutowac¢ wnioski i dokonywac syntetycznych podsumowan oraz rozwigzywac ztozone

i nietypowe problemy natury etycznej

ul

Kompetencji spotecznych - Student jest gotéw do:

dbatosci o dorobek i tradycje zawodéw medialnych i okotomedialnych, do odpowiedzialnego
K1 wypetniania rél zawodowych i przestrzegania zasad etyki zawodowej, a takze wymagania
tego od innych

Sylabusy

Kierunkowe
efekty uczenia
sie

DKS_K2_W08

DKS_K2_U09

DKS_K2_K06
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Tresci programowe

Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe przedmiotu
Podstawowe zasady deontologii. Wybrane zagadnienia kodekséw deontologicznych
w tym kodekséw deontologii dziennikarskiej (Kodeks Etyki Dziennikarskiej,

1. Dziennikarski Kodeks Obyczajowy, Karta Etyczna Mediéw Polskich, Kodeks Dobrych wil
Praktyk Wydawcéw Prasy, Kodeks Etyki Reklamy) - przyktady pozytywnych
i negatywnych praktyk

2. rzetelno$¢ i szczeg6lna starannos¢ w praktyce medialnej, analizy przypadkéw U1, K1

3 Manipulacja; rodzaje i przypadki; mozliwosci unikniecia zmanipulowania przez UL K1

' informatora '

Podstawowe zasady etyki: prawdy, obiektywizmu pierwszenstwa dobra odbiorcy,

4, zasada wolnosci, odpowiedzialnosci za forme i tres¢ przekazu, zasada szacunku W1, U1, K1
i tolerang;ji

5. Specyfika etycznego postepowania w radiofonii, telewizji, internecie W1, U1, K1

6. Etyka reklamy W1, U1, K1

7 Infqrmaqe prawnie chronione - etyczne pozyskanie i wykorzystanie; dostep W1, U1, K1
do informacji
Etyka w aspekcie normatywnym, wytyczanie dyrektyw (norm moralnie pozytywnego
postepowania) oraz ksztattowanie sposobdw zamiany obiegowej moralnosci,

8. . o Co . . N Ul, K1
na zachowanie zblizajgce dziennikarza do przyjetego ideatu moralnego; dziennikarz
jako wzorzec moralny
Analizy skrajnych i granicznych przypadkéw;perspektywa powinnosci dziennikarskiej

9. . ; - . . . W1, Ul, K1
a podejrzenie popetnienia przestepstwa; fotoreportaz a udzielenie pomocy; trauma
System odpowiedzialno$ci mediéw mechanizmy samoregulacyjne; nowe kierunki i

10. Y W1, U1, K1
aktualne mozliwosci

Informacje rozszerzone
Metody nauczania:
wyktad konwersatoryjny, dyskusja, analiza przypadkéw
Rodzaj zajec Formy zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu

konwersatorium zaliczenie

Rodzaje zajec studenta
konwersatorium

zbieranie informacji do zadanej pracy
przygotowanie do zajec

analiza i przygotowanie danych

Sylabusy

Na oceng

Bilans punktéw ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zajec

30
30
30

30
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Liczba godzin

taczny naktad pracy studenta 120

Liczba godzin

Liczba godzin kontaktowych 30

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiagniecia efektow uczenia sie

o . Metoda sprawdzenia
Kod efektu uczenia sie dla przedmiotu

zaliczenie na ocene

w1l X
Ul X
K1 X
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Wydziat Zarzadzania i Komunikacji
Spotecznej
KARTA OPISU PRZEDMIOTU
Ochrona ddbr osobistych i danych
osobowych w praktyce

UNIWERSYTET
JAGIELLONSKI
W KRAKOWIE

Nazwa przedmiotu
Ochrona débr osobistych i danych osobowych w praktyce

Klasyfikacja ISCED Forma weryfikacji uzyskanych efektéw uczenia sie
0421 Prawo zaliczenie
Kierunek studiow Profil studiow Okres
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna og6lnoakademicki Semestr 3
Sciezka Jezyki wyktadowe Obligatoryjnos¢
Promocyjna Polski fakultatywny
Sposéb realizacji i godziny zaje¢ Liczba punktéw ECTS
konwersatorium: 30 4
Poziom ksztatcenia Forma studiéw Dyscypliny
drugiego stopnia studia stacjonarne Nauki prawne
Przedmiot powiazany z badaniami naukowymi
Tak

Cele ksztatcenia dla przedmiotu
c1 Uswiadomienie roli prawidtowej ochrony débr osobistych i danych osobowych w zawodach medialnych

i okotomedialnych.

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kierunko
. we efekty
Kod Efekty w zakresie uczenia
sie
Wiedzy - Student zna i rozumie:
w zaawansowanym stopniu, kluczowe zagadnienia z zakresu ochrony débr osobistych i danych
. - DKS K2 W
W1 osobowych, podbudowane uporzadkowang wiedzg teoretyczng oraz wybrane zagadnienia z zakresu 10
zaawansowane]j wiedzy szczegdtowej wtasciwe dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
Umiejetnosci - Student potrafi:
wyszukiwaé, analizowaé, oceniad, selekcjonowac i uzytkowac informacje z wykorzystaniem réznych
U1 Zrédet i na tej podstawie formutowad krytyczne sady z uzyciem merytorycznej argumentacji DKS_K2_U
w oparciu o poglady wtasne oraz innych autoréw, formutowad wnioski i dokonywaé syntetycznych 10

podsumowan i twérczej interpretacji oraz efektywnie prezentowa¢ informacje i konkluzje

Kompetencji spotecznych - Student jest gotéw do:
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przestrzegania kodéw aksjologicznych, regulacji dotyczacych ochrony débr osobistych i danych
osobowych, kodekséw etycznych normujacych dziatania zawodowe w sferze mediéw i zawodach

okotomedialnych, rozumie konieczno$¢ normowania zachowah w tym zakresie oraz jest wyczulony DKS K2 K

K1 na wszelkie przejawy manipulacji odbiorca, tak w medialnej, jak i okotomedialnej dziatalnosci 06
zawodowej, wykazuje gotowos¢ do odpowiedzialnego wypetniania rél zawodowych
i podtrzymywania etosu zawodu oraz przestrzegania i rozwijania etyki zawodowej w sferze
komunikacji spotecznej, mediéw i profesji okotomedialnych

Tresci programowe
- Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe przedmiotu
Gtéwne problemy spoteczenstwa informacyjnego i dziennikarskiego prawa

1. . i, W1, U1, K1
o informacji

2. Podstawowe zasady ochrony danych osobowych W1, K1

3. Podstawowe zasady dotyczace débr osobistych i ich ochrony W1, Ul
Tajemnice prawnie chronione i ich relacje z ochrong débr osobistych i danych

4, osobowych; tajemnica dziennikarska, tajemnica przedsiebiorstwa, tajemnica lekarska | W1, U1, K1
iinne

5 Praktyczne umiejetnosci podejmowania dziatah nie majacych charakteru W1 UL K1

’ bezprawnego w obszarze ddbr osobistych i danych osobowych. e

Realizacja praw oséb ktérych dane dotycza, przejrzyste informowanie, przejrzysta

6. P . W1, Ul, K1
komunikacja i tryb wykonywania praw

7. Wyjatek ( przywilej) prasowy W1, U1, K1

8. Administrator i przetwarzajacy na zlecenie; Przekazywanie danych do panstw trzecich | W1, U1, K1

9 Zatwierdzone kodeksy postepowania i certyfikacja; normy techniczne ( W1 UL K1

' normalizacyjne) a normy prawne e

Analiza przypadkéw i praktyczne umiejetnosci oceny bezprawnosci naruszenia débr
osobistych, ochrona godnosci osobistej i dobrego imienia, sfery zycia prywatnego,

10. ; ) . ; 2 P . ; W1, Ul, K1
nazwiska, wizerunku, pamieci osoby zmartej, tworczosci naukowej, artystycznej
i wynalazczej.

11, Ochrgna débr oséb prawnych. Majatkowe i niemajatkowe srodki ochrony dobr W1, U1, K1
osobistych .

12. Dziennikarz jako sprawozdawca sgadowy. W1, U1, K1
Dostep do informacji oraz ponowne wykorzystywanie informacji sektora publicznego (

13. ; . W1, U1, K1
ograniczenia)

Informacje rozszerzone
Metody nauczania:
wyktad konwersatoryjny, dyskusja, analiza przypadkdéw, ¢wiczenia przedmiotowe
Rodzaj zajec Formy zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu

konwersatorium zaliczenie na ocene

Sylabusy 116/ 196



Bilans punktéw ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zaje¢ studenta . . L
na zrealizowane rodzaje zaje¢

konwersatorium 30
przygotowanie prezentacji multimedialnej 30
zbieranie informacji do zadanej pracy 30
przygotowanie do zajec 30

Liczba godzin

taczny naktad pracy studenta 120

Liczba godzin

Liczba godzin kontaktowych 30

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiagniecia efektow uczenia sie

o ) Metoda sprawdzenia
Kod efektu uczenia sie dla przedmiotu
zaliczenie na ocene

w1 X
Ul X
K1 X
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Nazwa przedmiotu
Mediatyzacja kultury wspoétczesnej

Klasyfikacja ISCED
0300 Nauki spoteczne, dziennikarstwo i informacja
nieokres$lone dalej

Kierunek studiow
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Sciezka

Wszystkie

Sposdb realizacji i godziny zajed

wyktad: 30

Poziom ksztatcenia Forma studiow
drugiego stopnia studia stacjonarne

Przedmiot powiazany z badaniami naukowymi
Tak

Wydziat Zarzadzania i Komunikacji

Spotecznej
KARTA OPISU PRZEDMIOTU

Mediatyzacja kultury wspotczesnej

Forma weryfikacji uzyskanych efektéow uczenia sie

egzamin

Profil studiow Okres
og6lnoakademicki Semestr 3

Jezyki wyktadowe Obligatoryjnos¢
Polski fakultatywny
Liczba punktéw ECTS

4

Dyscypliny

Nauki o komunikacji spotecznej i mediach

Cele ksztatcenia dla przedmiotu

Celem zajec jest zapoznanie studentdw z szeroko rozumiang problematyka zaposredniczenia medialnego kultury,
Cl relacjami miedzy nawykami i potrzebami kulturalnymi ludzi a uzytkowaniem mediéw, przemianami w hierarchii
kulturalnej i sposobach oceniania tekstéw kultury.

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kod Efekty w zakresie

Kierunkowe efekty

uczenia sie
Wiedzy - Student zna i rozumie:
w1l role i wptyw medidéw masowych na ksztattowanie sie wspétczesnej kultury DKS_K2_Wo08
Umiejetnosci - Student potrafi:
U1 anali.zowaé .i.interpretowac’ wybrapg zagadnienia.z.wiqzane Z procesem DKS K2 U1l
mediatyzacji kultury za pomoca réznych narzedzi i metod badawczych - =
Kompetencji spotecznych - Student jest gotéw do:
K1 statego aktualizowania swej wiedzy zwigzanej z procesem mediatyzacji kultury DKS_K2_K04
Tresci programowe
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Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe przedmiotu
1. Wprowadzenie, kultura medialna w dobie posthumanizmu W1, K1
2. Literatura w dobie Internetu, $mier¢ ksigzki? W1, K1
3. Mediatyzacja kultury politycznej. Teorie i badania ul, K1
4, Mediatyzacja i medializacja pamieci W1, K1
5. Media jako narzedzie artysty Ul, K1
6. Media - autor - artysta ul, K1
Informacje rozszerzone
Metody nauczania:
wyktad konwencjonalny, wyktad konwersatoryjny, wyktad z prezentacjg multimedialng
Rodzaj zajec Formy zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu

Warunkiem zdania egzaminu pisemnego jest udzielenie poprawnej

wyktad €gzamin pisemny odpowiedzi na minimum 60% pytan

Bilans punktéw ECTS

r4 - - - *
Rodzaje zaje€ studenta Srednia _Ilczba godzin _prze_znlaczonych
na zrealizowane rodzaje zaje¢

wyktad 30

przygotowanie do egzaminu 30

studiowanie literatury wskazanej przez prowadzacego

L 60
zajecia

Liczba godzin

taczny naktad pracy studenta 120

Liczba godzin

Liczba godzin kontaktowych 30

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiagniecia efektow uczenia sie

o . Metoda sprawdzenia
Kod efektu uczenia sie dla przedmiotu

egzamin pisemny

w1l X
Ul X
K1 X
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Nazwa przedmiotu
Communication and Global Media

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim
Communication and Global Media

Klasyfikacja ISCED
0300 Nauki spoteczne, dziennikarstwo i informacja
nieokreslone dalej

Kierunek studiow
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Sciezka

Wszystkie

Sposob realizacji i godziny zajec

wyktad: 30

Poziom ksztatcenia Forma studiow
drugiego stopnia studia stacjonarne

Przedmiot powiazany z badaniami naukowymi
Tak

Wydziat Zarzadzania i Komunikacji

Spotecznej

KARTA OPISU PRZEDMIOTU
Communication and Global Media

Forma weryfikacji uzyskanych efektow uczenia sie
egzamin

Profil studiow Okres
og6lnoakademicki Semestr 3

Jezyki wyktadowe Obligatoryjnos¢
Angielski fakultatywny
Liczba punktéw ECTS

4

Dyscypliny

Nauki o komunikacji spotecznej i mediach

Wymagania wstepne i dodatkowe

Student powinie posiada¢ podstawowa wiedze w zakresie komunikacji spotecznej i nauki o mediach, powinien orientowac sie
w podstawach nauk spotecznych i politycznych, a takze naukach o zarzadzaniu.

Cele ksztatcenia dla przedmiotu

Gtéwnym celem kursu jest zapoznanie studentéw z uwarunkowaniami oraz prawidtowosciami proceséw

komunikowania globalnego a takze nowymi strukturami Srodowiska komunikacyjnego w kontekscie globalnym. W
szczegdblnosci kurs omawia takie zagadnienia, jak wymiar polityczny, ekonomiczny, kulturowy oraz
technologiczny komunikowania globalnego,

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kod Efekty w zakresie

Kierunkowe
efekty uczenia

sie

Wiedzy - Student zna i rozumie:
Student zna i rozumie podstawowe ekonomiczne, prawne, polityczne i spoteczne

W1 uwarunkowania rozwoju nowego srodowiska medialnego i komunikacyjnego w kontekscie DKS_K2_W09,
globalnym. Student zna i rozumie metody analizy ekonomicznych, politycznych, DKS K2 W12
technologicznych oraz spotecznych wymiaréw funkcjonowania mediéw globalnych.

Umiejetnosci - Student potrafi:
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ul

Student potrafi wykorzysta¢ narzedzia intelektualne w celu analizy oraz eksperckiej oceny

danych i informacji z réznych Zrédet , jest w stanie przygotowac analizy i ekspertyzy dot. DKS K2 _U10,
wybranych zagadnien zwigzanych z funkcjonowaniem mediéw w skali globalnej, poprze¢ je DKS K2 U13
stosownymi argumentami oraz uzasadni¢ proponowane rozwigzania.

Kompetencji spotecznych - Student jest gotéw do:

K1l

Lp.

Student jest gotéw wykorzystac i rozwija¢ kompetencje krytycznego rozumienia proceséw
komunikowania w kontekscie globalnym, a takze strategii i dziatart w ramach DKS_K2_K04
miedzynarodowej polityki medialne;.

Tresci programowe

Efekty uczenia sie dla

Tresci programowe przedmiotu

Gtéwnym zatozeniem kursu jest zapoznanie studentéw z uwarunkowaniami

i prawidtowosciami proceséw komunikowania globalnego, oméwienie rozwoju struktur
i funkcji nowego srodowiska medialnego i komunikacyjnego. W szczegédlnosci kurs
skupia sie na przedstawieniu czterech wymiaréw funkcjonowania mediéw

w kontekscie globalnym: politycznym, ekonomicznym, kulturowym oraz
technologicznym. Architektura nowego srodowiska cyfrowego i komunikacyjnego jest
w coraz wiekszym stopniu ksztattowana przez nowe globalne platformy zastepujace
tradycyjne media, oferujace bardziej zréznicowane ustugi i dysponujgce ogromnymi
zasobami danych dostarczanymi przez rosnaca liczbe uzytkownikéw. Te istotne
zmiany strukturalne doprowadzajg do dominacji platform globalnych w procesie
przekazywania informacji i komunikacji, ksztattujg takze nowg logike produkcji

i konsumpcji tresci medialnych, formuja nowe wartosci relacje pomiedzy W1, U1, K1
uzytkownikami oraz dostawcami informacji i komunikacji. WYMIAR POLITYCZNY 1:
Europejska i globalna sfera publiczna: demokracja globalna, monitorujaca, post-
narodowa? 2: Wolnos$¢ stowa i prawa komunikacyjne w Europie i na $wiecie 3:
Globalne i miedzynarodowe dziennikarstwo 4: Panstwo i globalna polityka medialna:
media publiczne 5: Paralelizm polityczny: niezaleznos¢ polityczna i media

w kontekscie globalnym WYMIAR EKONOMICZNY: 6: Polityczna ekonomia mediéw
globalnych i globalne giganty medialne 7: Ekonomiczny wymiar globalnej polityki
medialnej: Rola Swiatowej Organizacji Handlu oraz Unii Europejskiej WYMIAR
KULTUROWY: 8: Imperializm kulturowy i medialny: Ochrona réznorodnosci kulturowej
WYMIAR TECHNOLOGICZNY: 9 +10: Prawo do bycia zapomnianym, neutralnos$¢ sieci,
sygnalisci oraz dostep do informacji

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

wyktad z prezentacjg multimedialng, dyskusja, analiza przypadkéw

wyktad

Rodzaj zajec F_o rmy Warunki zaliczenia przedmiotu
zaliczenia
. Formg zaliczenia wyktadu jest egzamin ustny. Warunkiem zaliczenia jest
egzamin o ; PN !
; wykazanie sie dobrg znajomoscia i wiedzg na temat kursu, jasne
pisemny / ; L . . .
ustny sformutowanie odpowiedzi na zadane pytania. Warunkiem dopuszczenia do

Rodzaje zaje¢ studenta

zaliczenia jest obecnos$¢ studenta na zajeciach (50%).

Bilans punktéw ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zajec
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wyktad 30

przygotowanie do zajec 10
poznanie terminologii obcojezycznej 5
analiza badan i sprawozdan 10
studiowanie literatury wskazanej przez prowadzacego 20
zajecia

samodzielna nauka dotyczaca tresci poruszanych 10
na zajeciach

przygotowanie do egzaminu 20

Liczba godzin

taczny naktfad pracy studenta 105

Liczba godzin

Liczba godzin kontaktowych 30

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiagniecia efektow uczenia sie

o . Metoda sprawdzenia
Kod efektu uczenia sie dla przedmiotu

egzamin pisemny / ustny

w1 X
Ul X
K1 X
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Wydziat Zarzadzania i Komunikacji

Spotecznej
KARTA OPISU PRZEDMIOTU

Teorie internetu

Nazwa przedmiotu
Teorie internetu

Klasyfikacja ISCED

0300 Nauki spoteczne, dziennikarstwo i informacja Forma weryfikacji uzyskanych efektow uczenia sie

nieokres$lone dalej €gzamin

Kierunek studiow Profil studiow Okres

dziennikarstwo i komunikacja spoteczna ogdlnoakademicki Semestr 3

Sciezka Jezyki wyktadowe Obligatoryjnos¢

Wszystkie Polski fakultatywny

Sposdb realizacji i godziny zajed Liczba punktéw ECTS

wyktad: 30 4

Poziom ksztatcenia Forma studiow Dyscypliny

drugiego stopnia studia stacjonarne Nauki o komunikacji spotecznej i mediach

Przedmiot powiazany z badaniami naukowymi

Tak

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kierunkowe

Kod Efekty w zakresie efekty
uczenia sie

Wiedzy - Student zna i rozumie:

W1 zna i rozumie, w pogtebionym stopniu fakty, obiekty, zjawiska i procesy z zakresu z dyscyplin DKS_K2_ W08

naukowych wtasciwych dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
Umiejetnosci - Student potrafi:

potrafi wyszukiwad, analizowad, oceniaé, selekcjonowad i uzytkowac informacje
z wykorzystaniem réznych zrédet i na tej podstawie formutowad krytyczne sady z uzyciem
Ul merytorycznej argumentacji w oparciu o poglady wtasne oraz innych autoréw, formutowad DKS_K2_U09
whioski i dokonywac syntetycznych podsumowan, umie takze bra¢ udziat w debacie, umie
postugiwac sie specjalistyczng terminologig z zakresu dziennikarstwa i komunikacji spoteczne;j

Kompetencji spotecznych - Student jest gotéw do:

ma $wiadomos¢ koniecznosci wypetniania zobowigzan spotecznych zwigzanych z petnieniem rél
spotecznych oraz inspirowania i organizowania dziatalnosci na rzecz srodowiska spotecznego, jest

K1 . . . . ! . S ) 3 DKS K2 _KO05
gotoéw do inicjowania dziatania na rzecz interesu publicznego oraz myslenia i dziatania w sposéb - -
przedsiebiorczy

Tresci programowe
Lp. Treéci programowe Efekty uczenia sie dla

przedmiotu
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1. Internet - od medium elitarnego do medium masowego 2. Algorytmizacja kultury 3.
Architektura internetu 4. Od Web 1.0 do Web 3.0 5. Wyszukiwarki jako gatekeeperzy
6. Leki generowane przez technologie 7. Konstruktywizm a technologiczny
determinizm 8. Koncepcja banki filtrujgcej, a filtrowanie tresci w internecie 9. Wptyw
1. uzytkowania internetu na procesy pamieciowe 10. Sie¢ ukryta a sie¢ widzialna. O W1, Ul, K1
zasobach WWW nieindeksowanych przez wyszukiwarki 11. Konektywizm - (r)ewolucja
ksztatcenia w technologicznym Swiecie 12. Internet - nowa sfera publiczna czy kabina
pogtosowa? 13. Cyberprzemoc - skutki, przyczyny, konsekwencje 14. Wikipedia jako
przejaw kolektywnej inteligenc;ji

Informacje rozszerzone
Metody nauczania:
wyktad konwersatoryjny, wyktad z prezentacjg multimedialng

Rodzaj zajec Formy zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu

wyktad prezentacja prezentacja z zakresu literatury podanej przez prowadzaca

Bilans punktow ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zaje¢ studenta . . s
na zrealizowane rodzaje zajec

wyktad 30
przygotowanie prezentacji multimedialnej 30
przeprowadzenie badan literaturowych 50

taczny naktad pracy studenta L|czb?1%odzm

Liczba godzin kontaktowych Llczba3godzm

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiagniecia efektow uczenia sie

o . Metoda sprawdzenia
Kod efektu uczenia sie dla przedmiotu
prezentacja

w1l X
Ul X
K1 X
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Wydziat Zarzadzania i Komunikacji

Spotecznej
KARTA OPISU PRZEDMIOTU

Jezyk medidéw, jezyk w mediach

Nazwa przedmiotu
Jezyk mediow, jezyk w mediach

Klasyfikacja ISCED

0300 Nauki spoteczne, dziennikarstwo i informacja Forma weryfikacji uzyskanych efektow uczenia sie

nieokres$lone dalej €gzamin

Kierunek studiow Profil studiow Okres
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna ogdlnoakademicki Semestr 3
Sciezka Jezyki wyktadowe Obligatoryjnos¢
Wszystkie Polski fakultatywny
Sposdb realizacji i godziny zajed Liczba punktéw ECTS

wyktad: 30 4

Poziom ksztatcenia Forma studiow Dyscypliny

drugiego stopnia studia stacjonarne Nauki o komunikacji spotecznej i mediach

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kierunkowe efekty uczenia

Kod Efekty w zakresie sie

Wiedzy - Student zna i rozumie:
W1 zagadnienia zwigzane ze specyfika jezyka mediéw. DKS K2 W10
Umiejetnosci - Student potrafi:

praktycznie wykorzystaé narzedzia analityczne zwigzane z jezykiem mediéw

ul i jezykiem w mediach.

DKS_K2_U10, DKS_K2_U12

Kompetencji spotecznych - Student jest gotéw do:

krytycznej oceny odbieranych tresci oraz posiadanej wiedzy z zakresu

K1 dziennikarstwa i komunikacji spoteczne;. DKS_K2_Ko04
Tresci programowe
- Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe przedmiotu

1. stylistyczna analiza tekstéw prasowych W1, Ul, K1

2. analiza metoda stéw-kluczy W1, U1, K1

3. analiza metoda stéw sztandarowych W1, U1, K1

4, analiza metoda pdl tematycznych W1, Ul, K1

5. jezykowo-poprawnosciowa analiza tekstéw prasowych W1, U1, K1
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6. listy frekwencyjne jako narzedzie badania korpuséw W1, U1, K1

7. pomiar aksjologiczny W1, U1, K1
8. analiza retoryczna, perswazyjna, argumentacyjna W1, Ul, K1
9. pola semantyczne lekseméw W1, U1, K1

Informacje rozszerzone
Metody nauczania:
analiza tekstéw, wykfad konwencjonalny, dyskusja

Rodzaj zajec Formy zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu

wyktfad egzamin ustny obecnos¢ na wykfadzie, pozytywna ocena z egzaminu

Bilans punktow ECTS

4 - - - *
Rodzaje zaje€ studenta Srednia _Ilczba godzin _prze_zn,aczonych
na zrealizowane rodzaje zaje¢

wyktad 30

przygotowanie do egzaminu 45

studiowanie literatury wskazanej przez prowadzacego

L 45
zajecia

Liczba godzin

taczny naktad pracy studenta 120

Liczba godzin

Liczba godzin kontaktowych 30

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiagniecia efektow uczenia sie

N . Metoda sprawdzenia
Kod efektu uczenia sie dla przedmiotu

egzamin ustny

w1 X
Ul X
K1 X
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Wydziat Zarzadzania i Komunikacji

Spotecznej
KARTA OPISU PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu
Produkcja i realizacja formatéw radiowych

Klasyfikacja ISCED Forma weryfikacji uzyskanych efektéw uczenia sie
Brak kategorii ISCED zaliczenie

Kierunek studiow Profil studiow Okres
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna ogdlnoakademicki Semestr 3

Sciezka Jezyki wyktadowe Obligatoryjnos¢
Produkcja multimedialna i logistyka mediéw Polski obowigzkowy
Sposdb realizacji i godziny zajed Liczba punktéw ECTS

¢wiczenia: 45 6

Poziom ksztatcenia Forma studiow Dyscypliny

drugiego stopnia studia stacjonarne Informatyka techniczna i telekomunikacja

Cele ksztatcenia dla przedmiotu

Przekazanie studentom wiedzy o réznorodnosci radiowych formatéw. Zapoznanie z zasadami programowania

Cl radiowego zegara. Produkowanie publicystycznych tresci na radiowej antenie.

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kod Efekty w zakresie Kierunkowe efekty

uczenia sie
Wiedzy - Student zna i rozumie:
student wie czym réznig sie muzyczne formaty w radiu. Zna budowe radiowego DKS K2 W08
Wi zegara. Wie w jaki sposéb badana jest radiowa stuchalno$¢. Orientuje sie w zasadach DKS_KZ_W10'
produkcji radiowej publicystyki. Rozumie zasady wspétpracy szefa anteny, DKS_KZ_W14'

producenta, wydawcy i reporteréw.
Umiejetnosci - Student potrafi:

zaplanowac¢ ramdéwke rozgtosni. Potrafi wybra¢ format i dopasowad profil muzyczny, DKS_K2_U10,
Ul sprecyzowac styl prezentowanych newséw, sposéb moderowania anteny przez DKS_K2_U14,
prowadzacych, a takze zaplanowa¢ tak zwany zegar radiowy. DKS_K2_U16

Kompetencji spotecznych - Student jest gotéw do:

pracy w redakcji muzycznej radia a takze w zespotach producentéw zajmujacych sie DKS_K2 K04,

K1 planowaniem informacji oraz publicystyki. DKS_K2_K06

Tresci programowe
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Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe przedmiotu
1. Obowigzujgce muzyczne formaty radiowe. W1, U1, K1
2. Badania stuchalnosci radia. w1

3. Zasady i organizacja produkcji radiowej - newsy i publicystyka. W1, U1, K1
4. Zegar radiowy oraz programowanie muzyki. W1, Ul, K1

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

burza mézgdéw, wyktad z prezentacja multimedialna, dyskusja, analiza przypadkéw, rozwigzywanie zadan, ¢wiczenia
przedmiotowe

Rodzaj zajec zal:;::::xia Warunki zaliczenia przedmiotu
saliczenie na Obecnosci (dopuszcza sie 2 nieusprawiedliwione nieobecnosci), aktywny
¢wiczenia ocen udziat w zajeciach oraz praca zaliczeniowa sktadajg sie na pozytywna
& ocene projektu.
Bilans punktéw ECTS

. . Srednia liczba godzin* przeznaczonych
Rodzaje zajec studenta na zrealizowane rodzaje zajec
¢wiczenia 45
przygotowanie projektu 28
przygotowanie do zajec 26
rozwigzywanie zadan problemowych 16
rozwigzywanie kazuséw 18
programowanie 16
zbieranie informacji do zadanej pracy 20

Liczba godzin

taczny naktad pracy studenta 169

Liczba godzin

Liczba godzin kontaktowych 45

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Opis sposobu sprawdzenia osiagniecia efektow uczenia sie

o ) Metoda sprawdzenia
Kod efektu uczenia sie dla przedmiotu
zaliczenie na ocene

w1 X
Ul X
K1 X
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Wydziat Zarzadzania i Komunikacji

Spotecznej
KARTA OPISU PRZEDMIOTU

Logistyka i administrowanie mediami

Nazwa przedmiotu
Logistyka i administrowanie mediami

Klasyfikacja ISCED Forma weryfikacji uzyskanych efektéw uczenia sie
0413 Zarzadzanie i administracja zaliczenie

Kierunek studiow Profil studiow Okres
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna ogdlnoakademicki Semestr 3

Sciezka Jezyki wyktadowe Obligatoryjnos¢
Produkcja multimedialna i logistyka mediéw Polski obowigzkowy
Sposdb realizacji i godziny zajed Liczba punktéw ECTS

¢wiczenia: 30 5

Poziom ksztatcenia Forma studiow Dyscypliny

drugiego stopnia studia stacjonarne Nauki o zarzadzaniu i jakosci

Wymagania wstepne i dodatkowe

Obecnos¢ na zajeciach.

Cele ksztatcenia dla przedmiotu

Celem ksztatcenia jest zapoznanie studenta z podstawowymi pojeciami oraz zagadnieniami z zakresu logistyki

cl i administrowania mediami, a takze z podstawowymi narzedziami analitycznymi w tym obszarze mediéw.

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kod Efekty w zakresie Kierunkowe efekty

uczenia sie
Wiedzy - Student zna i rozumie:
podstawowe mechanizmy i narzedzia wykorzystywane w logistyce i procesie
L . o ) s . DKS_K2_W10,
W1 administrowania przedsiebiorstwem medialnym. Jak rowniez rozumie przyczyny oraz ~
. o DKS_K2_W12
kierunki zmian w tym obszarze. - =
Umiejetnosci - Student potrafi:
samodzielnie definiowac problemy z zakresu logistyki i administrowania wspétczesnym
C . L . . . p DKS_K2_U12,
Ul przedsiebiorstwem medialnym oraz prezentowac ich rozwigzania a takze pracowacd DKS K2 U14
w zespole, przyjmujac w nim rézne role w zaleznosci od wykonywanych zadan. - =
Kompetencji spotecznych - Student jest gotéw do:
K1 krytycznej analizy strategii, dziatah oraz narzedzi wykorzystywanych przez wspotczesne DKS_K2_K04

przedsiebiorstwa medialne w procesie logistyki i administrowania.
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Tresci programowe

Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe przedmiotu
1. Struktura organizacyjna przedsiebiorstwa medialnego (studia przypadku). wil

2. Budzet i planowanie wydatkéw (studia przypadku). W1

3. Badania odbioru mediéw w kontekscie zarzadzania zespotem (studia przypadku). W1, Ul

4, Akcje specjalne - kreacja i efekty wizerunkowe (studia przypadku). W1, U1, K1
5. Reklama w przedsiebiorstwie medialnym - wspdtpraca i zaleznosci. W1, Ul, K1
6. Wykorzystanie Internetu w dziatalnosci przedsiebiorstwa medialnego - przygotowanie W1, U1, K1

Metody nauczania:

i realizacja przedsiewzie¢ w sieci (studia przypadku).

Informacje rozszerzone

burza mézgdéw, wyktad konwersatoryjny, dyskusja, analiza przypadkéw

.. Form
Rodzaj zajed ormy
zaliczenia
o . zaliczenie na
¢wiczenia
ocene

Rodzaje zaje¢ studenta
¢wiczenia
przygotowanie projektu

przygotowanie do zajec

taczny naktfad pracy studenta
Liczba godzin kontaktowych

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Sylabusy

Warunki zaliczenia przedmiotu

Uzyskanie pozytywnej oceny z ¢wiczeh na podstawie obecnosci (dopuszczalne
dwie nieusprawiedliwione nieobecnosci) i aktywnosci na zajeciach oraz
przygotowania dwdéch projektéw na temat uzgodniony z prowadzacym.

Bilans punktow ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zajec

30
70

40

Liczba godzin
140

Liczba godzin
30
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Opis sposobu sprawdzenia osiagniecia efektow uczenia sie

o ) Metoda sprawdzenia
Kod efektu uczenia sie dla przedmiotu
zaliczenie na ocene

w1 X
Ul X
K1 X
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Spotecznej

Etyka mediow

Nazwa przedmiotu
Etyka mediéw

KARTA OPISU PRZEDMIOTU

Wydziat Zarzadzania i Komunikacji

Klasyfikacja ISCED Forma weryfikacji uzyskanych efektéw uczenia sie
0223 Filozofia i etyka zaliczenie
Kierunek studiow Profil studiow Okres
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna ogdlnoakademicki Semestr 3
Sciezka Jezyki wyktadowe Obligatoryjnos¢
Produkcja multimedialna i logistyka mediéw Polski fakultatywny
Sposdb realizacji i godziny zajed Liczba punktéw ECTS
konwersatorium: 30 4
Poziom ksztatcenia Forma studiow Dyscypliny
drugiego stopnia studia stacjonarne Filozofia
Przedmiot powiazany z badaniami naukowymi
Tak

Cele ksztatcenia dla przedmiotu
c1 Zdobycie wiedzy na temat etycznych podstaw wykonywania zawoddw medialnych i okotomedialnych

i w konsekwencji umiejetnosci rozwigzywania probleméw i dylematéw etycznych

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kod Efekty w zakresie

Wiedzy - Student zna i rozumie:

fakty, obiekty, zjawiska i procesy oraz teorie wyjasniajace ztozone zaleznosci miedzy nimi,

Wi stanowigce podstawowa wiedze ogdlng z zakresu etyki

Umiejetnosci - Student potrafi:

wyszukiwaé, analizowaé, oceniac i uzytkowac informacje z wykorzystaniem réznych zrédet
i na tej podstawie formutowaé krytyczne sady z uzyciem merytorycznej argumentacji,
formutowac¢ wnioski i dokonywac syntetycznych podsumowan oraz rozwigzywac ztozone

i nietypowe problemy natury etycznej

ul

Kompetencji spotecznych - Student jest gotéw do:

dbatosci o dorobek i tradycje zawodéw medialnych i okotomedialnych, do odpowiedzialnego
K1 wypetniania rél zawodowych i przestrzegania zasad etyki zawodowej, a takze wymagania
tego od innych

Sylabusy

Kierunkowe
efekty uczenia
sie

DKS_K2_W08

DKS_K2_U09

DKS_K2_K06
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Tresci programowe

Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe przedmiotu

Podstawowe zasady deontologii. Wybrane zagadnienia kodekséw deontologicznych
w tym kodekséw deontologii dziennikarskiej (Kodeks Etyki Dziennikarskiej,
1. Dziennikarski Kodeks Obyczajowy, Karta Etyczna Mediéw Polskich, Kodeks Dobrych wil
Praktyk Wydawcéw Prasy, Kodeks Etyki Reklamy) - przyktady pozytywnych
i negatywnych praktyk

2. rzetelno$¢ i szczeg6lna starannos¢ w praktyce medialnej, analizy przypadkéw U1, K1
3 Manipulacja; rodzaje i przypadki; mozliwosci unikniecia zmanipulowania przez UL K1
' informatora '

Podstawowe zasady etyki: prawdy, obiektywizmu pierwszenstwa dobra odbiorcy,

4, zasada wolnosci, odpowiedzialnosci za forme i tres¢ przekazu, zasada szacunku W1, U1, K1
i tolerang;ji

5. Specyfika etycznego postepowania w radiofonii, telewizji, internecie W1, U1, K1

6. Etyka reklamy W1, U1, K1
Informacje prawnie chronione - etyczne pozyskanie i wykorzystanie; dostep

7. ; . W1, U1, K1
do informacji
Etyka w aspekcie normatywnym, wytyczanie dyrektyw (norm moralnie pozytywnego
postepowania) oraz ksztattowanie sposobdw zamiany obiegowej moralnosci,

8. . o Co . . N Ul, K1
na zachowanie zblizajgce dziennikarza do przyjetego ideatu moralnego; dziennikarz
jako wzorzec moralny
Analizy skrajnych i granicznych przypadkéw;perspektywa powinnosci dziennikarskiej

9. . ; - . . . W1, Ul, K1
a podejrzenie popetnienia przestepstwa; fotoreportaz a udzielenie pomocy; trauma
System odpowiedzialno$ci mediéw mechanizmy samoregulacyjne; nowe kierunki i

10. Y W1, U1, K1
aktualne mozliwosci

Informacje rozszerzone
Metody nauczania:
wyktad konwersatoryjny, dyskusja, analiza przypadkdéw
Rodzaj zajec Formy zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu
konwersatorium zaliczenie na ocene Obecnos¢ 75%, Kolokwium zaliczeniowe 50% +1 pkt

Bilans punktéw ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zajec studenta . . o
na zrealizowane rodzaje zajec

konwersatorium 30
zbieranie informacji do zadanej pracy 30
przygotowanie do zajec 30
analiza i przygotowanie danych 30
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Liczba godzin

taczny naktad pracy studenta 120

Liczba godzin

Liczba godzin kontaktowych 30

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiagniecia efektow uczenia sie

o . Metoda sprawdzenia
Kod efektu uczenia sie dla przedmiotu

zaliczenie na ocene

w1l X
Ul X
K1 X
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Wydziat Zarzadzania i Komunikacji
Spotecznej
KARTA OPISU PRZEDMIOTU
Ochrona ddbr osobistych i danych
osobowych w praktyce

UNIWERSYTET
JAGIELLONSKI
W KRAKOWIE

Nazwa przedmiotu
Ochrona débr osobistych i danych osobowych w praktyce

Klasyfikacja ISCED Forma weryfikacji uzyskanych efektéw uczenia sie
0421 Prawo zaliczenie

Kierunek studiow Profil studiow Okres
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna og6lnoakademicki Semestr 3

Sciezka Jezyki wyktadowe Obligatoryjnosé
Produkcja multimedialna i logistyka mediéw Polski fakultatywny
Sposéb realizacji i godziny zajec Liczba punktéw ECTS

konwersatorium: 30 4

Poziom ksztatcenia Forma studiéw Dyscypliny

drugiego stopnia studia stacjonarne Nauki prawne

Przedmiot powiazany z badaniami naukowymi
Tak

Cele ksztatcenia dla przedmiotu

Uswiadomienie roli prawidtowej ochrony débr osobistych i danych osobowych w zawodach medialnych
Cl i okotomedialnych. Nabycie umiejetnosci podejmowania dziatan nie majgcych charakteru bezprawnego
w obszarze débr osobistych i danych osobowych.

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kierunko
. we efekty
Kod Efekty w zakresie uczenia
sie
Wiedzy - Student zna i rozumie:
w zaawansowanym stopniu, kluczowe zagadnienia z zakresu ochrony débr osobistych i danych
. - DKS K2 W
W1 osobowych, podbudowane uporzadkowang wiedzg teoretyczng oraz wybrane zagadnienia z zakresu 10
zaawansowane]j wiedzy szczegdtowej wiasciwe dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
Umiejetnosci - Student potrafi:
wyszukiwaé, analizowaé, oceniad, selekcjonowac i uzytkowac informacje z wykorzystaniem réznych
U1 Zrédet i na tej podstawie formutowad krytyczne sady z uzyciem merytorycznej argumentacji DKS_K2_U
w oparciu o poglady wtasne oraz innych autoréw, formutowad wnioski i dokonywaé syntetycznych 10

podsumowan i twérczej interpretacji oraz efektywnie prezentowa¢ informacje i konkluzje

Kompetencji spotecznych - Student jest gotéw do:
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przestrzegania kodéw aksjologicznych, regulacji dotyczacych ochrony débr osobistych i danych
osobowych, kodekséw etycznych normujacych dziatania zawodowe w sferze mediéw i zawodach

okotomedialnych, rozumie konieczno$¢ normowania zachowah w tym zakresie oraz jest wyczulony DKS K2 K

K1 na wszelkie przejawy manipulacji odbiorca, tak w medialnej, jak i okotomedialnej dziatalnosci 06
zawodowej, wykazuje gotowos¢ do odpowiedzialnego wypetniania rél zawodowych
i podtrzymywania etosu zawodu oraz przestrzegania i rozwijania etyki zawodowej w sferze
komunikacji spotecznej, mediéw i profesji okotomedialnych

Tresci programowe
- Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe przedmiotu
Gtéwne problemy spoteczenstwa informacyjnego i dziennikarskiego prawa

1. . i, W1, U1, K1
o informacji

2. Podstawowe zasady ochrony danych osobowych W1, K1

3. Podstawowe zasady dotyczace débr osobistych i ich ochrony W1, Ul
Tajemnice prawnie chronione i ich relacje z ochrong débr osobistych i danych

4, osobowych; tajemnica dziennikarska, tajemnica przedsiebiorstwa, tajemnica lekarska | W1, U1, K1
iinne

5 Praktyczne umiejetnosci podejmowania dziatah nie majacych charakteru W1 UL K1

’ bezprawnego w obszarze ddbr osobistych i danych osobowych. e

Realizacja praw oséb ktérych dane dotycza, przejrzyste informowanie, przejrzysta

6. P . W1, Ul, K1
komunikacja i tryb wykonywania praw

7. Wyjatek ( przywilej) prasowy W1, U1, K1

8. Administrator i przetwarzajacy na zlecenie; Przekazywanie danych do panstw trzecich | W1, U1, K1

9 Zatwierdzone kodeksy postepowania i certyfikacja; normy techniczne ( W1 UL K1

' normalizacyjne) a normy prawne e

Analiza przypadkéw i praktyczne umiejetnosci oceny bezprawnosci naruszenia débr
osobistych, ochrona godnosci osobistej i dobrego imienia, sfery zycia prywatnego,

10. ; ) . ; 2 P . ; W1, Ul, K1
nazwiska, wizerunku, pamieci osoby zmartej, tworczosci naukowej, artystycznej
i wynalazczej.

11, Ochrgna débr oséb prawnych. Majatkowe i niemajatkowe srodki ochrony dobr W1, U1, K1
osobistych .

12. Dziennikarz jako sprawozdawca sgadowy. W1, U1, K1
Dostep do informacji oraz ponowne wykorzystywanie informacji sektora publicznego (

13. ; . W1, U1, K1
ograniczenia)

Informacje rozszerzone
Metody nauczania:
wyktad konwersatoryjny, dyskusja, analiza przypadkdéw, ¢wiczenia przedmiotowe
Rodzaj zajec Formy zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu

Obecnos¢ 75 %, przygotowanie prezentacji, zaliczenie pisemne na ocene

konwersatorium zaliczenie na ocene 50%+1 pkt
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Bilans punktéw ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zaje¢ studenta . . L
na zrealizowane rodzaje zaje¢

konwersatorium 30
przygotowanie prezentacji multimedialnej 30
zbieranie informacji do zadanej pracy 30
przygotowanie do zajec 30

Liczba godzin

taczny naktad pracy studenta 120

Liczba godzin

Liczba godzin kontaktowych 30

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiagniecia efektow uczenia sie

o ) Metoda sprawdzenia
Kod efektu uczenia sie dla przedmiotu
zaliczenie na ocene

w1 X
Ul X
K1 X
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Wydziat Zarzadzania i Komunikacji

Spotecznej
KARTA OPISU PRZEDMIOTU

Technologia medialna

Nazwa przedmiotu
Technologia medialna

Klasyfikacja ISCED Forma weryfikacji uzyskanych efektéw uczenia sie
Brak kategorii ISCED zaliczenie
Kierunek studiow Profil studiow Okres
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna ogdlnoakademicki Semestr 3
Sciezka Jezyki wyktadowe Obligatoryjnos¢
Analiza i monitoring mediéw Polski obowigzkowy
Sposdb realizacji i godziny zajed Liczba punktéw ECTS
¢wiczenia: 45 6
Poziom ksztatcenia Forma studiow Dyscypliny
drugiego stopnia studia stacjonarne Informatyka techniczna i telekomunikacja
Przedmiot powiazany z badaniami naukowymi
Tak
Cele ksztatcenia dla przedmiotu
c1 Celem ksztatcenia jest ¢wiczenie przez studentdw tego, jak realizowany jest empiryczny projekt badawczy
z zakresu analizy mediéw.
Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Kierunkowe efekty uczenia sie

Umiejetnosci - Student potrafi:

wykonac ztozong analize wybranego problemu empirycznego w oparciu

Ul .y DKS_K2 U09
0 zastane oraz wywotane zrodta. -
Tresci programowe
- Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe przedmiotu
1 Okreslenie naukowo rozwigzywalnego problemu badawczego. Obrona jego U1

' obiektywnego charakteru.
2 Przeglad literatury. Praca za bazami danych. Oméwienie istniejgcych propozycji U1

' rozwigzan. Zaproponowanie wiasnej hipotezy.
3 Konceptualizacja hipotezy. Wybér stanowiska teoretycznego. Okreslenie sposobu U1

weryfikacji hipotezy.
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4. Wstepne opracowanie narzedzia badawczego. Ul
5 Badanie pilotazowe. Prezentacja dowodu na autentycznos$¢ problemu badawczego U1
' i wykonalnos¢ badan.
6. Zgromadzenie materiatu do wasciwych badan. ul
7. Ostateczne opracowanie i testowanie narzedzia badawczego. ul
8. Wykonanie pomiaréw i analizy. Ul
9. Interpretacja i prezentacja wynikéw. Dyskusja, obrona. Ul
Informacje rozszerzone
Metody nauczania:
analiza przypadkéw
Rodzaj zajec Formy zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu

zaliczenie na ocene,

¢wiczenia projekt, wyniki badan

projektu i jego przedstawienia.

Bilans punktéw ECTS

Rodzaje zajec studenta

¢wiczenia 45
zbieranie informacji do zadanej pracy 10
analiza badan i sprawozdan 5
przeprowadzenie badan empirycznych 75
przygotowanie raportu 5
analiza i przygotowanie danych 10
pozyskanie danych 30

taczny naktfad pracy studenta
Liczba godzin kontaktowych

45

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Sylabusy

Warunki zaliczenia: 1) Poprawna realizacja etapéw badania. 2)
Przedstawienie i obrona wykonanego badania. 3) Pozytywna ocena

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zajec

Liczba godzin
180

Liczba godzin



Opis sposobu sprawdzenia osiagniecia efektow uczenia sie

o ) Metoda sprawdzenia
Kod efektu uczenia sie dla przedmiotu
zaliczenie na ocene projekt wyniki badan

ul X X X
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Spotecznej

Nazwa przedmiotu
Statystyka i analiza danych

Wydziat Zarzadzania i Komunikacji

KARTA OPISU PRZEDMIOTU
Statystyka i analiza danych

Klasyfikacja ISCED Forma weryfikacji uzyskanych efektéw uczenia sie
0542 Statystyka zaliczenie

Kierunek studiow Profil studiow Okres
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna ogdlnoakademicki Semestr 3

Sciezka Jezyki wyktadowe Obligatoryjnos¢
Analiza i monitoring mediéw Polski obowigzkowy
Sposdb realizacji i godziny zajed Liczba punktéw ECTS

¢wiczenia: 30 5

Poziom ksztatcenia Forma studiow Dyscypliny

drugiego stopnia studia stacjonarne Matematyka

Wymagania wstepne i dodatkowe

Brak

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kod Efekty w zakresie

Kierunkowe
efekty uczenia

sie

Wiedzy - Student zna i rozumie:
Wi zna i rozumie w pogtebionym stopniu parametry opisu statystycznego, umie przeprowadzic¢ DKS K2 W09

badanie i analize statystyczna - -
Umiejetnosci - Student potrafi:

potrafi formutowad i testowac hipotezy zwigzane z prostymi problemami badawczymi
Ul Co o L 2 DKS K2 U1l

z dziedziny komunikacji spotecznej i mediow - =
Kompetencji spotecznych - Student jest gotéw do:

jest gotéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy i odbieranych tresci oraz

do wykorzystania posiadanej wiedzy w celu rozwigzywania praktycznych i poznawczych
K1 . S 0o - ‘2 . . . L DKS K2 K04

problemoéw z dziedziny komunikacji spotecznej i medidéw a takze do zasiegania opinii - -

ekspertéw w przypadku trudnosci z samodzielnym rozwigzaniem problemu

Tresci programowe
- Efekty uczenia sie dla
Lp. Tresci programowe przedmiotu
1. Podstawowe pojecia statystyki. Przedmiot i zadania. w1l
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2. Zastosowanie matematycznych metod w badaniach medioznawczych. Istota i rodzaje. | W1, U1, K1
3. Metody i techniki opracowywania i grupowania materiatu statystycznego. w1l

4, Testowanie hipotez W1, U1, K1
5. Miary statystyczne (tendencji centralnej, asymetrii, dyspersji...) W1, Ul

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

wyktad z prezentacjg multimedialna, rozwigzywanie zadan, ¢wiczenia laboratoryjne, metody e-learningowe

Rodzaj zajec Formy zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu
éwiczenia zaliczenie na ocene, Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest udziat w min. 80% zaje¢ oraz
raport otrzymanie pozytywnej oceny z raportu kohcowego

Bilans punktow ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zaje¢ studenta . . L
na zrealizowane rodzaje zaje¢

¢wiczenia 30
przygotowanie raportu 60
przygotowanie do ¢wiczeh 30
przeprowadzenie badan empirycznych 30

Liczba godzin

taczny naktfad pracy studenta 150

Liczba godzin

Liczba godzin kontaktowych 30

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiagniecia efektow uczenia sie

o ) Metoda sprawdzenia
Kod efektu uczenia sie dla przedmiotu

zaliczenie na ocene raport
W1 X X
ul X X
K1 X X
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Spotecznej

Etyka mediow

Nazwa przedmiotu
Etyka mediéw

KARTA OPISU PRZEDMIOTU

Wydziat Zarzadzania i Komunikacji

Klasyfikacja ISCED Forma weryfikacji uzyskanych efektéw uczenia sie
0223 Filozofia i etyka zaliczenie
Kierunek studiow Profil studiow Okres
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna ogdlnoakademicki Semestr 3
Sciezka Jezyki wyktadowe Obligatoryjnos¢
Analiza i monitoring mediéw Polski fakultatywny
Sposdb realizacji i godziny zajed Liczba punktéw ECTS
konwersatorium: 30 4
Poziom ksztatcenia Forma studiow Dyscypliny
drugiego stopnia studia stacjonarne Filozofia
Przedmiot powiazany z badaniami naukowymi
Tak

Cele ksztatcenia dla przedmiotu
c1 Zdobycie wiedzy na temat etycznych podstaw wykonywania zawoddw medialnych i okotomedialnych

i w konsekwencji umiejetnosci rozwigzywania probleméw i dylematéw etycznych

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kod Efekty w zakresie

Wiedzy - Student zna i rozumie:

fakty, obiekty, zjawiska i procesy oraz teorie wyjasniajace ztozone zaleznosci miedzy nimi,

Wi stanowigce podstawowa wiedze ogdlng z zakresu etyki

Umiejetnosci - Student potrafi:

wyszukiwaé, analizowaé, oceniac i uzytkowac informacje z wykorzystaniem réznych zrédet
i na tej podstawie formutowaé krytyczne sady z uzyciem merytorycznej argumentacji,
formutowac¢ wnioski i dokonywac syntetycznych podsumowan oraz rozwigzywac ztozone

i nietypowe problemy natury etycznej

ul

Kompetencji spotecznych - Student jest gotéw do:

dbatosci o dorobek i tradycje zawodéw medialnych i okotomedialnych, do odpowiedzialnego
K1 wypetniania rél zawodowych i przestrzegania zasad etyki zawodowej, a takze wymagania
tego od innych

Sylabusy

Kierunkowe
efekty uczenia
sie

DKS_K2_W08

DKS_K2_U09

DKS_K2_K06
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Tresci programowe

Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe przedmiotu
Podstawowe zasady deontologii. Wybrane zagadnienia kodekséw deontologicznych
w tym kodekséw deontologii dziennikarskiej (Kodeks Etyki Dziennikarskiej,

1. Dziennikarski Kodeks Obyczajowy, Karta Etyczna Mediéw Polskich, Kodeks Dobrych wil
Praktyk Wydawcéw Prasy, Kodeks Etyki Reklamy) - przyktady pozytywnych
i negatywnych praktyk

2. rzetelno$¢ i szczeg6lna starannos¢ w praktyce medialnej, analizy przypadkéw U1, K1

3 Manipulacja; rodzaje i przypadki; mozliwosci unikniecia zmanipulowania przez UL K1

' informatora '

Podstawowe zasady etyki: prawdy, obiektywizmu pierwszenstwa dobra odbiorcy,

4, zasada wolnosci, odpowiedzialnosci za forme i tres¢ przekazu, zasada szacunku W1, U1, K1
i tolerang;ji

5. Specyfika etycznego postepowania w radiofonii, telewizji, internecie W1, U1, K1

6. Etyka reklamy W1, U1, K1

7 Infqrmaqe prawnie chronione - etyczne pozyskanie i wykorzystanie; dostep W1, U1, K1
do informacji
Etyka w aspekcie normatywnym, wytyczanie dyrektyw (norm moralnie pozytywnego
postepowania) oraz ksztattowanie sposobdw zamiany obiegowej moralnosci,

8. . o Co . . N Ul, K1
na zachowanie zblizajgce dziennikarza do przyjetego ideatu moralnego; dziennikarz
jako wzorzec moralny
Analizy skrajnych i granicznych przypadkéw;perspektywa powinnosci dziennikarskiej

9. . ; - . . . W1, Ul, K1
a podejrzenie popetnienia przestepstwa; fotoreportaz a udzielenie pomocy; trauma
System odpowiedzialno$ci mediéw mechanizmy samoregulacyjne; nowe kierunki i

10. Y W1, U1, K1
aktualne mozliwosci

Informacje rozszerzone
Metody nauczania:
wyktad konwersatoryjny, dyskusja, analiza przypadkéw
Rodzaj zajec Formy zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu

konwersatorium zaliczenie

Rodzaje zajec studenta
konwersatorium

zbieranie informacji do zadanej pracy
przygotowanie do zajec

analiza i przygotowanie danych

Sylabusy

Na oceng

Bilans punktéw ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zajec

30
30
30

30
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Liczba godzin

taczny naktad pracy studenta 120

Liczba godzin

Liczba godzin kontaktowych 30

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiagniecia efektow uczenia sie

o . Metoda sprawdzenia
Kod efektu uczenia sie dla przedmiotu

zaliczenie na ocene

w1l X
Ul X
K1 X
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Wydziat Zarzadzania i Komunikacji
Spotecznej
KARTA OPISU PRZEDMIOTU
Ochrona ddbr osobistych i danych
osobowych w praktyce

UNIWERSYTET
JAGIELLONSKI
W KRAKOWIE

Nazwa przedmiotu
Ochrona débr osobistych i danych osobowych w praktyce

Klasyfikacja ISCED Forma weryfikacji uzyskanych efektow uczenia sie
0421 Prawo zaliczenie
Kierunek studiow Profil studiow Okres
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna og6lnoakademicki Semestr 3
Sciezka Jezyki wyktadowe Obligatoryjnos¢
Analiza i monitoring mediéw Polski fakultatywny
Sposéb realizacji i godziny zaje¢ Liczba punktéw ECTS
konwersatorium: 30 4
Poziom ksztatcenia Forma studiéow Dyscypliny
drugiego stopnia studia stacjonarne Nauki prawne
Przedmiot powiazany z badaniami naukowymi
Tak

Cele ksztatcenia dla przedmiotu
c1 Uswiadomienie roli prawidtowej ochrony débr osobistych i danych osobowych w zawodach medialnych

i okotomedialnych.

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kierunko
. we efekty
Kod Efekty w zakresie uczenia
sie
Wiedzy - Student zna i rozumie:
w zaawansowanym stopniu, kluczowe zagadnienia z zakresu ochrony débr osobistych i danych
. - DKS K2 W
W1 osobowych, podbudowane uporzadkowang wiedzg teoretyczng oraz wybrane zagadnienia z zakresu 10
zaawansowane]j wiedzy szczegdtowej wtasciwe dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
Umiejetnosci - Student potrafi:
wyszukiwaé, analizowaé, oceniad, selekcjonowac i uzytkowac informacje z wykorzystaniem réznych
U1 Zrédet i na tej podstawie formutowad krytyczne sady z uzyciem merytorycznej argumentacji DKS_K2_U
w oparciu o poglady wtasne oraz innych autoréw, formutowad wnioski i dokonywaé syntetycznych 10

podsumowan i twérczej interpretacji oraz efektywnie prezentowa¢ informacje i konkluzje

Kompetencji spotecznych - Student jest gotéw do:
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przestrzegania kodéw aksjologicznych, regulacji dotyczacych ochrony débr osobistych i danych
osobowych, kodekséw etycznych normujacych dziatania zawodowe w sferze mediéw i zawodach

okotomedialnych, rozumie konieczno$¢ normowania zachowah w tym zakresie oraz jest wyczulony DKS K2 K

K1 na wszelkie przejawy manipulacji odbiorca, tak w medialnej, jak i okotomedialnej dziatalnosci 06
zawodowej, wykazuje gotowos¢ do odpowiedzialnego wypetniania rél zawodowych
i podtrzymywania etosu zawodu oraz przestrzegania i rozwijania etyki zawodowej w sferze
komunikacji spotecznej, mediéw i profesji okotomedialnych

Tresci programowe
- Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe przedmiotu
Gtéwne problemy spoteczenstwa informacyjnego i dziennikarskiego prawa

1. . i, W1, U1, K1
o informacji

2. Podstawowe zasady ochrony danych osobowych W1, K1

3. Podstawowe zasady dotyczace débr osobistych i ich ochrony W1, Ul
Tajemnice prawnie chronione i ich relacje z ochrong débr osobistych i danych

4, osobowych; tajemnica dziennikarska, tajemnica przedsiebiorstwa, tajemnica lekarska | W1, U1, K1
iinne

5 Praktyczne umiejetnosci podejmowania dziatah nie majacych charakteru W1 UL K1

’ bezprawnego w obszarze ddbr osobistych i danych osobowych. e

Realizacja praw oséb ktérych dane dotycza, przejrzyste informowanie, przejrzysta

6. P . W1, Ul, K1
komunikacja i tryb wykonywania praw

7. Wyjatek ( przywilej) prasowy W1, U1, K1

8. Administrator i przetwarzajacy na zlecenie; Przekazywanie danych do panstw trzecich | W1, U1, K1

9 Zatwierdzone kodeksy postepowania i certyfikacja; normy techniczne ( W1 UL K1

' normalizacyjne) a normy prawne e

Analiza przypadkéw i praktyczne umiejetnosci oceny bezprawnosci naruszenia débr
osobistych, ochrona godnosci osobistej i dobrego imienia, sfery zycia prywatnego,

10. ; ) . ; 2 P . ; W1, Ul, K1
nazwiska, wizerunku, pamieci osoby zmartej, tworczosci naukowej, artystycznej
i wynalazczej.

11, Ochrgna débr oséb prawnych. Majatkowe i niemajatkowe srodki ochrony dobr W1, U1, K1
osobistych .

12. Dziennikarz jako sprawozdawca sgadowy. W1, U1, K1
Dostep do informacji oraz ponowne wykorzystywanie informacji sektora publicznego (

13. ; . W1, U1, K1
ograniczenia)

Informacje rozszerzone
Metody nauczania:
wyktad konwersatoryjny, dyskusja, analiza przypadkdéw, ¢wiczenia przedmiotowe
Rodzaj zajec Formy zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu

konwersatorium zaliczenie na ocene
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Bilans punktéw ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zaje¢ studenta . . L
na zrealizowane rodzaje zaje¢

konwersatorium 30
przygotowanie prezentacji multimedialnej 30
zbieranie informacji do zadanej pracy 30
przygotowanie do zajec 30

Liczba godzin

taczny naktad pracy studenta 120

Liczba godzin

Liczba godzin kontaktowych 30

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiagniecia efektow uczenia sie

o ) Metoda sprawdzenia
Kod efektu uczenia sie dla przedmiotu
zaliczenie na ocene

w1 X
Ul X
K1 X
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Nazwa przedmiotu
Badania nad mediatyzacja

Klasyfikacja ISCED
0300 Nauki spoteczne, dziennikarstwo i informacja
nieokres$lone dalej

Kierunek studiow

dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
Sciezka

Analiza i monitoring mediéw

Sposdb realizacji i godziny zajed
¢wiczenia: 45

Wydziat Zarzadzania i Komunikacji

Spotecznej
KARTA OPISU PRZEDMIOTU

Badania nad mediatyzacjg

Forma weryfikacji uzyskanych efektéow uczenia sie

zaliczenie

Profil studiow Okres
og6lnoakademicki Semestr 4

Jezyki wyktadowe Obligatoryjnos¢
Polski obowigzkowy

Liczba punktéw ECTS
6

Dyscypliny
Nauki o komunikacji spotecznej i mediach

Cele ksztatcenia dla przedmiotu

Poziom ksztatcenia Forma studiow
drugiego stopnia studia stacjonarne
Przedmiot powiazany z badaniami naukowymi
Tak

Cl

Dostarczenie studentowi praktycznej wiedzy i umiejetnosci w zakresie badan nad mediatyzacja zycia publicznego
na poziomie mikro (indywidualnym), mezo (instytucjonalnym) oraz makro (instytucjonalnym).

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kod Efekty w zakresie

Wiedzy - Student zna i rozumie:

Kierunkowe
efekty
uczenia sie

formutowac i analizowa¢ problemy badawcze, dobiera¢ metody i narzedzia ich rozwigzania,
w1l syntetyzowac rézne idee i punkty widzenia z wykorzystaniem wiedzy z zakresu mediatyzacji DKS_K2_W09
Zycia spotecznego, teorii mediéw oraz metodologii badan nad mediami.

student ma swiadomos¢ istnienia kodéw aksjologicznych oraz zna kodeksy etyczne, normujace

dziatania zawodowe w sferze mediéw i innych zawodach okotomedialnych, rozumie koniecznos¢

. . . . . . . o DKS_K2_Wa09,
w2 normowania zachowan w tym zakresie oraz jest wyczulony na wszelkie przejawy manipulacji ~aT
. . Il . S . . . L DKS_K2 W14
odbiorcg, tak w medialnej, jak i okotomedialnej dziatalnosci zawodowej, rozumie zagrozenia - -
wynikajace z tego zjawiska oraz potrafi odbierane tresci poddad ocenie krytyczne;.
Umiejetnosci - Student potrafi:
wyszukiwaé, analizowaé, ocenia¢, selekcjonowad i uzytkowad informacje z wykorzystaniem
réznych zrédet i na tej podstawie formutowac krytyczne sady z uzyciem merytoryczne;j DKS_K2_U09,
ul argumentacji w oparciu o poglady wtasne oraz innych autoréw, formutowa¢ wnioski i dokonywa¢ | DKS K2 _U10,
syntetycznych podsumowan i twérczej interpretacji oraz efektywnie prezentowac informacje DKS K2 _U11
i konkluzje
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Kompetencji spotecznych - Student jest gotéw do:

krytycznej oceny posiadanej wiedzy i odbieranych tresci oraz do wykorzystania posiadanej
K1 wiedzy w celu rozwigzywania praktycznych i poznawczych probleméw z dziedziny komunikacji DKS_K2_K04
spotecznej i medidw

Tresci programowe

Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe przedmiotu

W ramach ¢wiczen realizowane sg projekty badawcze przygotowywane
w porozumieniu z réznymi instytucjami publicznymi, medialnymi i okotomedialnymi
(przyktadowo: na podstawie porozumienia IDMiKS i Gming Miejska Krakéw). W trakcie
zaje¢ student zdobywa wiedze, zorientowang na zastosowania praktyczne w zakresie
przygotowywania projektu dotyczacego badan nad mediatyzacjg, monitorowania
medidéw i réznych instytucji publicznych. Zapoznaje sie z dotychczasowymi

1. rozwigzaniami (omoéwienie i analiza case studies) oraz wynikami dostepnych badan W1, w2, U1, K1
w tym obszarze, zapoznaje sie z metodyka przygotowywania monitoringu medidéw,
przygotowuje projekt i stawia diagnoze odnoszaca sie do wybranej instytucji i potrzeb
obywateli. Student wykorzystuje wiedze w praktyce, poprzez wspétprace
z instytucjami publicznymi, medialnymi lub okotomedialnymi i innymi. Zajecia majg
charakter unikatowy, tresci programowe sa przygotowywane w kazdym roku
na podstawie wynikéw konsultacje z podmiotami zewnetrznymi.

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

analiza tekstéw, metoda projektéw, burza mézgdéw, dyskusja, analiza przypadkéw, udziat w badaniach

Formy

Rodzaj zajec zaliczenia

Warunki zaliczenia przedmiotu
Na kazdych zajeciach dokonywana jest ocena i analiza przygotowanych i
zaliczenie zrealizowanych przez studentéw zadan czastkowych. Zadania te sa kolejnymi
na ocene elementami projektu badawczego, ktérego efekty przedstawione zostang w
pracy naukowej, bedgcej podstawa zaliczenia przedmiotu.

¢wiczenia

Bilans punktéw ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zajec studenta . . .
na zrealizowane rodzaje zajec

¢wiczenia 45
analiza badan i sprawozdan 15
przeprowadzenie badan literaturowych 15
przygotowanie dokumentacji 15
przygotowanie do ¢wiczen 45
poprawa projektu 15
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przygotowanie referatu 10

przygotowanie raportu 20

Liczba godzin

taczny naktad pracy studenta 180

Liczba godzin

Liczba godzin kontaktowych 45

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiagniecia efektow uczenia sie

o . Metoda sprawdzenia
Kod efektu uczenia sie dla przedmiotu

zaliczenie na ocene

W1 X
w2 X
ul X
K1 X

Sylabusy 152 /196



Nazwa przedmiotu
Badania realizowane on-line

Klasyfikacja ISCED
0300 Nauki spoteczne, dziennikarstwo i informacja
nieokres$lone dalej

Kierunek studiow
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Sciezka

Analiza i monitoring mediéw

Sposdb realizacji i godziny zajed
¢wiczenia: 30

Poziom ksztatcenia Forma studiow
drugiego stopnia studia stacjonarne

c1
2
C3
c4

C5

Kod

Spotecznej

Wydziat Zarzadzania i Komunikacji

KARTA OPISU PRZEDMIOTU

Badania realizowane on-line

Forma weryfikacji uzyskanych efektéow uczenia sie

zaliczenie

Profil studiow
og6lnoakademicki

Jezyki wyktadowe
Polski

Liczba punktéw ECTS
5

Dyscypliny

Okres
Semestr 4

Obligatoryjnos¢
obowigzkowy

Nauki o komunikacji spotecznej i mediach

Cele ksztatcenia dla przedmiotu

wskazanie nowych obszaréw eksploracji dla badah medioznawczych

zapoznanie studentéw z metodologia badanh on-line

uswiadomienie stuchaczom, ze Internet stanowi podmiot i przedmiot badahn medioznawczych

okreslenie wad i zalet oraz etycznych aspektéw badan realizowanych za posrednictwem sieci

uswiadomienie stuchaczom zasadnosci rozbudowy metodologii badah nad mediami i dostosowania jej

do dynamicznego rozwoju technologii informacyjnych

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Efekty w zakresie

Wiedzy - Student zna i rozumie:

w1

student zna instrumentarium badan nad mediami i komunikacjg spoteczng oraz
rozumie potrzebe jego doskonalenia i dostosowania do zmieniajacych sie technologii

informacyjnych.

Umiejetnosci - Student potrafi:

ul

konceptualizowa¢ i operacjonalizowa¢ innowacyjne projekty badawcze oraz stosowac
iloSciowe i jakoSciowe metody badan nad mediami, szczegéinie techniki badan

realizowanych za posrednictwem sieci.

Kompetencji spotecznych - Student jest gotéw do:

Sylabusy

Kierunkowe efekty
uczenia sie

DKS_K2_W09,
DKS_K2_W11,
DKS_K2_W14

DKS_K2_U09,
DKS_K2_U10, DKS_K2_U16
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student wykazuje gotowos¢ do prowadzenia zaawansowanych badan nad
K1 zawartos$cig i oddziatywaniem medidw oraz rozwoju wiasnej Sciezki naukowo- DKS K2 K04
badawczej.

Tresci programowe

Lp. Tresci programowe Efekty uczenia sie dla

przedmiotu
1. przemiany w metodologii badah mediéw i komunikacji spoteczne; W1
2. internet jako podmiot i przedmiot badan medioznawczych W1
3. specyfika badan realizowanych za posrednictwem sieci wil
4. konceptualizacja badan on-line W1, Ul
5. operacjonalizacja badan on-line W1, Ul
6. networking K1
7. popularyzacja wynikéw badan K1

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

burza mézgdéw, wyktad z prezentacja multimedialna, dyskusja, metody e-learningowe, udziat w badaniach

Rodzaj zajec Formy zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu

obecnos¢ na zajeciach (80%), aktywnos¢, pozytywna ocena uzyskana z

¢wiczenia zaliczenie na ocene . . 3
projektu zaliczeniowego

Bilans punktéw ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zajec studenta . . o,
na zrealizowane rodzaje zajec

¢wiczenia 30
przygotowanie projektu 90
analiza badan i sprawozdan 15
analiza i przygotowanie danych 15

Liczba godzin

taczny naktfad pracy studenta 150

Liczba godzin kontaktowych L|czba3godzm

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Opis sposobu sprawdzenia osiagniecia efektow uczenia sie

o ) Metoda sprawdzenia
Kod efektu uczenia sie dla przedmiotu
zaliczenie na ocene

w1 X
Ul X
K1 X
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Wydziat Zarzadzania i Komunikacji

Spotecznej
KARTA OPISU PRZEDMIOTU

Wizualizacja informacji

Nazwa przedmiotu
Wizualizacja informacji

Klasyfikacja ISCED Forma weryfikacji uzyskanych efektéw uczenia sie
Brak kategorii ISCED zaliczenie

Kierunek studiow Profil studiow Okres
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna ogdlnoakademicki Semestr 4

Sciezka Jezyki wyktadowe Obligatoryjnos¢
Analiza i monitoring mediéw Polski fakultatywny
Sposdb realizacji i godziny zajed Liczba punktéw ECTS

konwersatorium: 30 4

Poziom ksztatcenia Forma studiow Dyscypliny

drugiego stopnia studia stacjonarne Informatyka techniczna i telekomunikacja

c1
2
C3
c4
c5

Kod
Wiedzy

wil

Cele ksztatcenia dla przedmiotu

rozszerzenie wiedzy na temat semiotyki mediéw

okreslenie zasad wizualizacji informacji w mediach tradycyjnych i elektronicznych
zaprezentowanie nowych praktyk zwigzanych z kodowaniem i dekodowaniem tresci medialnych
zapoznanie studentdw z narzedziami badania obrazu w mediach

uswiadomienie stuchaczom potrzeby krytycznej analizy zawartosci mediéw

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kierunkowe efekty

Efekty w zakresie . -
uczenia sie

- Student zna i rozumie:

student zna zasady wizualizacji informacji w mediach tradycyjnych i elektronicznych

oraz rozumie ich uzaleznienie od stylu komunikacji i kompetencji odbiorcéw. DKS_K2_W10

Umiejetnosci - Student potrafi:

ul

dokona¢ analizy semiotycznej zastanych tekstéw medialnych, a takze wizualizacji

nowych materiatéw dziennikarskich. DKS_K2_U10, DKS_k2_U16

Kompetencji spotecznych - Student jest gotéw do:

K1

krytycznej analizy odbieranych przekazéw medialnych oraz projektowania

skutecznych komunikatéw wizualnych. DKS_K2_K04
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Tresci programowe

Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe przedmiotu
1. wizualizacja danych ilosciowych i jakosciowych W1, U1, K1
2. wizualizacja informacji w mediach tradycyjnych i elektronicznych W1, U1, K1
3. oktadki prasowe W1, Ul, K1
4, kodowanie i dekodowanie komunikatéw wizualnych W1, U1, K1
5. wspdlnota interpretacyjna i kompetencje odbiorcze W1, Ul, K1
6. intertekstualnos¢ W1, U1, K1
7. praktyczna analiza wizualizacji medialnych W1, U1, K1

Metody nauczania:

Informacje rozszerzone

analiza tekstéw, burza mézgéw, wyktad z prezentacjg multimedialng, dyskusja, analiza przypadkéw

Rodzaj zajec Formy zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu

konwersatorium zaliczenie na ocene

Rodzaje zaje¢ studenta
konwersatorium

przygotowanie projektu

taczny naktfad pracy studenta
Liczba godzin kontaktowych

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Sylabusy

obecnos¢ na zajeciach (80%), aktywnos¢, pozytywna ocena uzyskana z
projektu zaliczeniowego

Bilans punktéw ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zajec

30

90

Liczba godzin
120

Liczba godzin
30
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Opis sposobu sprawdzenia osiagniecia efektow uczenia sie

o ) Metoda sprawdzenia
Kod efektu uczenia sie dla przedmiotu
zaliczenie na ocene

w1 X
Ul X
K1 X
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Wydziat Zarzadzania i Komunikacji

Spotecznej
KARTA OPISU PRZEDMIOTU

Kreacja portfolio i networking

Nazwa przedmiotu
Kreacja portfolio i networking

Klasyfikacja ISCED
0300 Nauki spoteczne, dziennikarstwo i informacja

Forma weryfikacji uzyskanych efektéow uczenia sie

nieokres$lone dalej zaliczenie

Kierunek studiow Profil studiow Okres
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna og6lnoakademicki Semestr 4
Sciezka Jezyki wyktadowe Obligatoryjnos¢
Analiza i monitoring mediéw Polski fakultatywny
Sposdb realizacji i godziny zajed Liczba punktéw ECTS

konwersatorium: 30 4

Poziom ksztatcenia Forma studiow Dyscypliny

drugiego stopnia studia stacjonarne Nauki o komunikacji spotecznej i mediach

Cl

C2

C3

Kod

Cele ksztatcenia dla przedmiotu

Zapoznanie studentéw z tworzeniem materiatéw graficznych zwigzanych z promocjg marki. Poprawnym
ustawieniem narzedzi internetowych stuzgcych autopromoc;ji oraz konfiguracjg poszczegéinych modutéw
i wtyczek pod konkretne potrzeby. Prezentacja sposobéw komunikacji w biznesie.

Przekazanie wiedzy z zakresu tworzenia contentu graficznego, ustawiania i konfiguracji narzedzi uzywanych
w profesjonalnym kreowaniu portfolio. Przyblizenie informacji na temat przeznaczenia przygotowywanych plikéw
- réznica miedzy plikami przygotowywanymi do druku a do wysSwietlenia w internecie.

Uswiadomienie stuchaczom wagi odpowiedniej prezentacji swoich prac i dokonah w celu odpowiedniego
zaistnienia na rynku pracy.

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kierunkowe
Efekty w zakresie efekty uczenia

sie

Wiedzy - Student zna i rozumie:

W1

student zna zagadnienia zwigzane z ustawieniem i prowadzeniem swojej wtasnej domeny.

Ma wiedze na temat najwazniejszych informacji zwigzanych z tworzeniem contentu DKS_K2_Ww10,
graficznego. Zna podstawowe zasady kompozycji grafik oraz odpowiednich ich dostosowania | DKS_K2_W12,
do medium w ktérym beda prezentowane. Wie jak postugiwac sie narzedziami reklamowymi, | DKS K2 W13,
dostepnymi w internecie aby odpowiednio wypromowac swojg marke. Zna rézne formy DKS K2 W14
komunikacji biznesowej w zakresie networkingu.

Umiejetnosci - Student potrafi:
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potrafi stworzy¢ oraz ustawi¢ aplikacje internetowg, przydatng do procesdéw rekrutacji. Umie
zaprojektowad pliki graficzne w réznych formach oraz przygotowac je pod potrzeby

Ul wyswietlania oraz DTP. Umie wykorzysta¢ odpowiednie media spotecznosciowe do promocji
wybranej marki, w tym takze autopromocji. Potrafi tworzy¢ grafiki pod konkretne media
spotecznosciowe.

DKS_K2_U09,
DKS_K2_U10,
DKS_K2_U12,
DKS_K2_U15

Kompetencji spotecznych - Student jest gotéw do:

pracy w grupie, nastawionej na realizacje okreslonego celu. Potrafi sprawnie komunikowa¢

sie z headhunterami, prezentowad swdj dorobek oraz prowadzi¢ biznesowg komunikacje. DKS_K2 K05,
Przyjmowac rézne role w danym zespole i dgzy¢ do wypetnienia zadan, ktére przypadty mu | DKS_K2_K06
w udziale.

K1

Tresci programowe

Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe przedmiotu

Student zna definicje networkingu. Rozumie znaczenie posiadania odpowiednio
przygotowanego portfolio, a takze wage autopromocji na rynku pracy. Wie, jakie sa
narzedzia uzywane do produkcji contentu graficznego, poprawnie rozréznia
wymagania niezbedne do wyswietlania plikéw graficznych oraz ich druku. Rozréznia
typy grafik oraz potrafi dopasowac programy, w ktérych te moga by¢ edytowane. Zna
zasady komunikacji biznesowej na rynku pracy. Rozumie znaczenie korzystania

z portali dostosowanych do wyszukiwania stanowisk pracy. Poprawnie podaje
przyktady mediéw spotecznosciowych niezbednych do proceséw rekrutacji.

Uczestnik zaje¢ potrafi zastosowac w praktyce wszystkie poznane narzedzia

do kreacji portfolio. Kompetentnie sie nimi postuguje i umie je selekcjonowaé pod
wzgledem celdw i rodzaju przygotowywanych prac. Opracowuje i wdraza kampanie
zwigzana z promocjg marki. Wykorzystuje techniki kreatywne do przygotowania
kampanii i do rozwigzywania probleméw w budowaniu swojego narzedzia

do prezentacji portfolio.

Podczas zajec student doskonali swoje kompetencje komunikacyjne i umiejetnosé
pracy w grupie. Rozwija takze swoje umiejetnosci techniczne w zakresie réznych form
prezentacji swoich prac. Potrafi sprawnie komunikowac sie jezykiem biznesowym oraz
prezentowad swoéj dorobek.

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

metoda projektéw, burza mézgdéw, wyktad z prezentacjg multimedialna, dyskusja, analiza przypadkéw

Rodzaj zajec Formy zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu

konwersatorium zaliczenie na ocene, projekt, prezentacja

Bilans punktéw ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zaje¢ studenta . . s
na zrealizowane rodzaje zajec

konwersatorium 30

przygotowanie projektu 30
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przygotowanie prezentacji multimedialnej 15

zbieranie informacji do zadanej pracy 15
przygotowanie do zajec 15
wykonanie ¢wiczen 15

taczny nakifad pracy studenta L|czbai|2%odzm

Liczba godzin kontaktowych L|czba3godzm
* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiagniecia efektow uczenia sie

o . Metoda sprawdzenia
Kod efektu uczenia sie dla przedmiotu

zaliczenie na ocene projekt prezentacja
W1l X
Ul X X X
K1 X X
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Wydziat Zarzadzania i Komunikacji
Spotecznej
KARTA OPISU PRZEDMIOTU
Media, reklama i konsumpcja we
wspétczesnych teoriach kultury

UNIWERSYTET
JAGIELLONSKI
W KRAKOWIE

Nazwa przedmiotu
Media, reklama i konsumpcja we wspétczesnych teoriach kultury

Klasyfikacja ISCED Forma weryfikacji uzyskanych efektéw uczenia sie
0414 Marketing i reklama €gzamin

Kierunek studiow Profil studiow Okres
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna ogoblnoakademicki Semestr 4

Sciezka Jezyki wyktadowe Obligatoryjnos¢
Wszystkie Polski fakultatywny
Sposdb realizacji i godziny zaje¢ Liczba punktéw ECTS

wyktfad: 30 4

Poziom ksztatcenia Forma studiéw Dyscypliny

drugiego stopnia studia stacjonarne Nauki o zarzadzaniu i jakosci

Wymagania wstepne i dodatkowe

Ukonczony podstawowy kurs teorii komunikowania.

Cele ksztatcenia dla przedmiotu

Celem wyktadu jest zapoznanie stuchaczy z najistotniejszymi i wywierajacymi najwiekszy wptyw teoriami
Cl dotyczacymi kultury konsumpcyjnej, jej zakresu, oddziatywania, miejsca w zyciu wspétczesnych spoteczenstw,
relacji wzajemnych ze sferg komunikacji masowej i mediami masowymi, sposobdw jej badania i opisu.

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kod Efekty w zakresie Kierunkowe efekty

uczenia sie
Wiedzy - Student zna i rozumie:
zaawansowane metody analizy i interpretacji wytworéw kultury, wybranych tradyciji, DKS_K2_W0s8,
w1l teorii i szkét badawczych dziedzin nauki i dyscyplin naukowych wtasciwych dla kierunku | DKS_K2 W09,
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna DKS_K2_W12

Umiejetnosci - Student potrafi:

przeprowadzi¢ krytyczng analize i interpretacje wybranych wytworéw praktyk

spotecznych, wytwordw i tekstdw kultury konsumpcyjnej z zastosowaniem twérczych DKS K2 U12,
i oryginalych metody oceny ich znaczenia i oddziatywania w procesie historyczno- DKS K2 U15
kulturowym

ul

Kompetencji spotecznych - Student jest gotéw do:
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uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznych form w samodzielny,

K1 - ; p
rozumiejgcy, pogtebiony sposéb

Tresci programowe

Lp. Tresci programowe

NOWOCZESNOSC/PONOWOCZESNOSC, MODERNIZM/POSTMODERNIZM. Projekt
oswieceniowy i jego upadek. Podstawy historyczne, kulturowe, polityczne mysli
postmodernistycznej. Podstawowe cechy i wartosci kultury nowoczesnej i ich
odzwierciedlenie w literaturze, muzyce, sztukach plastycznych, architekturze

i mediach masowych. Nowoczesne ujecie mediéw i marketingu - podstawowe
zatozenia. Kultura ponowoczesna - sztuki piekne, literatura, muzyka, architektura,
media masowe. Reklama i marketing w ujeciu ponowoczesnym - podstawowe
zatozenia.

WYSOKIE/NISKIE, KULTURA MASOWA | POPULARNA. Wartos¢ w kulturze i hierarchia
kulturalna w ujeciu nowoczesnym. Teorie spoteczenstwa masowego. Teoria krytyczna
i jej wspdtczesne rozwiniecia. Benjamin: reprodukcja techniczna i demokratyzacja
dostepu do kultury. BCC i ich stosunek do kultury masowej, mediéw, reklamy.
Postmodernizm a kultura masowa i media masowe. Populizm kulturalny i jego
medialne przetozenia. Czy kultura masowa moze by¢ dobra?

KONSUMPCJA | KONSUMPCJONIZM. Kulturowe i spoteczne zrédta konsumpcjonizmu.
Od Veblena do Bourdieu: konsumpcja i gust jako kryteria réznicujgce. Teoria
krytyczna wobec wartosci konsumpcyjnych. Bell: podstawowe sprzecznosci
spoteczenhstwa konsumpcyjnego. Kultura konsumpcyjna i pokonsumpcyjna; zmiany
w aksjologii i estetyce. Konsumpcja w teorii ponowoczesnej: uwodzenie i symulakry.

3. Lipovetsky: teoria mody i spoteczefnstwo mody. Reklama jako gtéwny tekst
konsumpcjonizmu. Konsumpcjonizm a magia. Dlaczego konsumowanie nie daje
szczescia? KONSUMPCJA | SPEKTAKL. Spoteczehstwo konsumentdéw jako
spoteczenstwo spektaklu. Media w kulturze spektaklu. Postkonsumpcja i wartos¢
znakowa produktéw. Spektakl jako symulacja. Symulakryzacja kultury popularnej. Po
co nam spektakle?

ZABAWA | CZAS WOLNY. Zabawa jako uniwersalne Zrédto kultury; panludyzm
i watpliwosci. Typy i rodzaje zabaw - zabawy konsumpcyjne i ich znaczenie dla

4, kultury. Kultura konsumpcyjna jako kultura czasu wolnego. Zwigzki konsumpcji,
zabawy i religii; ich implikacje dla kultury i mediéw. Karnawalizacja. Dlaczego wieczna
zabawa nie daje zadowolenia?

WLADZA | PODPORZADKOWANIE. Foucault - inkarceracja i dyscyplina. Media masowe
a wtadza; nowe media jako wspédtczesny panopticon. Konsumpcjonizm jako aparat
kontroli. Certeau: taktyki i strategie. Praktyki konsumpcyjne a wtadza i kontrola. Czy
nalezy sie ba¢ Wielkiego Brata?

TOZSAMOSC | ODREBNOSC. Kulturowe komponenty tozsamosci indywidualnych

i zbiorowych. Ponowoczesny kryzys tozsamosci a kultura konsumpcyjna.
Konsumpcyjne wymiary projektéw tozsamosciowych ludzi. Media masowe

a tozsamosci technospoteczne; Foucault i technologie siebie. Poczucie tozsamosci
kulturowej i narodowej a globalna kultura konsumpcyjna. Czy tozsamos¢ powinna by¢
brzytwa czy supermarketem?

PLEC, RODZAJ, TOZSAMOSC . W kierunku teorii feministycznej oraz queer theory: pte¢
biologiczna i kulturowa jako podstawa tozsamosci oraz uwarunkowanie interpretacji
kultury. Kultura popularna i konsumpcjonizm z punktu widzenia teorii feministycznej

i queer.

Sylabusy

DKS_K2_K04

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

W1, U1, K1

W1, U1, K1

W1, U1, K1

W1, U1, K1

W1, U1, K1

W1, Ul, K1

W1, U1, K1
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CIALO. Miejsce i funkcje ciata w spoteczenstwie konsumujgcym i zmediatyzowanym.
Ciato jako symboliczne medium komunikacyjne. Uwikfanie ciata i seksualnosci
w mechanizmy wtadzy i podporzadkowania. Ciato jako medium reklamowe.

8 Konsumpcjonizm a Smiertelnos$¢ ciata. Rytuaty i strategie wspoétczesnej kultury

konsumpcyjnej nakierowane na kontrole nad czasem i przemijaniem. TRANSGRESJA. W1, UL K1
Cato jako wehikut transgresji. Narzedzia transgresji w spoteczenstwie
mediatyzowanym. Szok i transgresja w mediach i reklamie. Czy mozliwa jest
transgresja komercyjna?
9, MITYCZNE WYMIARY WSPOLCZESNE] KULTURY. Rdzne teorie i ujecia mitu. W1, UL, K1

Mitotwércze whasciwosci medidw masowych i reklamy. Nowe mity kultury XXI wieku.

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

analiza tekstéw, wyktad konwersatoryjny, wyktad z prezentacja multimedialng, dyskusja, analiza przypadkéw

Rodzaj zaje¢ Formy zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu

Napisanie teksyu na co najmniej 60 proc. [ptrzewidzianej punktacji.

wykiad zaliczenie pisemne Obecnos¢ na co najmniej 75 proc. zajec

Bilans punktéw ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zaje¢ studenta . . L
na zrealizowane rodzaje zaje¢

wyktad 30
przygotowanie do zajec 20
studiowanie literatury wskazanej przez prowadzacego 30
Zajecia

samodzielna nauka dotyczaca tresci poruszanych 20
na zajeciach

przygotowanie do egzaminu 20

Liczba godzin

taczny naktad pracy studenta 120

Liczba godzin

Liczba godzin kontaktowych 30

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Opis sposobu sprawdzenia osiagniecia efektow uczenia sie

o ) Metoda sprawdzenia
Kod efektu uczenia sie dla przedmiotu
zaliczenie pisemne

w1 X
Ul X
K1 X
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Wydziat Zarzadzania i Komunikacji

Spotecznej
KARTA OPISU PRZEDMIOTU

Media lokalne i Srodowiskowe

Nazwa przedmiotu
Media lokalne i Srodowiskowe

Klasyfikacja ISCED

0300 Nauki spoteczne, dziennikarstwo i informacja Forma weryfikacji uzyskanych efektow uczenia sie

nieokres$lone dalej €gzamin

Kierunek studiow Profil studiow Okres
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna og6lnoakademicki Semestr 4
Sciezka Jezyki wyktadowe Obligatoryjnos¢
Wszystkie Polski fakultatywny
Sposdb realizacji i godziny zajed Liczba punktéw ECTS

wyktad: 30 4

Poziom ksztatcenia Forma studiow Dyscypliny

drugiego stopnia studia stacjonarne Nauki o komunikacji spotecznej i mediach

Przedmiot powiazany z badaniami naukowymi
Tak

Wymagania wstepne i dodatkowe

Podstawowa wiedza o systemie mediéw w Polsce

Cele ksztatcenia dla przedmiotu

Zaznajomienie studentéw z przemianami polskiego rynku mediéw regionalnych i lokalnych po 1989 roku,

cl zwlaszcza w zwigzku z cyfryzacja i rozwojem internetu oraz mediéw mobilnych.

C2 Uswiadomienie stuchaczom wptywu proceséw cyfryzacji na sposéb uprawiania dziennikarstwa lokalnego.
Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kod Efekty w zakresie Kierunkowe efekty

uczenia sie
Wiedzy - Student zna i rozumie:
Wi bogactwo i swoistos¢ rynku mediéw funkcjonujgcych w spotecznosciach regionalnych DKS K2 W12,
i lokalnych oraz specyfike zawodu dziennikarza w tych spotecznosciach DKS _K2_W13

Umiejetnosci - Student potrafi:

analizowac i interpretowad zjawiska spoteczne oraz zachodzace miedzy nimi zaleznosci,

w tym zjawiska kulturowe, polityczne, prawne i ekonomiczne zwigzane z dziatalnoscia DKS_K2_U10,
medialng i okotomedialng w spotecznosciach lokalnych i instytucjach samorzadowych DKS_K2_U12
i spoteczno-kulturalnych

ul

Kompetencji spotecznych - Student jest gotéw do:
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K1l

Lp.

samodzielnego zdobywania wiedzy i poszerzania umiejetnosci profesjonalnych
zwigzanych z wybrang sferg dziatalnosci spotecznej, medialnej lub/i okotomedialnej

Tresci programowe

Tresci programowe

Zagadnienia wstepne: kryteria lokalnosci, sens. tzw. prawa prasoznawczego, funkcje
i zadania mediéw lokalnych, typologie mediéw nieogdlnokrajowych. Media
alternatywne i Srodowiskowe. Perspektywy mediéw lokalnych i sSrodowiskowych.

Prasa regionalna, lokalna i sublokalna. Dziedzictwo PRL i efekty transformacji. Rynek
dziennikéw regionalnych 1989-2019: od réznorodnosci przez dupol do monopolu
Grupy Polska Press; bilans ilosciowy i jakos$ciowy po 30 latach przemian. Rozwoj
czasopism lokalnych i sublokalnych. Gazety darmowe i ptatne tygodniki lokalne.
Minikoncerny lokalne. Konflikty na tle uprawiania dziennikarstwa zadan prasy

w spotecznosci lokalnej. Trudnosci rynkowe i jak sobie radzi¢ w trudnych czasach -
ptaszczyzny wspédtpracy i samopomocy (dziatalnos$¢ stowarzyszen etc.).

Radiofonia lokalna i jej problemy. Stan radiofonii lokalnej. Rozgto$nie regionalne
Polskiego radia: oferta, misja i jej realizacja. Lokalne radio komercyjne: grupy

radiowe, tzw. sieci, formatowanie programéw, stacje uniwersalne i wyspecjalizowane.

Stacje zsieciowane a tzw. niezalezne - realizacja powinnos$ci wzgledem spotecznosci
lokalnych. Wyzwania dla dziennikarstwa radiowego na szczeblu lokalnym.

Telewizja regionalna i lokalna. Publiczna telewizja regionalna - TVP3: realizacja misji
nadawcy publicznego na szczeblu lokalnym. Co zostato po komercyjnej telewizji
lokalnej po 30 latach przemian? Multipleksy lokalne. Lokalne programy w sieciach
kablowych; nieudany epizod z telewizjg satelitarna.

Internet i nowe media jako Srodowisko dla inicjatyw lokalnych. Lokalne portale
i serwisy informacyjne. Lokalno$¢ w duzych portalach. Telewizja internetowa
na szczeblu lokalnym. Dziennikarstwo obywatelskie na szczeblu lokalnym

i sublokalnym.

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

metoda projektéw, wyktad z prezentacja multimedialng

DKS_K2_K05,
DKS_K2_K06

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

Ul K1

W1, Ul, K1

UL K1

W1, U1, K1

W1, U1, K1

Rodzaj zajec Formy zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu

wyktfad

Rodzaje zaje¢ studenta

€gzamin pIsemny | yactyy egzaaminacyjnego

Bilans punktéw ECTS

wyktad 30
studiowanie literatury wskazanej przez prowadzacego 15
zajecia

zbieranie informacji do zadanej pracy 15

Sylabusy

Obecnos¢ na co najmniej potowie wyktadéw. Uzyskanie 60% punktéw z

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zajec
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samodzielna nauka dotyczaca tresci poruszanych 30
na zajeciach

przygotowanie do egzaminu 30

Liczba godzin

taczny naktfad pracy studenta 120

Liczba godzin

Liczba godzin kontaktowych 30

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiagniecia efektow uczenia sie

o ) Metoda sprawdzenia
Kod efektu uczenia sie dla przedmiotu

egzamin pisemny

w1 X
Ul X
K1 X
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Nazwa przedmiotu
Marketing

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim
Marketing

Klasyfikacja ISCED
0414 Marketing i reklama

Kierunek studiow

dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
Sciezka

Wszystkie

Sposob realizacji i godziny zajec
wyktfad: 30

Poziom ksztatcenia Forma studiow
drugiego stopnia studia stacjonarne

Wydziat Zarzadzania i Komunikacji

Spotecznej
KARTA OPISU PRZEDMIOTU

Marketing

Forma weryfikacji uzyskanych efektow uczenia sie

€gzamin

Profil studiow Okres
ogoblnoakademicki Semestr 4

Jezyki wyktadowe Obligatoryjnos¢
Angielski fakultatywny
Liczba punktow ECTS

4

Dyscypliny

Nauki o zarzadzaniu i jakosci

Cele ksztatcenia dla przedmiotu

aim of the course is to acquaint the student with the concepts and issues in marketing Celem przedmiotu jest
zapoznanie studenta z pojeciami i zagadnieniami z zakresu marketingu

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kod Efekty w zakresie

Wiedzy - Student zna i rozumie:

wil

i kierunki zmian w tym obszarze

Umiejetnosci - Student potrafi:

Kierunkowe
efekty uczenia

sie
the student knows and understands the main mechanisms and tools used in marketing, as well
as understands the reasons and directions of changes in this area Student zna i rozumie
. . . . ; . . DKS K2 W11
gtéwne mechanizmy i narzedzia stosowane w marketingu, a takze rozumie przyczyny -
the student can independently use selected tools in the field of marketing research Student DKS_K2_U09

ul

potrafi samodzielnie korzystaé z wybranych narzedzi z zakresu badah marketingowych

Kompetencji spotecznych - Student jest gotéw do:

the student is ready to effectively use the acquired marketing skills in order to improve his
K1 professional skills Student jest gotowy do efektywnego wykorzystania nabytych umiejetnosci DKS_K2_K04
marketingowych w celu poprawy swoich umiejetnosci zawodowych

Sylabusy
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Tresci programowe

L Tredci programowe Efekty uczenia sie dla
P- prog przedmiotu
During classes, a student learns the basic concepts and issues in the field of
1. marketing. Podczas zaje¢ student poznaje podstawowe pojecia i zagadnienia wil
z zakresu marketingu.
student learns the major concepts, techniques and methods used in marketing as
well as learns about the specific characteristics and problems of marketing research.
2. Co o o . : Ul, K1
student poznaje gtéwne pojecia, techniki i metody stosowane w marketingu, a takze
poznaje specyfike i problemy badah marketingowych.
Informacje rozszerzone
Metody nauczania:
wyktad konwersatoryjny
Rodzaj zajec Formy zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu
wyktad esej 75% attendance at the lecture 75% frekwencji na wyktadzie

Bilans punktéw ECTS

Rodzaje zajec studenta

wyktad 30
przeprowadzenie badan literaturowych 40
przygotowanie referatu 30

taczny naktfad pracy studenta

Liczba godzin kontaktowych 30

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zajec

Liczba godzin
100

Liczba godzin

Opis sposobu sprawdzenia osiagniecia efektow uczenia sie

Kod efektu uczenia sie dla przedmiotu

w1
ul

K1l

Sylabusy

Metoda sprawdzenia

esej

X
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Nazwa przedmiotu
Medialna analiza spoteczno-polityczna

Klasyfikacja ISCED
0300 Nauki spoteczne, dziennikarstwo i informacja

Wydziat Zarzadzania i Komunikacji

Spotecznej

KARTA OPISU PRZEDMIOTU
Medialna analiza spoteczno-polityczna

Forma weryfikacji uzyskanych efektéow uczenia sie

nieokres$lone dalej €gzamin

Kierunek studiow Profil studiow Okres
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna og6lnoakademicki Semestr 4
Sciezka Jezyki wyktadowe Obligatoryjnos¢
Wszystkie Polski fakultatywny
Sposdb realizacji i godziny zajed Liczba punktéw ECTS

wyktad: 30 4

Poziom ksztatcenia Forma studiow Dyscypliny

drugiego stopnia studia stacjonarne Nauki o komunikacji spotecznej i mediach

Cele ksztatcenia dla przedmiotu

Celem modutu jest zrozumienie przez studentéw roli medidéw w interpretacji zjawisk spoteczno-politycznych.

Cl
i ekspertow.

Pokazane zostang réznice i podobienstwa pomiedzy naukowym a medialnym opisem rzeczywistosci. Wyrdznione
zostang gtéwne Zrédta nieporozumien oraz napie¢ we wzajemnych kontaktach dziennikarzy oraz naukowcow

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kod Efekty w zakresie

Wiedzy - Student zna i rozumie:
w1 zréznicowanie podejs$¢ do analizy rzeczywistosci spotecznej

Umiejetnosci - Student potrafi:
Ul przygotowad analize konkretnego zjawiska spotecznego
Kompetencji spotecznych - Student jest gotéw do:

okredlenia Zrédet napie¢ w opisie rzeczywistosci pomiedzy

Kierunkowe efekty uczenia sie

DKS_K2_W08, DKS_K2_W09, DKS_K2_W10,
DKS_K2_W11, DKS_K2_W12

DKS_K2_U09, DKS_K2_U10, DKS_K2_U11

K1 . o DKS K2 K04
naukg i mediami. - =
Tresci programowe
. Efekty uczenia sie dla
Lp. Tresci programowe przedmiotu
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1. Zrozumienie zjawisk spotecznych - perspektywy opisu socjologicznego W1, U1, K1
2. Zrédta informacji medialnej - rola eksperta a gatunki dziennikarskie Ul

3. Interpretacje polskich podziatéw i wydarzen politycznych K1

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

wyktad z prezentacjg multimedialng

Rodzaj zaje¢ zaI:iot:;nQXia Warunki zaliczenia przedmiotu

wykiad esei Pozytywna ocena eseju prezentujacego wyjasnienia wybranego problemu
y J spotecznego.
Bilans punktéw ECTS

. .. Srednia liczba godzin* przeznaczonych
Rodzaje zajec studenta na zrealizowane rodzaje zajec
wyktfad 30
przygotowanie ekspertyzy 90

Liczba godzin

taczny naktfad pracy studenta 120

Liczba godzin

Liczba godzin kontaktowych 30

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiagniecia efektow uczenia sie

o . Metoda sprawdzenia
Kod efektu uczenia sie dla przedmiotu

esej
w1 X
Ul X
K1 X
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Wydziat Zarzadzania i Komunikacji

Spotecznej
KARTA OPISU PRZEDMIOTU

Kreowanie marki

Nazwa przedmiotu
Kreowanie marki

Klasyfikacja ISCED Forma weryfikacji uzyskanych efektéw uczenia sie
0414 Marketing i reklama zaliczenie

Kierunek studiow Profil studiow Okres
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna og6lnoakademicki Semestr 4

Sciezka Jezyki wyktadowe Obligatoryjnos¢
Promocyjna Polski obowigzkowy
Sposdb realizacji i godziny zajed Liczba punktéw ECTS

¢wiczenia: 45 6

Poziom ksztatcenia Forma studiow Dyscypliny

drugiego stopnia studia stacjonarne Nauki o zarzgdzaniu i jakosci

Wymagania wstepne i dodatkowe
brak

Cele ksztatcenia dla przedmiotu

Nabycie przez studentéw wiedzy o gospodarczych, kulturowych, spotecznych i psychologicznych
uwarunkowaniach kreowania marki, znajomos$¢ sktadowych czesci marki wg réznych koncepcji stosowanych

Cl w praktyce przedsiebiorstw, znajomos¢ typdéw strategii i architektury marek. Uswiadomienie studentom
problemdéw wprowadzania marki na rynek, wprowadzania marki na rézne rynki lokalne, rebrandingu,
repozycjonowania i rozszerzania marki.

Nabycie przez studentéw umiejetnosci stosowania praktycznych technik oraz dostepnych wynikéw badan rynku
C2 w kreowaniu marki, znajomos$¢ procesu kreowania marki oraz umiejetnosci doboru mediéw, typéw przekazéw
i kontekstéow komunikacyjnych w komunikacji marki.

C3 Swiadomos¢ probleméw etycznych brandingu i nurtéw krytyki wspétczesnego marketingu marek.

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kod Efekty w zakresie Kierunkowe efekty

uczenia sie
Wiedzy - Student zna i rozumie:
Wi ?noasici)darcze, kulturowe, spoteczne i psychologiczne uwarunkowaniach kreowania DKS_K2_ W08
W2 sk+adoIV\_/e czesci marki wg roznych koncepcji stosowanych w praktyce przedsiebiorstw DKS K2 W09
oraz rozne typy strategii i architektury marek. - =
W3 problemy wprowadzania marki na rynek, wprowadzania marki na rézne rynki lokalne, DKS_K2_W10

rebrandingu, repozycjonowania i rozszerzania marki.
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w4 problemy etyczne brandingu i nurtéw krytyki wspétczesnego marketingu marek. DKS K2 W12

Umiejetnosci - Student potrafi:

Ul stosowac w praktyce techniki oraz dostepne wyniki badan rynku w kreowaniu marki, DKS_K2_U09,
a takze znajomos¢ procesu kreowania marki. DKS K2 U10
U2 student ma umiejetnos¢ doboru medidw, typoéw przekazéw i kontekstédw DKS_K2_U09,
komunikacyjnych w komunikacji marki. DKS_K2_U10

Kompetencji spotecznych - Student jest gotéw do:

K1 podjecia pracy zwigzanej z szeroko pojetym kreowaniem marki. DKS_K2_ K05

Tresci programowe

Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe przedmiotu

1. Definicja, funkcje, historia i tozsamos¢ marki. W1, W2

2. Marka w kontekscie gospodarczym, spotecznym i psychologicznym. W1, W2, W3, w4

3. Badania rynku w pracy z marka. W2, W3, U1, K1

4, Strategie i kreowanie marki. W2, W3, U1, U2, K1

5. Narzedzia marketingowe w kreowaniu marki. \|2v11' W2, W3, w4, Ul, Uz,
6. Szczegoblne przypadki pracy z marka. \Iévll’ W2, W3, w4, Ul, Uz,

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

analiza tekstow, metoda projektéw, wyktad z prezentacjg multimedialng, dyskusja, analiza przypadkdw, ¢wiczenia
przedmiotowe

Rodzaj zajec Formy zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu
éwiczenia zaliczenie na ocene, projekt, kazus, Uzyskanie pozytywnej oceny za kazdg z wymaganych
prezentacja prac.

Bilans punktéw ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zaje¢ studenta . . s
na zrealizowane rodzaje zajec

¢wiczenia 45
przygotowanie projektu 45
przygotowanie do zajec 15
zbieranie informacji do zadanej pracy 15
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rozwigzywanie kazuséw 20

studiowanie literatury wskazanej przez prowadzacego

- 30
zajecia

Liczba godzin

taczny naktfad pracy studenta 170

Liczba godzin

Liczba godzin kontaktowych 45

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiagniecia efektow uczenia sie

o ) Metoda sprawdzenia
Kod efektu uczenia sie dla przedmiotu
zaliczenie na ocene | projekt | kazus | prezentacja

W1 X X X X
W2 X X X X
W3 X X X X
W4 X X X X
ul X X X
u2 X X X
K1 X X
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Wydziat Zarzadzania i Komunikacji

Spotecznej
KARTA OPISU PRZEDMIOTU

Spoteczna odpowiedzialnos¢ biznesu

Nazwa przedmiotu
Spoteczna odpowiedzialno$¢ biznesu

Klasyfikacja ISCED Forma weryfikacji uzyskanych efektéw uczenia sie
0414 Marketing i reklama zaliczenie
Kierunek studiow Profil studiow Okres
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna og6lnoakademicki Semestr 4
Sciezka Jezyki wyktadowe Obligatoryjnos¢
Promocyjna Polski obowigzkowy
Sposdb realizacji i godziny zajed Liczba punktéw ECTS
¢wiczenia: 30 5
Poziom ksztatcenia Forma studiow Dyscypliny
drugiego stopnia studia stacjonarne Nauki o zarzgdzaniu i jakosci
Przedmiot powiazany z badaniami naukowymi
Tak
Wymagania wstepne i dodatkowe
brak
Cele ksztatcenia dla przedmiotu
Cl Uswiadomienie studentom roli CSR (corporate social responsibility) we wspétczesnym Swiecie.
C2 Opanowanie przez studentéw podstawowych dziatah z zakresu CSR (corporate social responsibility).
Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Kierunkowe efekty uczenia sie

Wiedzy - Student zna i rozumie:

w1 specyfike dziatah z zakresu CSR i ich usytuowanie w marketingu. DKS_K2_W08, DKS_K2_W12
W2 podstawowe narzedzia CSR. DKS_K2_W08, DKS_K2_W12
Umiejetnosci - Student potrafi:

uzywac narzedzi CSR z pozycji dowolnego sektora i potrafi zaprojektowad

ul kampanie z zakresu CSR.

DKS_K2_U09, DKS_K2_U14

Kompetencji spotecznych - Student jest gotéw do:

wdrazania dziatah z zakresu CSR w dziatalnosci zawodowej, w dowolnym

K1 sektorze.

DKS_K2_K04, DKS_K2_KO05
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Tresci programowe

Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe przedmiotu

1. CSR w marketingu i koncepcji zréwnowazonego rozwoju. wil

2. Wybrane narzedzia CSR. W2, Ul, K1

3. Wspétpraca miedzysektorowa w dziataniach CSR. W2, Ul, K1

4, Kampanie CSR. W1, W2, U1, K1

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

analiza tekstow, metoda projektéw, wyktad z prezentacjg multimedialng, dyskusja, analiza przypadkdéw, rozwigzywanie

zadan, metody e-learningowe, konsultacje

Rodzaj zajec Formy zaliczenia

¢wiczenia zaliczenie na ocene, projekt

Warunki zaliczenia przedmiotu

Uzyskanie potowy punktéw + 1 za projekt.

Bilans punktow ECTS

Rodzaje zaje¢ studenta
¢wiczenia

przygotowanie projektu
przygotowanie do ¢wiczeh
rozwigzywanie kazuséw

rozwigzywanie zadanh

studiowanie literatury wskazanej przez prowadzacego
Zajecia

taczny naktfad pracy studenta

Liczba godzin kontaktowych

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Sylabusy

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zajec

30
30
30
15
15

15

Liczba godzin
135

Liczba godzin
30
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Opis sposobu sprawdzenia osiagniecia efektow uczenia sie

o . Metoda sprawdzenia
Kod efektu uczenia sie dla przedmiotu

zaliczenie na ocene projekt
W1 X X
w2 X X
ul X X
K1 X X
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Wydziat Zarzadzania i Komunikacji

Spotecznej
KARTA OPISU PRZEDMIOTU

Wizualizacja informacji

Nazwa przedmiotu
Wizualizacja informacji

Klasyfikacja ISCED Forma weryfikacji uzyskanych efektéw uczenia sie
Brak kategorii ISCED zaliczenie

Kierunek studiow Profil studiow Okres
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna ogoblnoakademicki Semestr 4

Sciezka Jezyki wyktadowe Obligatoryjnos¢
Promocyjna Polski fakultatywny
Sposdb realizacji i godziny zajed Liczba punktéw ECTS

konwersatorium: 30 4

Poziom ksztatcenia Forma studiow Dyscypliny

drugiego stopnia studia stacjonarne Informatyka techniczna i telekomunikacja

c1
2
C3
c4
c5

Kod
Wiedzy

wil

Cele ksztatcenia dla przedmiotu

rozszerzenie wiedzy na temat semiotyki mediéw

okreslenie zasad wizualizacji informacji w mediach tradycyjnych i elektronicznych
zaprezentowanie nowych praktyk zwigzanych z kodowaniem i dekodowaniem tresci medialnych
zapoznanie studentdw z narzedziami badania obrazu w mediach

uswiadomienie stuchaczom potrzeby krytycznej analizy zawartosci mediéw

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kierunkowe efekty

Efekty w zakresie . -
uczenia sie

- Student zna i rozumie:

student zna zasady wizualizacji informacji w mediach tradycyjnych i elektronicznych

oraz rozumie ich uzaleznienie od stylu komunikacji i kompetencji odbiorcéw. DKS_K2_W10

Umiejetnosci - Student potrafi:

ul

dokona¢ analizy semiotycznej zastanych tekstéw medialnych, a takze wizualizacji

nowych materiatéw dziennikarskich. DKS_K2_U10, DKS_k2_U16

Kompetencji spotecznych - Student jest gotéw do:

K1

krytycznej analizy odbieranych przekazéw medialnych oraz projektowania

skutecznych komunikatéw wizualnych. DKS_K2_K04
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Tresci programowe

Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe przedmiotu
1. wizualizacja danych ilosciowych i jakosciowych W1, U1, K1
2. wizualizacja informacji w mediach tradycyjnych i elektronicznych W1, U1, K1
3. oktadki prasowe W1, Ul, K1
4, kodowanie i dekodowanie komunikatéw wizualnych W1, U1, K1
5. wspdlnota interpretacyjna i kompetencje odbiorcze W1, Ul, K1
6. intertekstualnos¢ W1, U1, K1
7. praktyczna analiza wizualizacji medialnych W1, U1, K1

Metody nauczania:

Informacje rozszerzone

analiza tekstéw, burza mézgéw, wyktad z prezentacjg multimedialng, dyskusja, analiza przypadkéw

Rodzaj zajec Formy zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu

konwersatorium zaliczenie na ocene

Rodzaje zaje¢ studenta
konwersatorium

przygotowanie projektu

taczny naktfad pracy studenta
Liczba godzin kontaktowych

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Sylabusy

obecnos¢ na zajeciach (80%), aktywnos¢, pozytywna ocena uzyskana z
projektu zaliczeniowego

Bilans punktéw ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zajec

30

90

Liczba godzin
120

Liczba godzin
30
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Opis sposobu sprawdzenia osiagniecia efektow uczenia sie

o ) Metoda sprawdzenia
Kod efektu uczenia sie dla przedmiotu
zaliczenie na ocene

w1 X
Ul X
K1 X
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Wydziat Zarzadzania i Komunikacji

Spotecznej
KARTA OPISU PRZEDMIOTU

Kreacja portfolio i networking

Nazwa przedmiotu
Kreacja portfolio i networking

Klasyfikacja ISCED
0300 Nauki spoteczne, dziennikarstwo i informacja

Forma weryfikacji uzyskanych efektéow uczenia sie

nieokres$lone dalej zaliczenie

Kierunek studiow Profil studiow Okres
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna og6lnoakademicki Semestr 4
Sciezka Jezyki wyktadowe Obligatoryjnos¢
Promocyjna Polski fakultatywny
Sposdb realizacji i godziny zajed Liczba punktéw ECTS

konwersatorium: 30 4

Poziom ksztatcenia Forma studiow Dyscypliny

drugiego stopnia studia stacjonarne Nauki o komunikacji spotecznej i mediach

Cl

C2

C3

Kod

Cele ksztatcenia dla przedmiotu

Zapoznanie studentéw z tworzeniem materiatéw graficznych zwigzanych z promocjg marki. Poprawnym
ustawieniem narzedzi internetowych stuzgcych autopromoc;ji oraz konfiguracjg poszczegéinych modutéw
i wtyczek pod konkretne potrzeby. Prezentacja sposobéw komunikacji w biznesie.

Przekazanie wiedzy z zakresu tworzenia contentu graficznego, ustawiania i konfiguracji narzedzi uzywanych
w profesjonalnym kreowaniu portfolio. Przyblizenie informacji na temat przeznaczenia przygotowywanych plikéw
- réznica miedzy plikami przygotowywanymi do druku a do wysSwietlenia w internecie.

Uswiadomienie stuchaczom wagi odpowiedniej prezentacji swoich prac i dokonah w celu odpowiedniego
zaistnienia na rynku pracy.

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kierunkowe
Efekty w zakresie efekty uczenia

sie

Wiedzy - Student zna i rozumie:

W1

student zna zagadnienia zwigzane z ustawieniem i prowadzeniem swojej wtasnej domeny.

Ma wiedze na temat najwazniejszych informacji zwigzanych z tworzeniem contentu DKS_K2_Ww10,
graficznego. Zna podstawowe zasady kompozycji grafik oraz odpowiednich ich dostosowania | DKS_K2_W12,
do medium w ktérym beda prezentowane. Wie jak postugiwac sie narzedziami reklamowymi, | DKS K2 W13,
dostepnymi w internecie aby odpowiednio wypromowac swojg marke. Zna rézne formy DKS K2 W14
komunikacji biznesowej w zakresie networkingu.

Umiejetnosci - Student potrafi:
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potrafi stworzy¢ oraz ustawi¢ aplikacje internetowg, przydatng do procesdéw rekrutacji. Umie
zaprojektowad pliki graficzne w réznych formach oraz przygotowac je pod potrzeby

Ul wyswietlania oraz DTP. Umie wykorzysta¢ odpowiednie media spotecznosciowe do promocji
wybranej marki, w tym takze autopromocji. Potrafi tworzy¢ grafiki pod konkretne media
spotecznosciowe.

DKS_K2_U09,
DKS_K2_U10,
DKS_K2_U12,
DKS_K2_U15

Kompetencji spotecznych - Student jest gotéw do:

pracy w grupie, nastawionej na realizacje okreslonego celu. Potrafi sprawnie komunikowa¢

sie z headhunterami, prezentowad swdj dorobek oraz prowadzi¢ biznesowg komunikacje. DKS_K2 K05,
Przyjmowac rézne role w danym zespole i dgzy¢ do wypetnienia zadan, ktére przypadty mu | DKS_K2_K06
w udziale.

K1

Tresci programowe

Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe przedmiotu

Student zna definicje networkingu. Rozumie znaczenie posiadania odpowiednio
przygotowanego portfolio, a takze wage autopromocji na rynku pracy. Wie, jakie sa
narzedzia uzywane do produkcji contentu graficznego, poprawnie rozréznia
wymagania niezbedne do wyswietlania plikéw graficznych oraz ich druku. Rozréznia
typy grafik oraz potrafi dopasowac programy, w ktérych te moga by¢ edytowane. Zna
zasady komunikacji biznesowej na rynku pracy. Rozumie znaczenie korzystania

z portali dostosowanych do wyszukiwania stanowisk pracy. Poprawnie podaje
przyktady mediéw spotecznosciowych niezbednych do proceséw rekrutacji.

Uczestnik zaje¢ potrafi zastosowac w praktyce wszystkie poznane narzedzia

do kreacji portfolio. Kompetentnie sie nimi postuguje i umie je selekcjonowaé pod
wzgledem celdw i rodzaju przygotowywanych prac. Opracowuje i wdraza kampanie
zwigzana z promocjg marki. Wykorzystuje techniki kreatywne do przygotowania
kampanii i do rozwigzywania probleméw w budowaniu swojego narzedzia

do prezentacji portfolio.

Podczas zajec student doskonali swoje kompetencje komunikacyjne i umiejetnosé
pracy w grupie. Rozwija takze swoje umiejetnosci techniczne w zakresie réznych form
prezentacji swoich prac. Potrafi sprawnie komunikowac sie jezykiem biznesowym oraz
prezentowad swoéj dorobek.

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

metoda projektéw, burza mézgdéw, wyktad z prezentacjg multimedialna, dyskusja, analiza przypadkéw

Rodzaj zajec Formy zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu

konwersatorium zaliczenie na ocene, projekt, prezentacja

Bilans punktéw ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zaje¢ studenta . . s
na zrealizowane rodzaje zajec

konwersatorium 30

przygotowanie projektu 30
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przygotowanie prezentacji multimedialnej 15

zbieranie informacji do zadanej pracy 15
przygotowanie do zajec 15
wykonanie ¢wiczen 15

taczny nakifad pracy studenta L|czbai|2%odzm

Liczba godzin kontaktowych L|czba3godzm
* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiagniecia efektow uczenia sie

o . Metoda sprawdzenia
Kod efektu uczenia sie dla przedmiotu

zaliczenie na ocene projekt prezentacja
W1l X
Ul X X X
K1 X X
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Wydziat Zarzadzania i Komunikacji
Spotecznej
KARTA OPISU PRZEDMIOTU
Technologia przekazu w mediach
spotecznosciowych

UNIWERSYTET
JAGIELLONSKI
W KRAKOWIE

Nazwa przedmiotu
Technologia przekazu w mediach spotecznosciowych

Klasyfikacja ISCED Forma weryfikacji uzyskanych efektéw uczenia sie
Brak kategorii ISCED zaliczenie

Kierunek studiow Profil studiow Okres
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna ogo6lnoakademicki Semestr 4

Sciezka Jezyki wyktadowe Obligatoryjnos¢
Produkcja multimedialna i logistyka mediéw Polski obowigzkowy
Sposéb realizacji i godziny zajec Liczba punktéw ECTS

¢wiczenia: 45 6

Poziom ksztatcenia Forma studiéw Dyscypliny

drugiego stopnia studia stacjonarne Informatyka techniczna i telekomunikacja

Cele ksztatcenia dla przedmiotu

C1 rozszerzenie wiedzy na temat wspétczesnych technologii informacyjnych

Cc2 prezentacja nowych praktyk medialnych zwigzanych z rozwojem kultury partycypacji

C3 prezentacja przyktadéw zastosowania mediéw spotecznosciowych do dziatah promocyjnych i edukacyjnych
C4 zapoznanie studentdw z narzedziami tworzenia przekazéw w mediach spotecznosciowych

C5 przekazanie praktycznej wiedzy na temat tworzenia zawartosci medidéw spotecznosciowych

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kod | Efekty w zakresie Kierunkowe efekty

uczenia sie
Wiedzy - Student zna i rozumie:
student zna wspdtczesne technologie tworzenia przekazéw w mediach
wil spotecznosciowych i rozumie ich uzaleznienie od stylu komunikacji i kompetencji | DKS_K2_W10, DKS_K2_W14

odbiorcéw.
Umiejetnosci - Student potrafi:

tworzy¢ przekaz dostosowany do specyfiki poszczegélnych mediéw

ul spotecznosciowych i skutecznie wykorzystywac ich narzedzia.

DKS_K2_U09, DKS_K2_U16

Kompetencji spotecznych - Student jest gotéw do:

zaawansowanego stosowania technologii mediéw spotecznosciowych

K1 . L . 2 -
w dziatalnosci informacyjnej, promocyjnej i popularyzatorskiej.

DKS_K2_K04, DKS_K2_K05
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Tresci programowe

Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe przedmiotu
1. nowe praktyki medialne W1, K1

2. kultura partycypacji i user-generated content W1, K1

3. charakterystyka mediéw spotecznosciowych W1, Ul

4, informacyjny, edukacyjny i promocyjny potencjat mediéw spotecznosciowych Ui, K1

5. krytyczna analiza zawartosci mediéw spotecznosciowych W1, U1, K1
6. narzedzia tworzenia przekazéw ul

7. rozwigzania kreatywne i estetyczne W1, U1, K1

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

analiza tekstéw, burza mézgéw, wyktad z prezentacjg multimedialng, dyskusja, analiza przypadkéw

Rodzaj zaje¢ Formy zaliczenia

¢wiczenia zaliczenie na ocene

Warunki zaliczenia przedmiotu

obecnos¢ na zajeciach (80%), aktywnos¢, pozytywna ocena uzyskana z
projektu zaliczeniowego

Bilans punktéw ECTS

Rodzaje zaje¢ studenta
¢wiczenia
przygotowanie projektu

przygotowanie do ¢wiczen

taczny naktfad pracy studenta
Liczba godzin kontaktowych

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Sylabusy

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zajec

45
120

15

Liczba godzin
180

Liczba godzin
45
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Opis sposobu sprawdzenia osiagniecia efektow uczenia sie

o ) Metoda sprawdzenia
Kod efektu uczenia sie dla przedmiotu
zaliczenie na ocene

w1 X
Ul X
K1 X
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Nazwa przedmiotu
Zarzagdzanie projektami

Wydziat Zarzadzania i Komunikacji

Spotecznej
KARTA OPISU PRZEDMIOTU

Zarzadzanie projektami

Klasyfikacja ISCED Forma weryfikacji uzyskanych efektéw uczenia sie
0413 Zarzadzanie i administracja zaliczenie

Kierunek studiow Profil studiow Okres
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna og6lnoakademicki Semestr 4

Sciezka Jezyki wyktadowe Obligatoryjnos¢
Produkcja multimedialna i logistyka mediéw Polski obowigzkowy
Sposdb realizacji i godziny zajed Liczba punktéw ECTS

¢wiczenia: 30 5

Poziom ksztatcenia Forma studiow Dyscypliny

drugiego stopnia studia stacjonarne Nauki o zarzgdzaniu i jakosci

Przedmiot powiazany z badaniami naukowymi
Tak

Wymagania wstepne i dodatkowe

Aktywny udziat w 90% zaje¢ i wykonanie projektu
Cele ksztatcenia dla przedmiotu

Cl Zapoznanie studenta z metodami i technikami zarzadzania projektami

C2 Wykonanie projektu, jego harmonogramowanie i opis

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kod Efekty w zakresie

Wiedzy - Student zna i rozumie:
w1l absolwent zna i rozumie metody i techniki zarzadzania projektami
W2 absolwent potrafi przygotowad projekt i zarzadza¢ nim

absolwent potrafi postugiwac sie specjalistyczna terminologia z zakresu
zarzadzania projektami

w3
Umiejetnosci - Student potrafi:
ul absolwent potrafi przygotowac projekt i zarzgdzac nim

absolwent potrafi absolwent potrafi postugiwac sie specjalistyczng terminologia

U2 z zakresu zarzadzania projektami

Sylabusy

Kierunkowe efekty
uczenia sie

DKS_K2_W09
DKS_K2_W09, DKS_K2_W14

DKS_K2_W10

DKS_K2_U09

DKS_K2_U10, DKS_K2_U12
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u3 absolwent potrafi pracowa¢ w grupie i kierowac zespotem projektowym DKS K2 U14
Kompetencji spotecznych - Student jest gotéw do:
K1 absolwent jest gotéw zarzadzac projektami o duzej wadze spotecznej DKS_K2_KO05

K2 absolwent jest gotéw do petnienia funkcji project managera DKS_K2_K06

Tresci programowe

Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe przedmiotu
Gry grupowe w zakresie komunikowania w zespole projektowym i grupach
1. . . W1, U1, K1
interesariuszy
2 Analiza harmonogramu i narzedzia do harmonogramowania, w tym oprogramowanie, | W1, W2, W3, U1, U2, K1,
’ metoda Gantta i Ishikavy K2
3 Analiza $ciezki krytycznej i narzedzi do tworzenia sciezki krytycznej, w tym W1, W2, W3, U1, U2, K1,
' oprogramowanie K2
4 Analiza czasu i zasobdw ludzkich w zarzadzaniu projektami, odchylenia W1, W2, W3, U1, U2, K1,
' od planowanych i wykonanych prac K2
5 Analiza finansowa w zarzadzaniu projektami, odchylenia od planowanych W1, W2, W3, U1, U2, K1,
‘ i wykonanych prac w odniesieniu do planowanego i wykonanego budzetu K2
6 Analiza ryzyka, w tym narzedzia do tworzenia matrycy ryzyk, w tym oprogramowanie, | W1, W2, W3, U1, U2, K1,
' metoda Monte Carlo i diagram Ishikavy K2
7 Postugiwanie sie profesjonalnymi narzedziami i oprogramowaniem w zakresie W1, w2, W3, U1, U2, K1,
' zarzadzania projektami K2
8. kierowanie zespotem ludzkim W1, U3, K2

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

metoda projektéw, burza mézgdw, grywalizacja, konsultacje

Rodzaj zajec F.° rmy Warunki zaliczenia przedmiotu
zaliczenia
. . Obecnos¢ na 90% i aktywny udziat w zajeciach. Wykonanie minimum 70 %
zaliczenie , . 4 . L
Lo . . zadan projektowych zwigzanych z harmonogramowaniem, Sciezka krytyczna,
cwiczenia pisemne, lizg odchylen - 50% ny, a drugie 50% n konany projekt n
rojekt analizg odchylen % oceny, a drugie 50% oceny za wykonany projekt na
P zaliczenie
Bilans punktéw ECTS
r4 - - - *
Rodzaje zaje¢ studenta Srednia _Ilczba godzin _prze_zn,aczonych
na zrealizowane rodzaje zaje¢
¢wiczenia 30
przygotowanie projektu 40
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przygotowanie do sprawdzianu 20

konsultacje 40

Liczba godzin

taczny naktad pracy studenta 130
Liczba godzin kontaktowych L|czba3godzm

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
Opis sposobu sprawdzenia osiagniecia efektow uczenia sie

o . Metoda sprawdzenia
Kod efektu uczenia sie dla przedmiotu

zaliczenie pisemne projekt
W1 X X
w2 X X
W3 X X
Ul X X
u2 X X
U3 X X
K1 X X
K2 X X
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Wydziat Zarzadzania i Komunikacji

Spotecznej
KARTA OPISU PRZEDMIOTU

Wizualizacja informacji

Nazwa przedmiotu
Wizualizacja informacji

Klasyfikacja ISCED Forma weryfikacji uzyskanych efektéw uczenia sie
Brak kategorii ISCED zaliczenie

Kierunek studiow Profil studiow Okres
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna ogodlnoakademicki Semestr 4

Sciezka Jezyki wyktadowe Obligatoryjnos¢
Produkcja multimedialna i logistyka mediéw Polski fakultatywny
Sposdb realizacji i godziny zajed Liczba punktéw ECTS

konwersatorium: 30 4

Poziom ksztatcenia Forma studiow Dyscypliny

drugiego stopnia studia stacjonarne Informatyka techniczna i telekomunikacja

c1
2
C3
c4
c5

Kod
Wiedzy

wil

Cele ksztatcenia dla przedmiotu

rozszerzenie wiedzy na temat semiotyki mediéw

okreslenie zasad wizualizacji informacji w mediach tradycyjnych i elektronicznych
zaprezentowanie nowych praktyk zwigzanych z kodowaniem i dekodowaniem tresci medialnych
zapoznanie studentdw z narzedziami badania obrazu w mediach

uswiadomienie stuchaczom potrzeby krytycznej analizy zawartosci mediéw

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kierunkowe efekty

Efekty w zakresie . -
uczenia sie

- Student zna i rozumie:

student zna zasady wizualizacji informacji w mediach tradycyjnych i elektronicznych

oraz rozumie ich uzaleznienie od stylu komunikacji i kompetencji odbiorcéw. DKS_K2_W10

Umiejetnosci - Student potrafi:

ul

dokona¢ analizy semiotycznej zastanych tekstéw medialnych, a takze wizualizacji

nowych materiatéw dziennikarskich. DKS_K2_U10, DKS_k2_U16

Kompetencji spotecznych - Student jest gotéw do:

K1

krytycznej analizy odbieranych przekazéw medialnych oraz projektowania

skutecznych komunikatéw wizualnych. DKS_K2_K04
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Tresci programowe

Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe przedmiotu
1. wizualizacja danych ilosciowych i jakosciowych W1, U1, K1
2. wizualizacja informacji w mediach tradycyjnych i elektronicznych W1, U1, K1
3. oktadki prasowe W1, Ul, K1
4, kodowanie i dekodowanie komunikatéw wizualnych W1, U1, K1
5. wspdlnota interpretacyjna i kompetencje odbiorcze W1, Ul, K1
6. intertekstualnos¢ W1, U1, K1
7. praktyczna analiza wizualizacji medialnych W1, U1, K1

Metody nauczania:

Informacje rozszerzone

analiza tekstéw, burza mézgéw, wyktad z prezentacjg multimedialng, dyskusja, analiza przypadkéw

Rodzaj zajec Formy zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu

konwersatorium zaliczenie na ocene

Rodzaje zaje¢ studenta
konwersatorium

przygotowanie projektu

taczny naktfad pracy studenta
Liczba godzin kontaktowych

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Sylabusy

obecnos¢ na zajeciach (80%), aktywnos¢, pozytywna ocena uzyskana z
projektu zaliczeniowego

Bilans punktéw ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zajec

30

90

Liczba godzin
120

Liczba godzin
30
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Opis sposobu sprawdzenia osiagniecia efektow uczenia sie

o ) Metoda sprawdzenia
Kod efektu uczenia sie dla przedmiotu
zaliczenie na ocene

w1 X
Ul X
K1 X
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Wydziat Zarzadzania i Komunikacji

Spotecznej
KARTA OPISU PRZEDMIOTU

Kreacja portfolio i networking

Nazwa przedmiotu
Kreacja portfolio i networking

Klasyfikacja ISCED Forma weryfikacji uzyskanych efektéw uczenia
0300 Nauki spoteczne, dziennikarstwo i informacja nieokreSlone | sie

dalej zaliczenie

Kierunek studiow Profil studiow Okres
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna ogolnoakademicki Semestr 4
Sciezka Jezyki wyktadowe Obligatoryjnos¢
Produkcja multimedialna i logistyka mediéw Polski fakultatywny
Sposdb realizacji i godziny zajed Liczba punktéw ECTS

konwersatorium: 30 4

Poziom ksztatcenia Forma studiow Dyscypliny

drugiego stopnia studia stacjonarne Nauki o komunikacji spotecznej i mediach

Cele ksztatcenia dla przedmiotu

Zapoznanie studentéw z tworzeniem materiatéw graficznych zwigzanych z promocjg marki. Poprawnym
Cl ustawieniem narzedzi internetowych stuzgcych autopromoc;ji oraz konfiguracjg poszczegéinych modutéw
i wtyczek pod konkretne potrzeby. Prezentacja sposobéw komunikacji w biznesie.

Przekazanie wiedzy z zakresu tworzenia contentu graficznego, ustawiania i konfiguracji narzedzi uzywanych
C2 w profesjonalnym kreowaniu portfolio. Przyblizenie informacji na temat przeznaczenia przygotowywanych plikéw
- réznica miedzy plikami przygotowywanymi do druku a do wysSwietlenia w internecie.

Uswiadomienie stuchaczom wagi odpowiedniej prezentacji swoich prac i dokonah w celu odpowiedniego

C3 L
zaistnienia na rynku pracy.

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kierunkowe
Kod Efekty w zakresie efekty uczenia
sie
Wiedzy - Student zna i rozumie:

student zna zagadnienia zwigzane z ustawieniem i prowadzeniem swojej wtasnej domeny.

Ma wiedze na temat najwazniejszych informacji zwigzanych z tworzeniem contentu DKS_K2_Ww10,
graficznego. Zna podstawowe zasady kompozycji grafik oraz odpowiednich ich dostosowania | DKS_K2_W12,
do medium w ktérym beda prezentowane. Wie jak postugiwac sie narzedziami reklamowymi, | DKS K2 W13,
dostepnymi w internecie aby odpowiednio wypromowac swojg marke. Zna rézne formy DKS K2 W14
komunikacji biznesowej w zakresie networkingu.

W1

Umiejetnosci - Student potrafi:
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potrafi stworzy¢ oraz ustawi¢ aplikacje internetowg, przydatng do procesdéw rekrutacji. Umie
zaprojektowad pliki graficzne w réznych formach oraz przygotowac je pod potrzeby

Ul wyswietlania oraz DTP. Umie wykorzysta¢ odpowiednie media spotecznosciowe do promocji
wybranej marki, w tym takze autopromocji. Potrafi tworzy¢ grafiki pod konkretne media
spotecznosciowe.

DKS_K2_U09,
DKS_K2_U10,
DKS_K2_U12,
DKS_K2_U15

Kompetencji spotecznych - Student jest gotéw do:

pracy w grupie, nastawionej na realizacje okreslonego celu. Potrafi sprawnie komunikowa¢

sie z headhunterami, prezentowad swdj dorobek oraz prowadzi¢ biznesowg komunikacje. DKS_K2 K05,
Przyjmowac rézne role w danym zespole i dgzy¢ do wypetnienia zadan, ktére przypadty mu | DKS_K2_K06
w udziale.

K1

Tresci programowe

Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe przedmiotu

Student zna definicje networkingu. Rozumie znaczenie posiadania odpowiednio
przygotowanego portfolio, a takze wage autopromocji na rynku pracy. Wie, jakie sa
narzedzia uzywane do produkcji contentu graficznego, poprawnie rozréznia
wymagania niezbedne do wyswietlania plikéw graficznych oraz ich druku. Rozréznia
typy grafik oraz potrafi dopasowac programy, w ktérych te moga by¢ edytowane. Zna
zasady komunikacji biznesowej na rynku pracy. Rozumie znaczenie korzystania

z portali dostosowanych do wyszukiwania stanowisk pracy. Poprawnie podaje
przyktady mediéw spotecznosciowych niezbednych do proceséw rekrutacji.

Uczestnik zaje¢ potrafi zastosowac w praktyce wszystkie poznane narzedzia

do kreacji portfolio. Kompetentnie sie nimi postuguje i umie je selekcjonowaé pod
wzgledem celdw i rodzaju przygotowywanych prac. Opracowuje i wdraza kampanie
zwigzana z promocjg marki. Wykorzystuje techniki kreatywne do przygotowania
kampanii i do rozwigzywania probleméw w budowaniu swojego narzedzia

do prezentacji portfolio.

Podczas zajec student doskonali swoje kompetencje komunikacyjne i umiejetnosé
pracy w grupie. Rozwija takze swoje umiejetnosci techniczne w zakresie réznych form
prezentacji swoich prac. Potrafi sprawnie komunikowac sie jezykiem biznesowym oraz
prezentowad swoéj dorobek.

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

metoda projektéw, burza mézgdéw, wyktad z prezentacjg multimedialna, dyskusja, analiza przypadkéw

Rodzaj zajec Formy zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu
zaliczenie na Zaliczenie na ocene - obecnos¢ na co najmniej 80 proc. zajeé; stworzenie
konwersatorium ocene, projekt, oraz ustawienie strony internetowej w terminie oraz uzyskanie z tego
prezentacja pozytywnej oceny; wykonanie projektéw graficznych podczas zajed.

Bilans punktéw ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zaje¢ studenta . . s
na zrealizowane rodzaje zajec

konwersatorium 30
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przygotowanie projektu 30

przygotowanie prezentacji multimedialnej 15
zbieranie informacji do zadanej pracy 15
przygotowanie do zajec 15
wykonanie ¢wiczen 15

Liczba godzin

taczny naktfad pracy studenta 120

Liczba godzin kontaktowych L|czba3godzm

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiagniecia efektow uczenia sie

o . Metoda sprawdzenia
Kod efektu uczenia sie dla przedmiotu

zaliczenie na ocene projekt prezentacja
wil X
Ul X X X
K1 X X
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